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“Imaginarnos el mundo globalizado sin la presencia
del mercado, es tan dificil como encontrar espacios
piiblicos fisicos sin vendedores informales”
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Presentacion

Al iniciar labores como Directora del Fondo de Ventas Populares, gracias a la
designacion del Sefior Alcalde Mayor Luis Eduardo Garzoén, encon-tré una pro-
blemética central en la ciudadania: la percepcion de que el espacio publico se
hallaba completamente invadido. Por otro lado, la institucion denotaba una insu-
ficiencia de cifras y de informacion que impedia cuantificar y cualificar el fendme-
no de las ventas informales en el espacio publico fisico de la ciudad con el fin de
elaborar una radiografia real del sector y asi definir claramente el modelo de
intervencion del Fondo de Ventas Populares.

Por otra parte, al analizar las soluciones dadas histéricamente a la situacion,
los vendedores informales sentian que aquellas no respondian de manera ade-
cuada a sus necesidades, ni cumplian, tampoco, con lo ordenado por la sentencia
T772 de 2003. Lo mas importante, entonces, era lograr definir una politica para el
FVP que generara confianza, participacion y didlogo participativo con este sector
informal, que se encontraba excluido; pues el tradicional manejo policivo del
problema y la falta de concertacion hacian imposible que los vendedores y sus
lideres plantearan sus puntos de vista y creyeran que un Plan Maestro de Espacio
Publico v una politica de organizacion pudieran dar resultado. Tal esfuerzo era
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