TiCARi REKLAM VE HAKSIZ TiCARi UYGULAMALAR YONETMELIGi

BiRINCi KISIM
Amag, Kapsam, Dayanak ve Tanimlar

Amag

MADDE 1 - (1) Bu Yonetmeligin amaci; reklam veren, reklam ajanslari, mecra kuruluslari ve
reklamcilik ile ilgili tm kisi, kurum ve kuruluslar ile ticari uygulamada bulunanlarin uymasi gereken
ilkeleri ve bu ilkeler cercevesinde yapilacak inceleme esaslarini belirlemek ve haksiz ticari uygulamalara
karsi tuketicileri korumaktir.

Kapsam

MADDE 2 - (1) Bu Yonetmelik, tiketiciye yonelik her tlrli ticari reklam ile haksiz ticari
uygulamayi kapsar.

Dayanak

MADDE 3 — (1) Bu Yonetmelik, 7/11/2013 tarihli ve 6502 sayili Tiketicinin Korunmasi Hakkinda
Kanunun 61 inci, 62 nci, 63 (incl ve 84 incli maddelerine dayanilarak hazirlanmistir.

Tanimlar

MADDE 4 - (1) Bu Yonetmeligin uygulanmasinda;

a) Alt yazi: Gorsel mecralarda yayinlanan reklamlarda, ¢ogunlukla ekranin alt bolimine
yerlestirilen ve hareketli olarak verilen yazili bilgileri,

b) Dipnot: Yazili mecralar ile agik hava ilani, afis ve benzeri mecralarda yayinlanan reklamlarda
yer alan hususlari aciklamak amaciyla cogunlukla metnin alt boliimine yerlestirilen yazih bilgileri,

c) Duragan yazi: Gorsel mecralarda yayinlanan reklamlarda sabit olarak yer verilen yazil bilgileri,

¢) Haksiz tesir: Tlketici Gzerindeki nifuzun, tiketicinin bilingli karar verme yetenegini 6nemli
Olclide kisitlayacak sekilde baski uygulamak suretiyle kotiiye kullaniimasini,

d) Haksiz ticari uygulama: Mesleki 6zenin gereklerine uymayan ve ulastig ortalama tiketicinin
ya da yoneldigi grubun ortalama Uyesinin, bir mal veya hizmete iliskin ekonomik davranis bicimini
onemli 6lclide bozan veya bozma ihtimali olan her tiirlG ticari uygulamayi,

e) Hizmet: Bir Ucret veya menfaat karsiliginda yapilan ya da yapilmasi taahhit edilen mal
saglama disindaki her tirli tiketici isleminin konusunu,

f) Kahci veri saklayicisi: Tuketicinin gonderdigi veya kendisine gonderilen bilgiyi, bu bilginin
amacina uygun olarak makul bir siire incelemesine elverecek sekilde kaydedilmesini ve degistiriimeden
kopyalanmasini saglayan ve bu bilgiye aynen ulasilmasina imkan veren kisa mesaj, elektronik posta,
internet, disk, CD, DVD, hafiza karti ve benzeri her tirll arag veya ortami,

g) Kanun: 6502 sayili Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanunu,

g) (Degisik:RG-28/12/2018-30639) Karsilastirmali reklam: Tanitimi yapilan mal veya hizmete
iliskin hususlarla ayni amaca ya da ayni ihtiyaci karsilamaya yonelik rakip mal veya hizmetlere iliskin
hususlarin karsilastirildigi reklamlari,

h) Mal: Alisverise konu olan; tasinir esya, konut veya tatil amach tasinmaz mallar ile elektronik
ortamda kullaniimak tzere hazirlanan yazilim, ses, gorlinti ve benzeri her tiirli gayri maddi mallari,

1) Mecra: Reklam ve tanitim mesajini ileten ve o mesaji alma durumunda olan kisi, grup ya da
toplulugun bulustugu yeri ve ortami; televizyon, her tiirli yazili basin, internet, telefon, radyo, sinema
gibi iletisim kanallari ile agik hava, basili materyal gibi iletisim araglarini,

i) Mecra kurulusu: Reklamin yayinlandigi ve hedef kitleye ulastirildigi her tiirli mecranin sahibi
olan veya bunlari isleten ya da kiraya veren gergek veya tlzel kisiyi,

j) Ortalama tiketici: Ticari veya mesleki olmayan amaglarla hareket eden, tiketici islemi ya da
tiketiciye yonelik uygulamalarin her asamasinda makul diizeyde bilgiye sahip olan gercek veya tiizel
kisiyi,

k) Ortiili reklam: Reklam oldugu acikca belirtiimeksizin yazi, haber, yayin ve programlarda, mal
veya hizmetlere iliskin isim, marka, logo ya da diger ayirt edici sekil veya ifadelerle ticaret unvani ya da
isletme adlarinin reklam yapmak amaciyla yer almasini ve tanitict mahiyette sunulmasini,

I) Reklam ajansi: Reklami, reklam verenin talebi dogrultusunda hazirlayan veya reklam veren
adina yayinlanmasina aracilik eden gercek ya da tiizel kisiyi,



m) Reklam veren: Urettigi ya da pazarladigi malin veya hizmetin tanitimini yaptirmak, satisini
artirmak veya marka algisini gliclendirmek amaciyla hazirlattigi ve icinde firmasinin ya da markasinin
yer aldigi reklamlari yayinlatan, dagitan ya da baska yollarla sergileyen gercek veya tiizel kisiyi,

n) Ticari reklam: Ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantili olarak, bir mal veya hizmetin
satisini ya da kiralanmasini saglamak, hedef kitleyi olusturanlari bilgilendirmek veya ikna etmek
amaciyla reklam verenler tarafindan herhangi bir mecrada yazili, gorsel, isitsel ve benzeri yollarla
gerceklestirilen pazarlama iletisimi niteligindeki duyurulari,

o) Ticari uygulamada bulunan: Kamu tiizel kisileri de dahil olmak Uzere ticari veya mesleki
amaglarla mal veya hizmet sunan veya bu kisiler adina ya da hesabina hareket eden gergek veya tiizel
kisiyi,

0) Tiketici: Ticari veya mesleki olmayan amaclarla hareket eden gercek veya tiizel kisiyi,

p) Tuketiciye yonelik ticari uygulama: Bir mal veya hizmetin tiiketicilere tanitimi, satisi veya
tedariki ile dogrudan baglantili olarak ticari uygulamada bulunan tarafindan gerceklestirilen eylem,
ihmal, davranis bigimi, beyan, reklam ve pazarlama da dahil olmak tizere her tiirli ticari uygulamayi,

ifade eder.

IKINCI KISIM
Ticari Reklamlar
BIRINCi BOLUM

Genel Esaslar

Temel ilkeler

MADDE 5 — (1) Reklamlar;

a) Genel ahlak kurallarina aykiri ifade ya da goriintiler iceremez.

b) Kamu saghgini bozucu nitelikte olamaz.

c) Kamu diizenini bozan, siddet hareketleri ile yasadisi veya kinanacak davranislara yol agan, gbz
yuman, bu davranislari 6zendiren veya destekleyen unsurlar iceremez.

¢) Hasta, cocuk, yash ve engellileri istismar edici ifade ya da gérunttler iceremez.

d) Dil, irk, renk, cinsiyet, siyasi dislince, felsefi inang, din, mezhep ve benzeri 6zelliklere yénelik
kotlileme, istismar, dnyargi veya ayrimcilik iceremez.

e) insan onuru ve kisilik haklarini zedeleyici bicimde yapilamaz.

f) Onceden izin alinmadan, hig¢ kimsenin 6zel ya da sosyal yasamina dair ifade veya gériintiler
iceremez; reklamlarda o kisiye atifta bulunulamaz; kisinin 6zel mulkd, ilgili Griine ya da organizasyona
verilmis kisisel onay etkisi olusturacak sekilde gortintiilenemez veya belirtilemez.

g) Tuketicilerin korkularini ve batil inanglarini istismar edemez.

g) (Millga:RG-1/2/2022-31737)?

h) Toplumu endiseye sevk edici veya yaniltici bicimde; hastalik, yaralanma ve benzeri bir durumla
ilgili ifade ya da goriintiller iceremez.

1) Glvenlik kurallarinin gézetilmedigi ve glivenlik acisindan tehlike olusturabilecek uygulama ve
durumlarla ilgili higbir sunum ya da tanimlama igceremez.

Reklamlarin ayirt edilmesi

MADDE 6 — (1) Bigimi ve yayinlandigi mecra ne olursa olsun bir reklamin, reklam oldugu agikca
anlagiimalidir.

(2) Cok kisa siirelerle imaj veren elektronik aygit ya da baska bir arag kullanilarak veya yapilarini
izleyenlerin fark edemeyecekleri ya da bilemeyecekleri bir bicime sokarak bilingaltiyla algilanmasini
saglayan reklamlar yapilamaz.

(3) Reklamlar, editoryal icerikten gérsel ve isitsel olarak agik bir sekilde ayirt edilebilir olmahdir.

(4) Herhangi bir mecrada yayinlanan yazi, yayin ve program ile 6zdeslesmis bir baslik, logo, set
veya muzigin bir reklamda kullanilmasi halinde, s6z konusu mesajin reklam oldugu tiketiciler
tarafindan kolaylikla fark edilebilir olmalidir.

(5) Haber biiltenleriyle veya kamu hizmeti duyurulariyla 6zdeslesmis bir gorlintii veya ses
efektinin reklamda kullanilmasi halinde, s6z konusu mesajin reklam oldugu tiiketiciler tarafindan
kolaylhkla fark edilebilir olmalidir.

Dogruluk ve diiristliik

MADDE 7 — (1) Reklamlar dogru ve diirist olmalidir.

(2) Reklamlar, ekonomik ve sosyal sorumluluk bilinci icinde ve haksiz rekabete yol agmayacak
sekilde hazirlanmahdir.



(3) Reklamlar, ortalama tuketicinin algilama dizeyi ile reklamin tiiketici Gzerindeki olasi etkisi
g0z onilinde bulundurularak hazirlanmalidir.

(4) Reklamlar, tiiketicinin glivenini kotiye kullanamaz ya da onun tecriibe ve bilgi eksikliklerini
istismar edemez.

(5) Reklamlar, asagida sayilan haller basta olmak Uzere, hicbir konuda tiketiciyi dogrudan veya
dolayh olarak yaniltabilecek ifade ya da goriintiiler iceremez:

a) Malin; yapisi, bilesimi, tedariki, faydasi, riski, aksesuarlari, liretim yontemi ve tarihi, amaca
uygunlugu, kullanim sekli, kullanim émri ve alanlari, teknik 6zellikleri, verim ve performansi, miktari,
mensei, cevreye etkisi gibi 6zellikleri,

b) Hizmetin nitelikleri,

c) Mal veya hizmet sunan kisi ya da kurulusun ticaret unvani, isletme adi, statlisi ve yetki alanlari,

¢) Mal veya hizmetin degeri ve 6denecek gercek toplam fiyati,

d) Kiralama yoluyla satis, kiralama, taksitle satis ve kredili satis gibi diger 6deme sartlari,

e) Teslim, degistirme, geri alma, garanti, satis sonrasi hizmetleri, yedek parca veya bakim ve
onarim sartlari,

f) Fikri ve sinai milkiyet haklari,

g) Resmi taninma ya da onay, madalyalar, édiiller, diplomalar ve benzeri belgeler,

g) Sosyal amach yardimlar,

h) Tiketicilerin yasal haklari veya karsilasabilecegi riskler.

(6) ilgili mevzuati geregi bir mal veya hizmete iliskin olarak diizenlenmesi zorunlu ruhsat, izin,
onay, kayit gibi belgeler ile uyulmasi gereken diger yasal slirecler, o mal veya hizmetin digerlerinden
farkli ya da daha Ustiin oldugu algisi olusturacak bicimde reklamlarda kullanilamaz.

(7) Reklamlarda tiiketicinin sahip oldugu yasal haklar, tiketicilere fazladan sunulan bir hak gibi
gosterilemez.

(8) Reklamlarda yer alan;

a) Arastirma sonuglari veya bilimsel yayinlardan yapilan alintilar garpitilamaz.

b) istatistikler gercekte olduklarindan farkl sonuglar doguracak bicimde sunulamaz.

c) Bilimsel terimler yaniltici bicimde kullanilamaz.

¢) iddialar, gercekte sahip olmadiklari bir bilimsel temele sahipmis gibi gdsteren bilimsel
terminoloji ve ifadeler iceremez.

Karsilagtirmali reklamlar

MADDE 8 — (1) Karsilastirmali reklamlar, ancak;

a) (Ek:RG-28/12/2018-30639)™" Rakiplere ait iiriin adi, marka, logo, ticaret unvani, isletme adi
veya diger ayirt edici unsurlara yer verilmemesi,

b) Aldatici ve yaniltici olmamasi,

c) Haksiz rekabete yol agmamasi,

¢) (Degisik:RG-4/1/2017-29938) Karsilastirilan mal veya hizmetlerin ayni ihtiyaglari karsilamasi
ya da ayni amaca yonelik olmasi,

d) Tuketiciye fayda saglayacak bir hususun karsilastiriimasi,

e) Karsilastirilan mal veya hizmetlerin, fiyati da dahil, bir ya da daha fazla maddi, esasl,
dogrulanabilir ve tipik 6zelliginin objektif olarak karsilastiriimasi,

f) Nesnel, olgilebilir, sayisal verilere dayanan iddialarin; bilimsel test, rapor veya belgelerle
ispatlanmasi,

g) Rakiplerin (Miilga ibare:RG-28/12/2018-30639)(...) mallarini, hizmetlerini, faaliyetlerini veya
diger 6zelliklerini kétiilememesi veya itibarsizlagtirmamasi,

g) Mengsei belirtiimis mal veya hizmete iliskin karsilastirmada, mal veya hizmetlerin ayni cografi
yerden olmasi,

h) Reklam veren ile rakibinin markasi, ticaret unvani, isletme adi veya diger bir ayirt edici isareti
ya da mal veya hizmetleri ile ilgili karisikhga yol agmamasi,

1) (Ek:RG-4/1/2017-29938) Reklam Kurulunca belirlenen ilkelere aykiri olmamasi

kosullariyla yapilabilir.

(2) (Miilga:RG-28/12/2018-30639)

(3) (Degisik:RG-4/1/2017-29938) Gida reklamlarinda, ilgili mevzuata gore saglik beyani
kapsamina giren hususlar karsilastirmaya konu edilemez. Beslenme beyani kapsamindaki hususlarin



reklamlarda karsilastirma unsuru olarak kullanilmasi ilgili mevzuat hiikiimlerine gore yapilir. Takviye
edici gidalarin karsilastirmali reklami ise hicbir sekilde yapilamaz.

(4) (Ek:RG-4/1/2017-29938) Fiyat dizenlemeleri ile etkin piyasa glct yikumliltkleri ilgili idari
otoriteler tarafindan belirlenen sektorlere iliskin reklamlarda fiyat karsilastirmasi yapilamaz

ispat kiilfeti

MADDE 9 - (Degisik:RG-4/1/2017-29938)

(1) Reklam verenler ticari reklamlarinda yer alan iddialarin dogrulugunu ispatla yliktmlidr.

(2) Reklamlarda yer alan dogrulanabilir olgularla ilgili tanimlamalar, iddialar ya da ornekli
anlatimlar; bilimsel gecerliligi olan bilgi ve belgelerle kanitlanmak zorundadir. Gerek gorilen hallerde
Universitelerin ilgili bolimlerinden veya akredite ya da bagimsiz arastirma, test ve degerlendirme
kuruluslarindan alinmis bilgi ve belgeler istenir.

(3) Karsilastirmali reklamlarda yer alan ve karsilastirmaya konu edilen iddialar, her halikarda
Universitelerin ilgili bolimlerinden veya akredite ya da bagimsiz arastirma, test ve degerlendirme
kuruluslarindan alinmis bilgi ve belgeler ile kanitlanmak zorundadir.

(4) ikinci ve Gclinci fikralar kapsaminda sunulan raporlarin, reklamda yer alan iddialari reklamin
yayinlandigi dénemde kanitlar nitelikte olmasi esastir.

(5) Reklam verenler, bu Yonetmelikte belirlenen ilkelerin uygulanmasini denetlemekle yetkili ve
gorevli olanlara reklamlarda yer alan iddialari kanitlar nitelikteki belgeleri sunmakla yliktumlGddr.

Kotiileme

MADDE 10 - (1) Reklamlar; higbir kisi, kurum veya kurulusu, ticari ya da mesleki faaliyeti, mal
ya da hizmeti, reklami veya markayi asagilayamaz, acikca alay konusu edemez ve benzeri bir bicimde
kotileyemez.

itibardan haksiz yararlanma

MADDE 11 - (1) Reklamlarda;

a) Bir kisi, kurum veya kurulusun adi veya amblem, logo ve diger ayirt edici kurumsal kimlik
unsurlari, tiketicinin yaniltiimasina yol agacak sekilde kullanilamaz.

b) Bir kisi adindan ya da bir firma, kurum veya kurulusa ait ticaret unvanindan fikri ve sinai
milkiyet hakkindan veya bir reklam kampanyasi ile saglanmis bulunan itibardan haksiz olarak
yararlanilamaz.

Taklit

MADDE 12 - (1) Reklamlar, baska bir reklamin; metni, slogani, gérsel sunumu, muzigi, ses
efektleri ve benzeri unsurlarini tiketiciyi yaniltacak ya da karisikliga yol agacak bicimde taklit edemez.

(2) Reklamlarda bir mal veya hizmet, koruma altindaki bir marka veya ticaret unvanina sahip
baska bir mal veya hizmetin taklidi veya kopyasi olarak sunulamaz.

Fiyat bilgisi iceren reklamlar

MADDE 13 - (1) Reklamlarda bir mal veya hizmete iliskin fiyata veya fiyatin hesaplanma
yontemine yer verilmesi halinde, verilen fiyat bilgileri, reklami yapilan mal veya hizmet ile ilgili
olmaldir. Fiyat hakkinda eksik bilgi vermek veya anlam karisikhgina yol agmak suretiyle tiiketiciler
yaniltilamaz.

(2) Reklamlarda tiiketicilerin bilgisine sunulan fiyat, mal veya hizmetin tim vergiler dahil toplam
satis fiyati olmalidir.

(3) Tuketicinin yas, cinsiyet, saglik durumu gibi 6zellikleri veya ilgili mevzuati nedeniyle bir vergi,
resim, harg veya Ucretin hesaplanamamasi durumunda bu unsurlarin fiyata dahil olmadigi reklamlarda
acikca belirtilir ve toplam fiyatin hesaplanma yontemine yer verilir.

(4) Yurt disinda ifa edilmesi 6ngorilen paket tur ve egitim hizmetleri ile yurt disina ydnelik ulagim
ve konaklama hizmetlerinin reklamlari hari¢ olmak lizere, reklamlarda satis fiyatlari; “Tirk Liras1”, “TL”
veya “"” seklinde belirtilir.

(5) Mal veya hizmetin tesliminden dogan ve tiketici tarafindan 6denecek giderlerin bulunmasi
halinde bu giderlerin tutari; tutarin belirli olmamasi halinde ise hesaplanma yontemi hakkinda
tuketiciler bilgilendirilir.

(6) Mal veya hizmetin fiyatinin baska bir mal veya hizmete bagh olmasi halinde, tiiketicilerin
reklamda yer verilen fiyattan yararlanmasi icin yerine getirilmesi gereken sartlar agikca belirtilir.

(7) Taksit tutarlarinin verildigi reklamlarda, reklami yapilan mal veya hizmetin toplam fiyati ve
taksit sayisi, taksit tutari ile birlikte ve okunabilir blyuklikte gosterilir veya sesli olarak belirtilir.



(8) Reklamlarda bir mal veya hizmetin, belirli yukamlulikleri yerine getirmek kosuluyla
tuketicilere bedelsiz verilecegi taahhit ediliyor ise, buna iliskin olarak tiketicilerin yerine getirmek
zorunda oldugu yikimlulikler reklamin ana mesajinda acikca belirtilir.

(9) Fiyatin gecerliligi ile ilgili bir stire veya stok siniri var ise, bu silre ve stok miktari reklamlarda
actkca belirtilir.

(10) (Ek:RG-1/2/2022-31737)® Bir mal veya hizmete iliskin olarak tiiketicinin satin alma
davranisi ve diger kisisel verileri analiz edilerek sunulan fiyatin kisisellestirilmis fiyat oldugu kabul edilir.
Tuketiciye bu sekilde bir fiyat sunulmasi durumunda, bu hususa iliskin bilgi ile o mal veya hizmet ile
ilgili olarak satici veya saglayici tarafindan belirlenen giincel satis fiyatina ve kisisellestirilmis fiyata ayni
alanda yer verilir.

indirimli satis reklamlari

MADDE 14 - (1) Bir mal veya hizmete iliskin indirim yapildigini gbsteren yazili, sesli veya gorsel
herhangi bir ibarenin yer aldigi reklamlarda; (Ek ibare:RG-1/2/2022-31737)® indirimden 6nceki fiyat,
indirimli satisin baslangi¢ ve bitis tarihleri ile indirimli olarak satisa sunulan mal veya hizmetin miktari
sinirli ise bu miktarin acik ve anlasilir bir bicimde belirtilmesi zorunludur.

(2) indirimli satis reklamlarinda, hangi mal veya hizmetlerin indirimli satisa konu edilecegi veya
ne kadar indirim uygulanacag hususlarinda anlam karisikhgina yol agarak tiketicileri yaniltabilecek
veya gercekte oldugundan daha fazla indirim uygulaniyormus izlenimi olusturacak ifade veya
goruntulere yer verilemez.

(3) (Degisik:RG-1/2/2022-31737)? Bir mal veya hizmetin indirimden &nceki satis fiyatinin
tespitinde indirimin uygulandigl tarihten Onceki otuz giin icinde uygulanan en disuk fiyat esas
alinir. Meyve ve sebze gibi cabuk bozulabilen mallara iliskin reklamlarda indirimin miktari veya orani
hesaplanirken, indirimli fiyattan bir 6nceki fiyat esas alinir. Bu hususlara iliskin ispat kiilfeti reklam
verene aittir.

(4) (Miilga:RG-1/2/2022-31737)®@

Cekilis, yarisma ve promosyon igerikli reklamlar

MADDE 15 — (1) Mal veya hizmetlere yonelik ¢ekilis, yarisma ve promosyon gibi pazarlama
tekniklerini kullanmak suretiyle yapilan reklamlarda asagidaki hususlara uyulmasi zorunludur:

a) Reklami yapilan mal veya hizmetlerle birlikte karsiliksiz olarak verilen mal veya hizmetlerin ya
da ikramiyelerin taahhit edilenden farkli olmamasi ve tiketicilerde olusturulan makul beklenti
diizeyini karsilamasi gerekir.

b) Reklami yapilan mal veya hizmetlerin satin alinmasi halinde, tiiketiciye ayrica promosyon
olarak hediye mal veya hizmetlerin veya ikramiyelerin de verilecegi belirtiliyorsa, hediye veya ikramiye
olarak verilecek mal veya hizmetlerin miktari (Miilga ibare:RG-28/12/2018-30639)(...) ile bunlarin
verilmesine iliskin gecerlilik stiresi aciklanir.

c) (Degisik:RG-4/1/2017-29938) Reklami yapilan mal veya hizmetlerin satin alinmasi veya belli
sayida kupon, etiket, kapak ve benzeri unsurlarin biriktirilmesi suretiyle piyango, ikramiye cekilisi ya da
bir yarismaya katilma hakki veren pazarlama tekniklerinin duyurulmasi halinde; promosyon siiresinin
baslangi¢ ve bitis tarihi ile malin teslimi veya hizmetin yerine getirilmesine iliskin kosullar ya da bu
kosullarin  duyurulus sekli agiklanir. (Ek ciimle:RG-12/10/2019-30916) Uriinle birlikte hediye
edilen promosyonun tiiketiciler tarafindan kolay bir sekilde edinilebilmesi amaciyla promosyonu
diizenleyen tarafindan her tirli etkin yontemin saglanmasi zorunludur.

(2) (Miilga:RG-28/12/2018-30639)

Tanikh reklamlar

MADDE 16 — (1) Reklamlarda, tanikhigina basvurulan kisi, kurum veya kurulusun tecriibesine,
bilgisine veya arastirma sonuglarina dayanmayan ve gergek olmayan higbir taniklik ya da onay ifadesine
yer verilemez veya atifta bulunulamaz.

(2) Reklamlarda, gecerliligini yitiren veya baska nedenlerle uygulanamaz duruma gelen tanikhk
ya da onay ifadeleri kullanilamaz.

(3) Reklamlarda; doktor, dis hekimi, veteriner hekim ve eczacilar ile saghk kuruluslarinin bir mal
veya hizmete yonelik saglik beyaninda bulunduguna iliskin ya da bu izlenimi uyandiran herhangi bir
goriintl, beyan veya atfa yer verilemez.

Cevreye iliskin beyanlar iceren reklamlar

MADDE 17 — (1) Reklamlar, tiketicilerin cevre konusundaki duyarhligini ya da bu alandaki olasi
bilgi eksikligini istismar edecek bicimde yapilamaz.




