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基本情况：覆盖专业皮肤护理产品全产业链，贴片式专业皮肤护理产

品 2020 年市占第一 

公司从事专业皮肤护理产品的研发、生产和销售，在售产品以适用于

轻中度痤疮、促进创面愈合与皮肤修复的 II 类医疗器械类产品为主，多种

形式的功能型护肤品为辅。据弗若斯特沙利文统计，2020 年公司贴片类产

品销售额为贴片类专业皮肤护理产品市场第一，其中医疗器械类敷料产品

市场占比排第一，功能性护肤品贴膜类产品市场市场占比第二。 

行业：颜值经济背景下专业护肤需求驱动，专业皮肤护理市场潜力可

观根据定位不同，可以将皮肤护理产品分为专业皮肤护理产品和基础护肤

品。 

根据注册类别和监管分类，专业皮肤护理产品可以分成医疗器械类敷

料产品和化妆品类功能性护肤品。人均可支配收入持续上升&大众审美浪

潮推动“颜值经济”发展，人们对皮肤管理的需求增加。一方面，消费者

对于医疗器械类敷料产品的需求不断上升，2013 年以来医美市场持续维持

20%+的增速；另一方面，功能性护肤品对于多发的皮肤屏障受损、持续

发痘、脱皮、过敏、泛红等皮肤不稳定问题提供了良好的解决方案，取得

了稳定的增长。 

2016-2020 年专业皮肤护理产品 CAGR 为 30.3%，当前其占整体护

肤市场比例不超过 10%。弗若斯特沙利文预计 2020-2025 年 CAGR 将达

到 23.7%，增长势头强劲。 
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核心：产品&渠道构建完善，提前布局抢占先发优势 1）逐步构建产

品矩阵，医疗器械切入，按消费者需求逐步拓宽：2012 年公司捕捉到市场

变化趋势和庞大的消费需求，根据市场变化情况决定将皮肤护理产品领域

调整为未来的业务发展方向，从医疗器械切入，2016 年推出白膜、黑膜，

抓住市场利好形势采取了多元有效的营销策略推动其规模快速上升，成为

公司支柱产品。随后，逐步拓宽化妆品矩阵满足消费者需求，产品涵盖面

膜、喷雾、水、精华、乳液、冻干粉等多种剂型。 

2）多渠道同步驱动+多样化品牌推广，渠道营销齐头并进助力业绩增

长： 

公司线上线下同步推进，线上渠道主要分为直销、经销和代销，覆盖

天猫、小红书、京东等大型平台；线下主要面向美容机构、连锁零售药店

等终端渠道，多方面严格遴选经销商，形成自主可控的私域流量，同时在

官方微信公众号中建立了分销联盟系统平台进行管理，有利于销售渠道下

沉、深度拓展市场空间。高度关注品牌推广，线上宣传推广覆盖多种场景

和多种方式；另外，通过影视剧和综艺节目广告植入、明星代言进行品牌

宣传，加大产品知名度与影响力。 

3）多方面创新抢占先机，占领消费者心智巩固先发优势：研发方面单

点突破，多点开花，继续拓展研发的医用胶原蛋白敷料为胶原蛋白Ⅲ类医

疗器械产品，进一步扩充公司产品线，另有多个在研项目储备，实现技术

推进可持续发展，完善立体化、多层次研发体系。产品方面以医用透明质
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