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商竞争白热化 多直播机构加

码布局淘宝直播 双十一开启

新增量 
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事件： 

多直播机构表示将加码布局淘宝直播，并在双 11 开启首播。1）星期

六： 

遥望网络新增“遥望梦想站”入驻淘宝直播。2）世纪睿科：交个朋友

旗下主播罗永浩将在 2022 年“双 11”进行淘宝平台首播；3）新东方在

线：10 月 31 日晚，俞敏洪将现身“新东方迅程教育专营店”淘宝直播间。 

直播电商平台竞争白热化，淘宝直播开启新增量近年来直播电商作为

电商赛道新业态增长迅猛，2021 年网经社预计中国直播电商交易规模达

2.35 万亿，同比增长 82.87%，3 年 CAGR 达 158.9%，直播电商渗透率

（直播电商交易规模/网络零售交易规模）由 2018 年的 1.6%提升至

10.15%。“淘抖快”作为直播电商三大平台格局稳固，据星图数据显示，

截至 2022 年 9 月的抖音平台 GMV 份额达 40.5%，快手和点淘分别为 32%

和 27.5%。2021 年快手电商 GMV 达到 6800 亿，抖音 GMV 为 8000 亿

元，其中闭环 6000 亿元。 

淘宝直播起步于 2016 年，依托最大的淘系电商平台（淘宝+天猫）逐

步成为国民级消费类直播平台。淘宝直播具有天猫数十万品牌商家优势，

为品牌商家直接提供店播工具。达人直播方面，在李佳琦等超头主播行业

领先的情况下，注重对中腰部主播的扶持，据 36 氪消息，激励计划下 22

年 1-9 月淘宝直播累计产生近 200 个 GMV 破亿直播间，5-9 月腰部主播

每个月的 GMV 都保持同比 50%以上增长。 
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随着直播电商平台竞争趋于白热化，我们认为淘宝直播在本身运营机

制迭代升级的同时，或以一定的资源倾斜吸引抖音、快手平台上成熟的直

播机构加盟，这有利于淘宝直播优化主播结构、盘活货盘及流量，为淘系

电商在直播领域的长期成长注入活力并实现 GMV 的再增长。 

李佳琦归回淘宝直播，双十一加持平台流量、品牌商家淘宝直播平台

主播李佳琦作为直播电商行业超头部主播，为淘宝直播激活流量、赋能品

牌商提供强劲支持。李佳琦直播间 21 年双十一预售首日达到 106 亿元，

双十一期间销售额为 217.6 亿元，占到当年天猫双十一总销售额 4%（不

同口径或略有误差）；22 年 618 预售首日直播间在线观看量超过 1 亿。李

佳琦于 9 月 20 日重回淘宝直播，复播当日同时在观看人数突破 6000 万。

长期以来，李佳琦凭借超头部流量在商家端具有较强议价能力为消费者提

供实惠，同时为商家实现品牌与销量的双赢。22 年双十一李佳琦直播间继

续发力加持平台流量、商家，10 月初李佳琦团队原创网络综艺《所有女生

的 offer2》开启预热，截止 10 月 19 日 B 站播放量达到 2338.9 万，约为

第一季 B 站播放量的 8 倍（去年非独播），品牌数量约为第一季的 3 倍。

我们预计李佳琦个人强品牌力下今年双十一仍会有亮眼表现。 

服饰非标、多平台布局品牌 IP号或为星期六贡献可观增量星期六2019

年并购遥望网络，目前已经成为抖音、快手双平台头部电商 MCN 机构。

主播端，公司依托赛马机制实现主播孵化可复制，截至 1Q22 签约艺人/

达人/主播数量达 229 位；供应链端，公司合作品牌资源丰富（近 2 万个）；
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运营端，公司 21 年四季度上线“遥望云”中台系统，实现直播全流程的标

准化、系统化。22 年开始公司探索服饰非标、品牌 IP 号等新增量，星期

六积极布局品牌 IP 号“遥望未来站”9 月 19 日抖音首播，GMV 达 3688

万，次日 GMV 破亿，直播运营能力进一步验证。此外，公司在抖音上线

遥望 DUDUTIME、遥望酒馆、遥望星选等等垂直领域独立直播间，在快手

上线遥望幸福站，并推出遥望梦想站首次入驻淘宝直播。我们预计未来公

司品牌 IP 矩阵将持续完善，贡献可观的 GMV 增量。 

“交个朋友“进军淘宝直播开启多平台运营，世纪睿科成长空间扩容

世纪睿科于 2022 年 8 月 29 日公告与“交个朋友”签订为期 5 年的独家运

营合作协议。交个朋友直播间前期通过与明星主播“罗永浩“深度合作打

下夯实基础，22 年以来交个朋友逐步转型成为“1+N”垂类机构化直播平

台。2020 年至 2022 年 4 月，交个朋友总 GMV 已达到 100 亿，直播间合

作品牌数超 6500 家，商品数量达 4.3 万+，SKU 品类超 10 万。 

交个朋友直播间在抖音平台稳居头部位置，继而发力布局淘宝直播，

多平台战略验证公司运营能力的同时，或为交个朋友成长空间扩容，但具

体对公司收入、利润的贡献还需要进一步观察。 

投资建议： 

疫情缓和下消费呈复苏态势，双十一大促来临，关注电商平台【阿里

（10 月 24 日开启预售，淘宝直播展现新动力）、京东（10 月 20 日开启预

售）、拼多多】及直播电商新动力【抖音、快手（10 月 20 日开启预售）】

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_47550


