
 

医药生物行业-科研试剂行业

报告：行业景气度高 国产品牌

蓄势待发 

  



 

 - 2 - 

试剂是科研基础工具，科研投入加大带动行业快速增长。生命科学是

基础科研领域最重要研发方向之一，受益于中国科研实力水平提升以及科

研投入加大，带动上游科研试剂行业市场规模快速增长。市场规模方面，

我们估算 2020 年国内生物试剂市场规模在 200-300 亿量级，化学试剂市

场规模约在 200-350 亿量级，随着下游应用领域需求快速增长，科研试剂

市场潜力较大，根据 Frost&Sullivan 数据，预计 2019-2024 年中国生物

科研试剂行业规模复合增速约为 13.8%。 

外资品牌占据国内主流市场，国产替代正在进行。国内试剂厂商起步

较晚，外资品牌目前占据主导地位，以分子试剂领域为例，诺唯赞为国内

分子试剂领域绝对龙头，但 2019 年市场份额仅 4%左右，国内前四大供应

商均为外资品牌，市场份额合计达到 41%，蛋白类试剂和细胞类试剂同样

也是进口为主，国产厂商市场份额较小。但近年来，随着国内厂商研发投

入持续加大，部分产品质量性能显著提高（品类丰富度、性能参数和质控

等），替代进口的条件已经具备，在此基础之上，性价比和技术服务优势明

显，再叠加本次疫情凸显本土供应链的重要性，国产科研试剂替代进口有

望加速。 

平台型服务商核心在于一站式服务体验，产品型公司以满足客户科研

需求为导向。我们将国内上游科研试剂类企业大致分为两类：平台型综合

服务商和产品型公司，前者代表如泰坦科技、优宁维等，后者代表为诺唯

赞、百普赛斯、阿拉丁等。1）对于平台型服务商：我们认为其核心在于给
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客户最优的购买体验，通过打造一站式综合服务平台，前期可通过代理+

自研形成产品矩阵优势后快速绑定客户，并培养客户使用习惯，基于稳定

的客户基础，公司进行横向拓展时（前期采用代理+自研模式），可快速切

入新的细分领域，且获客成本相对较低，同时业务领域的拓展也将正向传

导到客户使用体验，如泰坦科技目前在化学试剂和耗材领域已经积累了较

好的客户基础，目前正着力向生物试剂进军，且业务领域不断拓展；2）对

于产品型企业：我们认为其核心在于满足客户的科研需求，对于这类企业

最重要的是不断打磨核心技术，通过产品质量的不断优化，以及拓展产品

系列丰富度和下游应用领域，在此之外，再凸显出相对进口的性价比优势，

以及本土供应商的技术服务优势，逐步获得客户的信任，如诺唯赞在分子

酶领域构建核心技术壁垒，从开始的高通量测序和基因克隆逐步拓展到

IVD、生物药研发/生产等多个领域，公司成长空间不断打开。 

投资观点：总体来看，国内科研试剂行业处于科研投入加大、国产替

代加速的高景气度周期，无论是平台型和产品型企业，我们认为均具有显

著长期投资价值，原因在于：国内科研试剂市场规模足够大，而目前国产

供应商市场份额均非常小，具有极高的成长天花板，关键在于去洞悉公司

的核心竞争力为何，以及打开其市场天花板的因素有哪些，对此我们总结

如下：1）平台型企业核心竞争力在于领先于对手尽快培养客户的使用黏性，

这个过程的建立取决于平台所提供的品类丰富度（前期可通过代理）、高效

的仓储物流、及时的售前/后技术服务等，在国产试剂行业发展现阶段，以

上几个因素均需要企业高效的执行力，无论是通过拓展上游品牌商扩大产
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品矩阵、建立技术服务体系，归根结底体现的是管理层的战略眼光和管理

能力，其也是企业能否横向拓展业务做大的核心因素；2）产品型企业核心

竞争力在于底层平台技术的壁垒和延伸性，壁垒决定其稀缺性，延伸性决

定下游应用场景的拓展性（即市场空间），此外，优秀的产品型企业会以一

个研发参与者的角度去理解客户的需求，以专业的服务能力最终才可获得

客户的信任，即该类企业需要对研发过程有深刻的认知，因此我们认为企

业的研发基因至关重要。 

建议关注标的：泰坦科技、阿拉丁、诺唯赞、百普赛斯、义翘神州、

优宁维、菲鹏生物（未上市）、上海兆维（未上市）、近岸生物（未上市）、

恺佧生物（未上市）等。 

风险提示：市场竞争加剧的风险；业务拓展不及预期的风险；下游需

求增长不及预期的风险。 
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