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主线一：线下出行板块复苏可期 

短期，疫情呈多点散发态势，部分地区防控压力增大，餐饮旅游线下

消费依然承压。未来，随着疫情防控的稳定和政策的放松，餐饮、旅游、

免税等消费需求有望集中快速释放。中长期看，疫情的扰动有望推动线下

消费行业的加速出清和经营业态的转型升级，看好行业龙头的抗风险能力。

建议关注：【首旅酒店】疫情扰动短期业绩，开店持续放量；【锦江酒店】

中高端布局加速，头部效应凸显；【中国中免】海南旅游回暖，免税龙头地

位稳固。 

主线二：元宇宙的应用加速落地 

元宇宙概念始于 1992 年美国科幻小说《雪崩》，是一个虚拟现实的网

络世界，能与现实世界映射与交互，开启平行于显示生活的第二人生。当

前，疫情引爆宅经济的兴起，扩展现实（XR）、数字孪生等新技术发展的

需求旺盛。元宇宙的底层技术架构包含网络环境、虚实界面、数据处理、

认证机制、内容生产等多个层面。 

以目前的技术成熟程度，我们认为最快落地的应用，是游戏、虚拟人、

影视、文旅和广告营销等行业，折射到投资层面，可以从内容、运营、渠

道三个维度分析，建议关注【华扬联众】“数字营销+虚拟人+数字人民币

+故宫教育 IP”资源赋能元宇宙生态的搭建；【智度股份】取得华为独家广

告（游戏、工具、社交行业）授权，同时为以大数据为基础、直播平台为

渠道布局新零售；【蓝色光标】试水虚拟直播间营销、【芒果超媒】基于头
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部内容 IP 创新衍生，打造精品 VR 游戏产品、虚拟人物、数字艺术藏品等

商业生态，分阶段布局元宇宙；【天下秀】深耕红人社交营销，试水元宇宙

社交产品；【中文在线】优质内容储备丰富。 

主线三：新消费的崛起 

国潮崛起：需求端，Z 世代消费者成为主流消费群体，这一代际人口

的民族认同感强，注重对个性化的追求，愿意为 IP 的品牌价值付费；供给

端，国货品牌更加注重国人喜好的挖掘，产品为国人属性特别定制，更加

符合国人的消费需求；营销端，伴随着抖音、快手等短视频平台的崛起，

新型社交媒体营销能够更好地呈现商品特性，精准触达目标用户圈层，以

去中心化的传播路径更高效地激发潜在消费活力。建议关注【天下秀】深

耕红人营销的排头兵；【值得买】优质内容驱动，更高效赋能营销服务；【星

期六】直播电商业务矩阵丰富。 

培育钻石：在天然钻石供给不断下降、全球钻石消费市场变革的背景

下，随着人造金刚石单晶合成工艺技术的提高和消费者对培育钻石的认知

度和接受度明显提升，培育钻石的市场关注度和市场需求显著提升，成为

全球钻石消费的新兴选择之一，渗透率从 2019 年的 1.9%提升到了 2020

年的 6.3%，迎来高增长红利窗口期。建议关注【力量钻石】培育钻石业务

扩产加速，业绩增长势能强；【曼卡龙】开始发展培育钻石销售业务。 

医美美妆：医美：我们坚定看好医美行业中长期的高景气度，建议重

点关注上游医美产品公司【爱美客、华熙生物】、中游渠道公司【奥园美谷、
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朗姿股份】；美妆：颜值经济兴起，爱美人群不断扩大，产品愈加多元化，

叠加新媒体营销驱动，行业增长不断实现新的突破。中国化妆品行业连续

多年保持增长，用户向年轻群体转移，男性占比提升，赛道成长性高，建

议关注【贝泰妮】专注敏感肌的国产化妆品龙头、【珀莱雅】大单品战略优

势显著，盈利能力强。 
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