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公司简介 

华宝新能成立于 2011 年,致力于锂电池储能类产品及其配套产品,其中

便携储能产品为公司核心产品。 

公司拥有“国外-Jackery”和“国内-电小二”两大品牌,聚焦线上渠

道。 

当前正处于行业红利期 :2018-2020 年 ,销售金额年均复合增速达

273.5%;截至 21H1,拥有境内外专利共计 185 项,获得 12 项设计金奖。 

公司由温美婵夫妇、褚艳秋共同出资设立,创始人温美婵夫妇以及其他

主要管理人员长期从事电子、电器产品的经营管理工作,具有丰富的行业经

验。 

竞争优势 

自主品牌及渠道优势 

研发优势 

M2C 经营模式优势 

公司自主品牌：全力打造“Jackery”和“电小二”两大品牌分别针对

海外、国内市场，其中便携储能产品在全球有较强影响力。 

渠道：已经完成中国、日本、美国等全球渠道网络布局。 
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研发：近三年研发费用复合增速达 86.6%；核心研发技术人员拥有超

20 年的锂电池领域从业经验。 

成果：掌握软硬件电子设计、安全管理设计、结构设计等方面掌握多

项核心技术。 

直接对消费者提供产品，集研发、生产、品牌、销售于一体的全价值

链的经营模式 

股权：股权集中，激励充沛 

实际控制人：孙中伟、温美婵夫妇。其中，孙中伟直接持股 24.5%，

并通过钜宝信泰、嘉美盛间接持有公司 33.2%的股份，共计 57.7%；温美

婵直接持股 7.9%，并通过钜宝信泰、嘉美盛、嘉美惠、成千亿间接持有公

司 22.9%的股份，共计 30.8%。孙中伟夫妇共计持股 88.5%，对华宝新能

形成绝对控制。此外，公司其他高管核心成员均有持股。 

产品：聚焦便携储能，品质全球领先 

主要产品：公司聚焦便携储能产品及充电宝，以及可与便携储能产品

配套使用的太阳能板及相关配件。 

产品品质：公司产品已经通过全球核心市场认证，并且过去 3 年快速

上量，品质领先，且产品累积获得 108 项外观专利，12 项设计金奖，独具

一格。 
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销售：线上为主，全球协同 

销售渠道：分为线上（B2B、B2C）和线下（ODM、经销、直销），

其中以线上销售为主，2021H1 占比 86.2%，B2C 自营占线上的 86.2%。 

销售区域：以国外为主，2021H1，美国、日本分别销售 4.6 亿、3.8

亿，占比 47%、38.8%；国内销售 0.6 亿，占比 6.6%。 

便携储能行业：行业迎来爆发期，长期保有量或达十倍以上市场：便

携储能行业存在已久，但实际爆发于最近两年，于美、日市场率先启动。

我们判断 2021 年全球销售超 200 万台，华宝新能、正浩科技等中国企业

份额领先。展望长期，我们预计伴随便携储能容量的提升+成本下行，本类

产品有望覆盖户外+家庭储能两边需求，以美国、日本、中国平均户均渗透

率 20%计算，市场长期保有量具备十倍以上空间。 

净利率：公司进入收获期，盈利能力快速上行 

净利润：2019-2020 年公司净利润年化+537.2%；2021H1 净利润同

比+80%多。 

利润率：2018-2020 年，受益于营收的高速增长，净利率、ROE 均出

现持续大幅上升，2020 年分别达到 19%、125%。2021 年上半年出现轻

微下滑，主要是成本端原材料短期上涨。 
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