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主流汽车营销平台：垂直媒体用户精准、线索量大，是汽车营销中的

重要组成部分；社交平台汽车营销以品牌曝光为主，精准营销转化差强人

意；短视频平台以其内容丰富互动性强，迅速成为汽车营销行业新宠。 

汽车用户营销态度：大多数用户会花费大量时间在线上获取汽车信息，

其主要痛点是无法感受实物，偏好更好的交互式营销方式，如线上直播+

线下体验的深度交互式营销方式等。此外，用户对定期免费维护保养、品

牌试驾、品牌车展等营销活动兴趣度较高，但参与度较低。 

汽车营销发展趋势：融合线上与线下渠道，掌握购车全链各核心节点

数据，结合不同场景，分析和判断用户行为与转化特征，打造更好的营销

组合策略。另外，需要探索不同圈层内心需求，打造有情感、有价值的定

制化内容。同时，多渠道构建品牌私域，深度运营，打造品牌特色，持续

输出品牌价值和文化，提升品牌认同，开发用户终身价值。 

汽车厂商营销特点：汽车消费人群需求个性化与多样化的趋势显著，

汽车厂商对营销诉求也逐步升级。品效合一需求再升级，高质量线索+转化

的“品销合一”成为更高的目标。基于此，汽车厂商营销策略逐渐“从广

到精、从公到私”进行转变，进而创造更有效的营销价值。 

汽车市场特征：疫情后稳定性政策影响力消退，乘用车市场进入稳定

发展期。新能源汽车逆风增长，技术发展刺激汽车消费升级迭代，增长潜

力巨大；在汽车消费政策、居民收入增长、驾驶人员需求缺口、技术升级

等因素作用下，汽车消费市场仍有可观的增长点，汽车营销市场也将保持
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稳定增长。 

 

 

关键词: 新能源 新能源汽车 疫情 直播  

  

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_31255


