
 

食品饮料行业周观点：看好

白酒旺季行情 布局大众品

行业龙头 
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行业核心观点 

上周（2021年 12月06日-2021年 12月12日）上证综指上涨1.63%，

申万食品饮料指数上涨 5.47%，跑赢上证综指 3.84 个百分点，在申万 28

个一级子行业中排名第 2。上周食品饮料各子板块均上涨。本周食品饮料

板块表现强劲，板块维持上行趋势。大众品方面：基于提价大环境，板块

存在边际改善机会，成本端压力有望缓解，盈利能力或逐步改善。 

啤酒方面：啤酒高端化趋势加快，高端啤酒消费需求将呈稳步增长趋

势。白酒方面：茅台“拆箱令”会逐渐全面取消。受经销商大会陆续召开

的影响，本周白酒板块表现强势。各酒企备战春节旺季销售，发力明年开

门红。中长期来看，白酒需求核心影响因素未变，行业发展长期向好，高

端白酒增长确定性强，次高端白酒弹性凸显，高端、次高端白酒板块具有

较好投资机会。我们认为，白酒长期仍是规模扩容，龙头壁垒高企的优选

赛道，重点推荐高端白酒板块的配置，同时建议关注大众品行业优质龙头

布局机会。 

投资要点： 

白酒每周谈：上周白酒板块上涨 5.44%，其中老白干酒（+26.72%）、

口子窖（+19.90%）、伊力特（+11.74%）涨幅前三。贵州茅台：上周茅

台酒批价总体小幅上涨，20 年飞天茅台批价在 3550 元左右，处于高位，

飞天散瓶价格在 2730 元至 2750 元左右。我们认为批价小幅上涨，主因受

白酒经销商大会催化和备战春节旺季销售的影响。泸州老窖：注销两家电
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商子公司。12 月 6 日，泸州老窖发布公告表示，经公司董事会审议，决定

注销泸州老窖百调创新电子商务有限公司、泸州老窖优选电子商务有限公

司等两家全资子公司。泸州老窖表示由于各大电商平台管理模式调整，百

调电商、优选电商成立后未投入正式运营，未实际注资，原计划由其开展

的线上销售业务实际已由电商公司承担，因此最终决定注销。洋河股份：

各大区备战春节旺季销售。12 月 7 日，洋河股份发布消息，从市场反馈来

看，公司各大区进入春节旺季销售备战状态。洋河渠道状态良性，开始备

战来年，经销商反馈 11 月已经开始 2022 年打款备货工作，2022 年春节

旺季公司有望实现开门红。山西汾酒：可控终端达 100 万家。12 月 8 日，

山西汾酒在投资者互动平台表示，公司不断强化山西省内市场的渠道下沉

力度，推出“百县千镇”计划，在省内县级市场做到全覆盖并精细化运营，

在省外市场派驻销售人员招商，并协助拓展终端网点，加强对终端掌控力。

截止 2021 年三季度，公司已有 100 万家可控终端。 

6 日，百威英博举办了一场投资者研讨会，百威英博 CEO 邓明潇为这

家全球最大的啤酒生产商设定了 4%至 8%的中期核心利润增长目标。该公

司预计今年增长将达到 10-12%。 

休闲食品：哇哈哈：宗馥莉任娃哈哈集团副董事长兼总经理。12 月 9

日，娃哈哈集团官网宣布，宗馥莉女士出任集团公司副董事长兼总经理。 

此次人事任命，意味着娃哈哈掌舵者宗庆后在其掌控企业 33 年后，

终于放权给继任者宗馥莉。2018 年 4 月起，宗馥莉担任娃哈哈集团品牌公
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关部部长，并自 2020 年 3 月起兼任娃哈哈集团销售公司副总经理。 

调味品：百润股份：产品价格上调 4%-10%。12 月 8 日晚间，百润

股份发布公司产品价格调整的公告，该公司表示，基于主要原辅材料、包

材、人工、运输、能源等成本上涨，及公司优化升级产品带来的成本上升，

为了更好地向消费者提供优质产品和服务，促进市场的可持续发展，经公

司研究决定，对公司各系列产品出厂价格进行调整，主要产品价格上调幅

度为 4%-10%不等，新价格自 2021 年 12 月 25 日开始按产品调价通知执

行。加加食品：称明年招商主要方向是一线和下沉市场。加加食品董事会

秘书杨亚梅称，公司产品一直在做全国性布局，明年的招商主要有两个方

向，一个是北京、上海、广州、深圳等一线市场的拓展，另一个是市场下

沉，在现有市场基础上往下延伸至县级城市、乡镇区域。 

风险因素：1.政策风险 2.食品安全风险 3.疫情风险 4.经济增速不及预

期风险 
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