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销良好 促销力度正常 
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常温奶：旺季正常促销，新鲜度保持良好。总体来看，旺季常温奶动

销良性，高端常温奶旺季促销力度环比正常加大，同比基本持平，常温白

奶提价终端也有所反应，价格环比有所提升，龙头伊利积极发力高端新品。

从价格来看，旺季商超渠道正常促销，伊利和蒙牛的主要常温产品价格环

比此前有所下降，其中，伊利金典纯牛奶、利乐包安慕希均为 49.5 元/提，

较原价分别优惠了 16.5 元/15.5 元，伊利新品安慕希 AMX 终端售价稳定

在 65 元/提以上；蒙牛纯甄原味最低价为 33 元/提，特仑苏纯牛奶为 49.9

元/提。此外，伊利蒙牛的白奶价格环比不降反升。从新鲜度来看，伊利蒙

牛产品新鲜度较优，其中金典生产日期多集中在 7-8 月，部分商超也有 9

月初的货，安慕希的生产日期集中在 7 月底，蒙牛特仑苏纯牛奶的生产日

期集中在 7 月底，纯甄原味的生产日期主要集中在 8 月份，光明新鲜度弱

于伊利蒙牛，优加和莫斯利安的生产日期均在 6 月底。从陈列来看，伊利

蒙牛的常温产品的堆头相当，均配有促销员，此外伊利新品安慕希 AMX

也基本拥有独立堆头，标识醒目，促销员推荐积极性较高。 

低温奶：巴氏奶伊利蒙牛正发力，低温酸买赠维持。巴氏奶：从价格

来看，伊利促销力度较大，主打产品金典鲜牛奶价格为 20 元/瓶左右，蒙

牛每日鲜语价格 25 元左右，促销力度小于伊利金典鲜牛奶，其他如君乐宝、

光明等品牌普遍促销力度在 8-9 折左右。从动销来看，光明在上海主要大

型商超表现最优，货龄基本在 2 天以内，蒙牛其次，每日鲜语货龄大多在

5 天以内，伊利金典动销略弱，货龄较光明蒙牛略高，亦存在部分临期产

品。陈列方面，根据大润发超市导购介绍，巴氏奶的产品陈列去年以来显
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著增长，目前光明伊利蒙牛君乐宝陈列较优，总体呈现地方强势品牌和全

国化品牌竞争的局面。低温酸奶：伊利、蒙牛的促销力度维持较高水平，

买赠力度相当。此外，根据促销员得知，由于临近国庆，部分送礼大单品

并不参与额外的满减活动，而一些其他口味的产品会有买二赠一的促销。

蒙牛、伊利的产品生产日期均集中在 9 月初，新鲜度较优。 

奶酪：竞争较为激烈，妙可蓝多保持领先。总体来看，奶酪棒产品竞

争较为激烈，品牌林立 SKU 众多，妙可蓝多在商超渠道凭借先发优势取得

领先低位。从价格来看，妙可蓝多价格优势明显，原味挂牌价 14.9 元（大

润发系统有折扣 13 元），其他口味也 15 元左右，而伊利奶酪棒挂牌价 20

元，百吉福挂牌价 19 元，吉士丁挂牌价 20 元，均高于妙可蓝多低温奶酪

棒产品。从动销来看，妙可蓝多产品的动销较好，出厂日期基本在 8 月中

旬，货龄约 1 个月左右，百吉福次之，货龄 2 个月左右，其余品牌货龄均

在 2 个月以上。从陈列来看，上海地区妙可陈列领先，根据我们草根调研，

走访的几家商超，低温奶酪冷柜基本一半陈列的是妙可蓝多产品，包含奶

酪棒、马苏里拉、芝士片等等，SKU 丰富，其余冷柜则是多家品牌共享，

主要为伊利百吉福吉士丁等品牌，妙飞陈列不明显。 

风险提示：所选样本数量存在局限性，疫情影响存在不确定性。 
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