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MCN机构发展洞察报告



内容简介

背景介绍：MCN是跟随YouTube的崛起而出现的。我国引入MCN以后，发展非常迅速。相关数据显

示，目前90%以上的头部网红已经签约MCN机构，同时越来越多的短视频公司加入进来，以此延长企业

生命周期。橘生淮北，不甘为枳，国内MCN在内容制作、电商经营、直播等方面服务价值明显，需要进

一步探索和调整。

数据来源：克劳锐指数研究院；微博、秒拍、阿里文娱、今日头条；vevo、BrandbandTV、新片场、

青藤文化、快跑小鸡、如涵电商等MCN机构。

报告简介：报告以中外MCN的发展现状切入，分析国内MCN机构的运营情况，把脉其资源能力与价值

优势，从商业模式、MCN运营、未来趋势等多个方面进行综合性的梳理和研判。
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国外MCN源起与发展

数据来源：网络公开资料，Social Blade，数据截止时间2017年6月16日

2017年6月国外MCN机构视频播放量TOP5
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国内MCN源起与发展

数据来源：秒拍，克劳锐指数研究院，网络公开资料
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根据主营业务的不同，可将我国的MCN机构分成三种类型：

泛内容型
MCN

以互联网视频内容创作为主

主要代表：青藤文化、何仙姑夫

营销型
MCN

以发行营销为主

主要代表：新片场、火星文化

电商型
MCN

以网红运营、电商为主

主要代表：如涵电商、缇苏电商

MCN机构主要合作/投放平台



MCN服务功能与商业模式
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国内外MCN发展对比-国内“MCN+电商”独具特色

国 外国 内
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内容

变现

版权

生态

中间商、内容生产商

群雄割据，多个内容分发平台

变现方式多元

IP孵化、电商、广告、线下活动和打赏

内容分散，围棋、体育等内容体量较小

整体生态尚不完整

版权意识相对薄弱，版权出售

市场存在巨大空间

中间商、内容生产商

以广告和品牌代言为主，出书、

演艺变现等新型模式出现

由单一到多元

头部+垂直，成熟后自制内容+自建渠道

MCN生态持续性、专业性强

重视版权分销与维护，版权收入

是重要来源
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