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让我们一起仔细考量当前汽车自媒体内容产业正在发生的事情
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汽车自媒体账号成长趋势图

排名前10%的自媒体几乎垄断了市面上

75%的流量和商业收入

10%
头部账号

75%
流量和商业收入

汽车自媒体经历了一个兴起、爆发，到现在趋于相对成熟及稳定的的过程，并且呈现出“强者愈强”的头部崛起趋势



数据来源：克劳锐指数研究院
数据范畴：依据Q3期间自媒体账号运营情况，选取500家汽车自媒体优质账号，并对其微博运营数据做统计分析
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数据来源：克劳锐指数研究院；《2016-2017汽车市场与数字营销趋势研究报告》

汽车自媒体的粉丝群体和汽车消费人群高度重合：男性是绝对主力人群，集中在18-39岁之间的年轻人

无论是关注汽车资讯、还是汽车消费者的人，都呈现年轻化趋势，“品牌年轻化”营销加速

汽车自媒体粉丝画像
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资讯焦点：新车评测、保养、养车、试驾、性
能、团购、车型、技巧分享、性价比、汽车资
讯等
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01 关注汽车资讯和消费人群“重叠且年轻化”



数据来源：百度《95后生活形态调研报告》

随着消费的升级迭代，面向大众的内容迎来更

年轻、更挑剔的“用户”，传统的表达方式和

传播媒介已经落伍，变革亟待进行
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01 汽车自媒体用户画像，做适配年轻人的汽车内容

90后、95后内容消费年轻化

用户标签



数据来源：克劳锐指数研究院；艾瑞咨询；企鹅智库调查
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01 关注“汽车”内容的粉丝还关注什么？
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媒体内容付费：探索期头部用户已生成
62%汽车用户愿意订阅品牌的付费内容，对其传播的内容期待较高

有过咨询或知识类内容付费行为的占比约为16%

娱乐化的汽车内容更受青睐
幽默类、旅游类、美食类等领域，娱乐化的内容展

现形式更能抓取粉丝眼球
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的比例

有过咨询或知识类内容付
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汽车自媒体内容定位图（部分）
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萝卜报告

吴佩频道

老司机出品

玩车教授

有车以后

爱车兵团

SUV大师

车域无疆

备胎说车

百车全说

映璇auto工作室

超跑密探

越野8关

韩岳

车道线

卡丁JIMMY

李老鼠说车

毒舌汽车 爽爽侃车

30秒懂车

汽车洋葱圈

有车以后

爱车的诺诺

拆车坊

大飚车

车314

超跑密探

改装车

工匠派

改车志

汽车自媒体定位“更细分、更清晰”01

汽车洋葱圈

韩路出品

逗斗车 车叔说车

车少话车
预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_38301


