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动高端精选品牌 
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去年 12 月，中国政府迅速调整新冠疫情政策，经济重新开放，国内

消费者终于能够再次尽情享受生活。随着消费、旅游重启，预计高端精选

品牌 2023 年在中国市场将重振风采。 

 

近年来，同样的模式也出现在欧洲和美国——精品店重新开业，旅游

业回暖，各种活动、聚餐、派对的回归刺激了从酒店客房到奢侈品服装、

烈酒和化妆品等各种商品的销售。事实上，欧美地区疫情后出现的所谓“报

复性消费”极为强劲，已帮助抵消 2022 年大部分时间因中国封控带来的
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销售停滞影响。作为高端消费投资主题最重要的市场之一，一些精选品牌

在中国的业绩持续超过市场普遍预期的水平，而且去年全年表现也极为出

色，堪称一大惊喜——因为截至 2022 年 12 月，中国的消费水平仅为 2019

年的 70%。我们认为，中国市场必将强势回归。这不仅意味着，随着精品

店开放，消费者消费意欲强，奢侈品在中国的销售将会恢复；同时也意味

着先前困扰体育用品和化妆品等细分市场的供应链瓶颈将得到缓解。另外，

新冠疫情结束预示着国际旅行的回归，有助于提振利润率较高的旅游零售，

尤其是化妆品的低迷消费，并为国际酒店集团带来新业务。 

由于投资者卖出去年表现良好的公司获利，以重新平衡他们的投资组

合，今年第一季表现波动在所难免，但我们预计第二季度将录得相比 2022

年更佳的可比数据。一些在中国市场曝光率高的品牌去年或表现欠佳，但

今年 1 月份已经开始上涨。新冠疫情前，一些国际奢侈品牌集团在中国销

售份额在奢侈品品牌中名列前茅，约占 40%。疫情期间加大对其线上业务

的投资，透过流行的电商平台，例如 Luxury Pavilion 销售旗下奢侈珠宝品

牌，极大提高了其曝光率。与此同时，基于疫情前水平，其他的全球知名

奢侈品牌以及化妆品、体育用品和休闲板块的头部企业普遍认为在中国的

销售份额为 20-30%。另外也值得关注一些直接面向中国国内市场并受惠

于重新开放的高利润品牌，例如中国本土的领先运动品牌等。 

有趣的是，早前一些对 2023 年每股盈利增长数据的预测现在看来似

乎被低估了，因为今年中国消费者的需求和国际旅游业的复苏几乎没有被

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_52142


