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信用保证保险可以分为融资性和非融资性两大类，在我国，融资性信

用保证险的保费收入和保额均占取行业绝大部分。融资性信用保证保险由

于承担了信贷全流程中的增信和风险承担或缓释环节，必须绑定放贷资质

方能形成放贷闭环，因此，选择合适、适配的放贷机构（也称为放贷资方）

是融资性信用保证机构主动开展业务的必修课。 

 

保持敏感的市场触角 

有风控能力的资方始终是稀缺的，总有对某一领域感兴趣但缺少风控

能力的低成本资方，而为这些资方提供可控风险手段是信保的商业本质和

存在的现实基础。另外，不同资方在风控尺度、放款体验、资产规模供给、

目标客群选择等方面差别较大，一家资方无法满足信保设计的对所有客群

的产品体验标准。 
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因此，在目标客群定位、资金成本、风控尺度等方面对接多家优劣互

补的资方是信保部门的必然选择。这需要建立一支熟知线上信贷资方市场

且拥有高层资源的商务团队，有能力协调双方的风控、IT、客户运营和催

收团队充分拉齐信息，管理好资方预期，协调处理各类突发事件。 

选定战略合作资方 

信用保证险通过提供了损害的弥补手段而为保险义务人提供了增信，

为被保险人（也是资方）的放贷提供了便利。然而，在信用保证险愈发主

动作为、占取产品线主导的情况下，信保机构需要统筹各业务环节和参与

主体，凑齐整个信贷链条，因此选择一个或几个配合度高、资金成本合意、

风控理念相投的战略合作资方显得尤为重要。同时，与资方深度捆绑也有

利于提升信保机构竞争力和业务话语权，既有资金又有风控的信贷解决方

案是市场中最为稀缺的资源。 

战略资方的选择与合作是信保机构甚至是保险公司的“一把手工程”，

需要撬动双方高层领导资源充分互动，加深认知，便于开展全方位合作。 

就战略资方可选择类型看，主要有银行、消费金融公司、信托公司等；

出于资金价格、品牌合作加持等方面考虑，各类型银行是主要的选择对象。

银行又分为六大国有银行、股份制银行、城商行、农商行和各类民营银行。

国有银行品牌知名度高、资金成本低、资金实力雄厚，自然是好的合作伙

伴，但是国有银行同样具有信息研发与对接效率低、风控独立且合作意识

差等缺点，往往会成为阻碍深入合作的核心痛点问题。 
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因此，与国有银行深度战略合作的可行性比较低；受银保监限制城商

行和农商行异地跨区线上信贷规模压降的政策影响，与城商行的合作只能

限定在其经营地区，如此需要对接多家城商行方能拼凑出线上放贷的“全

国版图”，实施难度较大；农商行的异地信贷经营更是遭遇“一刀切”，

需要拼凑更多的合作农商行，同样缺乏可行性；相比之下，股份制银行和

互联网银行兼具优势、灵活开放的风控理念以及较好的信息技术对接效率，

是保险公司最为合适的战略合作方。 
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