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关于清科研究中心 

 

清科研究中心于 2001 年创立，致力于为大中华区的众多的有限合伙人、VC/PE 投资机构、律师事务所、会

计师事务所、投资银行、研究机构等提供专业的研究报告和各种行业定制研究服务。研究范围涉及创业投资、

私募股权、新股上市、兼并收购领域，涉及研究内容包括 VC/PE 投资情况，投资回报，人民币私募股权基金募

集，私募股权房地产基金发展等系列专题研究，以及 TMT、清洁科技、生技/健康、传统行业等 10 大行业，每

年主题报告出版量高达 50 份。经过近十年的积累和发展，目前清科研究中心已成为中国该领域最专业及权威

的研究机构。 

 

关于清科数据库 

 

Zdatabase 是清科研究中心旗下一款覆盖中国创业投资及私募股权投资领域最为全面、精准、及时的专业数

据库。Zdatabase 涵盖了自 1992 年以来活跃于中国地区的创业投资与私募股权投资行业的有限合伙人、投资机

构、基金及其管理人员信息、基金投资信息、投资组合公司信息、并购和上市数据；同时它还囊括了创业投资

与私募股权投资所涉及的政策法规、各行业市场发展信息、主要企业资料以及相应的研究报告等信息。所有数

据来自定期调查问卷和每日电话访问，经过多方核对，并保持每日数据更新，以保证数据的及时、精准及权威

性。 
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本报告以大量行业及投资数据为基础，从移动应用这一移动互联网产业细分市场出发，从 2011 年移动互联网

产业发展环境、市场现状、市场趋势、中国主要互联网企业及电信运营商移动互联网布局角度深度解读中国移

动互联网产业发展。并以此为依托，结合大量行业数据，对中国移动应用开发者/团队、典型移动应用商店发

展情况深度分析，以此探索中国移动应用市场投资机会。 

本报告主要解读中国移动应用市场发展的七大问题： 

1、技术变革、终端演进、资本助力成为中国移动应用市场发展的主要动因，如何影响？ 

2、从产业规模、竞争格局、商业模式等方面解读中国移动应用市场发展现状，有何特征？  

3、中国移动互联网产业发展趋势如何？孕育哪些发展机会？ 

4、互联网大鳄、电信运营商在移动互联网产业如何布局？战略如何？ 

5、移动应用开发者生存现状如何？需具备哪些核心竞争力？ 

6、主要移动应用商店发展现状如何？应用分布情况及演进路径如何？ 

7、以近 6 年移动互联网产业投资数据为依托，解读中国移动互联网产业投资发展现状，VC/PE 偏爱哪些应用

细分领域？ 
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历时十余载，中国移动互联网步入高速发展期。相关数据显示，2011 年，中国移动互联网用户数接近 4.3 亿，

预计 2012 年，移动互联网用户数将首次超过互联网用户数，2013 年前后，用户将实现从互联网端向移动互联

网端的迁移。如今，中国互联网行业巨大的收入规模将成为未来移动互联网发展的方向，只能有过之而无不及。

庞大的用户基数孕育巨大的需求，多样化需求将催生各异的移动互联网应用。纵观中国移动应用市场的发展，

从基础应用到娱乐应用，再到商务应用，尽管目前应用成熟度不同，但阶梯性及融合性发展特征显现。 
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