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报告摘要 

近年来全球贸易保护主义抬头、逆全球化事件频发，导致全球化和地缘政治不确定性持

续增加，全球贸易摩擦与经济结构性压力剧增。2020 年，蔓延的新冠疫情持续发酵，全球主

要经济体在隔离、封锁等防疫政策之下，均正在或即将面临不同程度的生产停摆、消费疲软

等经济衰退风险。目前，我国经济步入“新常态”，处于发展方式转变、产业结构调整、发

展动力转换的变革关键时期，全国范围内的产业升级成为经济发展的主要驱动力。 

近年来，国家大力推动文创产业发展，完善现代文化市场体系，推进文创领域产融结合，

从制度改革、政策引导等层面推进文创产业积极健康发展。但是，受资管新规及配套政策持

续影响，“募资难”困境深化，投资机构出手谨慎，在经历了 2017-2018 近两年的活跃投资

期后，文创领域投资热度有所冷却。2020 年，随着疫情防控取得显著成效，经济社会秩序有

序恢复，文创企业复工复产扎实推进，特别是“互联网+文化”持续火热，彰显出文化新业

态的巨大韧劲和发展潜力。在此背景下，清科研究中心发布《2019-2020 杭州文化创意产业

投资发展报告》，报告主体内容主要包括以下五个章节。 

第一章：中国文化产业整体发展概况，包括文化创意产业概念界定及分类；文化创意产

业政策分析；文化创意产业规模、结构情况；教育、游戏、在线直播、体育、云旅游等文化

创意产业热点领域发展分析等。 

第二章：2019-2020H1 中国文化产业投融资分析，包括文化创意产业整体投资分析（投

资规模分析、投资细分领域、投资轮次分析、投资阶段分析、投资地域分析）；文化创意产

业投资机构分析（机构类型分析、代表性投资机构等）；文化创意企业融资分析（获投企业

特点、代表性标的企业、企业融资特点等）；文化创意产业退出市场分析（退出机构类型、

退出行业分析、退出方式分析、代表性退出机构）等。 

第三章：中国城市文化创意产业发展指数研究，包括城市文化创意产业指标体系构建

（观察城市选择、评价维度划分、指标体系设计、基础数据来源、评价方法确立等）；中国

城市文化创意产业发展综合指数评价；中国城市文化创意产业发展分项指数评价（文创产业

指数、文创人才指数、文创消费指数、文创投资指数）等。 

第四章：重点城市文化创意产业发展研究，以杭州、北京、上海、广州等作为文化创意

产业发展的典型代表城市，从文化创意产业政策、产业发展环境、核心文创业态发展情况等

方面，进行典型城市的文创产业发展梳理、分析和总结。 

第五章：中国文化产业发展趋势分析，从文化创意热点领域发展、行业整体投融资趋势、

区域文创发展特色，以及后疫情时代的文创领域新技术、新模式、新业态发展等角度，进行

产业发展趋势的分析与探讨。 
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