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家电市场现状及趋势
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家电市场现状及趋势
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家电始终是承载着家庭温度的容器

Source：《改革开放40年，中国家电产业走过了从小到大从弱到强的历程》，Mob研究院整理绘制

中国家电发展历程

第一个十年

1978-1987年 1988-1997年 1998-2007年 2008-2017

第二个十年 第三个十年 第四个十年

自改革开放以来，中国家电产业历经数十年的发展，家电品类已从计划经济统一供给的单一家电演进
为品类繁多的智能家电，消费人群也从“匮乏一代”发展为“自主一代”

未来

背
景

品
类

• 70、80年代，中国家
电行业开始兴起

• 以引进外资品牌为主，
国产家电品牌还处于
萌芽期

• 90年代，中国家电行业
进入成长期

• 外资品牌定位高端领域，
国产家电品牌百家争鸣

代
表
人
群

黑白电视机 洗衣机 冰箱

• 00年代，家电行业进入高速发
展期，普及型消费市场形成

• 外资品牌开始衰退；国产家电
企业形成规模化，竞争力度加
大，走向精细化运营

• 08年后，互联网推动家电
智能化进程

• 中国家电厚积薄发，开始
全面超越外资品牌并以资
本形式出海收购外资品牌

新三样

全自动洗衣机 冰箱 彩电 抽油烟机 高压锅 微波炉

综合性家电 智能家电

电饭煲 扫地机器人 热水器

物联网

2017-未来

• 以50、60后为主，
70后为辅；家庭收入
较低

• 同质化消费为主导

• 以60、70后为核心，80
后为辅；收入大幅攀升

• 消费趋同，个性化消费
萌芽

• 以80后为核心，90后崭露头
角；中产开始崛起

• 加入WTO，开启与国际接轨
的生活方式，行业细分加速

老三样

• 自主一代，以90后为核心，95后渐成主流，
00后开始崛起；家庭收入较富足

• 细分圈层化、强调自主个性化消费
• 共享经济、文娱、康养、快时尚品牌

• 消费人群多
元化促进家
电品类和功
能多元化

改革
开放

1949-1978年

改革开放之前

• 匮乏一代，商
品统一供应

• 没有市场引导，
消费观念未建
立

• 计划经济时代
下，商品供给
能力低于市场
需求

电风扇 照相机

收音机
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中国家电行业规模见顶，迎来存量市场

Source：中国家电网，Mob研究院整理绘制

短期来看，由于疫情冲击，家电零售规模下滑明显，但随着宏观经济的回暖开始逐步恢复；长期来看，
家电行业经过数十年的发展，已进入存量换新的发展阶段，整体需求以及销量趋于平稳

中国家电市场规模
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经济增长带动消费能力提升，居民家电购买预算增加

Source：国家统计局，Mob研究院整理绘制

随着宏观经济的稳步增长，居民人均可支配收入和消费支出也同比大幅增加，国民在消费升级上的需
求愈发强劲，在家电消费上的预算也随之增多

中国宏观经济发展趋势
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2021年

社会消费品零售总额

44.1万亿元
+12.5% vs 2020

2021年

全国居民人均可支配收入

35128元
+8.1% vs 2020

2021

全国居民人均消费支出

24100元
+13.6% vs 2020
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房地产市场红利消退，家电市场将进入拐点
由于房地产对家电尤其是安装类家电的捆绑效应较强，随着房地产市场受到政策调控的力度日益增加，
地产红利逐渐被削弱，家电市场也将受到影响

中国房地产发展趋势
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Source：国家统计局，GFK，Mob研究院整理绘制

2022年1-7月

房地产开发企业房屋施工面积

859194万㎡
其中，住宅施工面积607029万㎡，同比下降3.8%

-3.7% vs 2021

2022年1-7月

房屋新开工面积

76067万㎡
其中，住宅新开工面积55919万㎡，同比下降36.8%

-36.1% vs 2021

2022年1-7月

房屋竣工面积

32028万㎡
其中，住宅竣工面积23279万㎡，同比下降22.7%

-23.3% vs 2021
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流动人口规模增加拉动租房需求，助推家电销量增长

Source：国家统计局，Mob研究院整理绘制

中国总体人口增速虽有下降趋势，但随着人户分离人口和流动人口的上涨带来的租房需求增长，间接
促进了家电市场的繁荣

中国人口和家庭结构发展趋势
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中国历次人口普查全国人口及YoY

总人口（亿人） YoY（%）

2020

每个家庭户人口

2.62人
-0.48人 vs 2010

2020

人户分离人口增加

231376431人
+88.52% vs 2010

2020

流动人口增加

154390107人
+69.73% vs 2020

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_46592


