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『BAT』总体情况概览
T h e  G e n e r a l  O v e r v i e w  O f  B A T
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应用市场浩瀚，而我们终究在BAT中徘徊

TOP1 微信 TOP2 QQ TOP3 爱奇艺 TOP4 淘宝 TOP5 腾讯视频

TOP6 抖音 TOP7 WIFI万能钥匙 TOP8 微博 TOP9 应用宝 TOP10 QQ浏览器

MAU前十榜单中，百度阿里腾迅系共8个应用上榜，你我的手机中都有它们身影

隶属于腾迅系
MAU：10.6亿

隶属于腾迅系
MAU：8.3亿

隶属于百度系
MAU：4.1亿

隶属于阿里系
MAU：3.8亿

隶属于腾迅系
MAU：3.7亿

隶属于头条系
MAU：3.3亿

-
MAU：3.3亿

隶属于阿里系
MAU：3.0亿

隶属于腾迅系
MAU：2.9亿

隶属于腾迅系
MAU：2.8亿

数据来源：MobTech，2019.06
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百度以搜索和流量闻名江湖，阿里强势布局自有生态，腾讯合纵连横铸社交王国

百度系—技术强，投资弱 阿里系—布局大生态圈 腾讯系—从大哥到兄弟
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 2000.01，百度成立（对标谷歌）
 2000.05，定位为网络技术服务商
 2001【商业帝国奠基石】：决定商

业模式转型，首创“竞价排名”模
式，由向服务收费转广告主收费；
同年推出独立搜索引擎，业务重心
从B端倾斜到C端

 2002年，搜索之战成功超越谷歌
 2005.08百度在纳斯达克上市

 02-09年，百度先后出现了21个产
品线，利用两年半时间从单一搜索
引擎公司变成了“巨无霸”公司
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 2011年，从独立搜索框变成全应用
模式，同年成市值最高互联网企业

 2012年，百度开始通过收购布局一
系列移动端口产品，但转型失败

 2015年，开始深陷舆论漩涡
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 16年，转变视角到起家“技术”
上，其次才是注重内容生态搭建

 AI领域成为当之无愧的王者，AI专
利数是腾讯的2倍数、阿里3倍
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 1999年，阿里巴巴成立（对标美国
的亚马逊）

 2000年，开始供应商业务
 2003年，淘宝和支付宝成立
 2007年，港交所上市

 2008年，上市一年后，阿里股价下
跌到最高价的十分之一左右

 2011年，淘宝打假事件，CEO卫哲
引咎辞职

 2012年，完成对雅虎初步股份回
购，阿里股票私有化，退市
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围
绕
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 13年，创建菜鸟网络，布局物流
 14年，蚂蚁金服成立，布局互联网

金融，同年，开始布局海外、浏览
器、虚拟网络运营商、文娱、本地
生活和O2O业务，并在纽交所上市

 15年，布局体育、办公等领域
 16年，开始布局汽车和大数据领域
 17年，对外宣布“新零售”业务

“盒马鲜生”面世，同时开始注重
技术端口布局，成立阿里达摩院

 18年，成立AI实验室
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 1998年，成立腾讯计算机系统公司
 1999年，qq正式面世，整个基于qq

的产业链正式逐步形成
 2003年，qq游戏横空出世
 2004年，腾讯在港股上市

 04年，推出qq.com的新闻平台，开
始发力媒体&广告业务

 05年，布局WEB2.0,推出Qzone，
同年开始布局搜索和电子商务

 05-09，合纵连横，基本上除了电商
和搜索其他领域腾讯均有布局，江
湖笑称“创业者拦路虎”

 09年，开启PC产品无线化
 10年，爆发沸沸扬扬的3Q大战
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 11年推出了产品“”微信“，同年宣
布腾讯成为一个开放式平台

 12年，全面无线化+投资新兴领域
 14年，战略转变“专注于核心业务”
 15年，建立“众创生态”
 18年，开始在技术端口发力，成立

CSIG（云与智慧产业事业群）

江湖发家史：惊人吻合！借鉴—>并购—>技术

数据来源：Mob研究院据公开资料搜集整理
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综合资讯
代表应用
（3个）

聊天社交
代表应用

(2个)

百度系应用图谱：百度系的“航母战斗群”

系统工具
代表应用
（19个）

游戏服务
代表应用
（2个）

电子商务
代表应用
（4个）

其他
代表应用
（45个）

百度搜索 百度日历 百度 百度锁屏百度WiFi

百度贴吧 百度Hi

百度新闻 秒懂百科 百度知道

游戏助手 游戏大全

百度糯米 VIP 百度团购 糯米商家

百度旅游 百度彩票 百度阅读 百度医生 百度导航

视频音频
代表应用
（15个）

百度影音 百度视频 百度电视助手 百度影视大全好看视频

其他类应用数量最多，多元化和一站式强内容生态一直是百度系的王牌利器

数据来源：Mob研究院搜集整理，【备注】其中应用图谱不含有投资关联应用，仅含企业100%控股自有应用
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阿里系应用图谱：阿里系的“电商新形态”

系统工具
代表应用
（11个）

聊天社交
代表应用
（3个）

综合资讯
代表应用

(1个)

视频音频
代表应用
（4个）

游戏服务
代表应用
（2个）

电子商务
代表应用
（18个）

其他
代表应用
（16个）

UC浏览器 豌豆荚 高德地图 淘WiFi 阿里云

阿里星球 点点虫 淘宝主播

淘宝头条

虾米音乐土豆视频 优酷视频 天天动听

阿里游戏 九游

闲鱼 支付宝 盒马 大麦 手机天猫

阿里健康 饿了么 钉钉 书旗小说 阿里妈妈

围绕阿里老本行“电子商务”进行多元化布局，打通各环节，擅长运营长链产品

数据来源：Mob研究院搜集整理，【备注】其中应用图谱不含有投资关联应用，仅含企业100%控股自有应用；长链产品是价值链很长，长尾市场是主要客群
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腾讯系应用图谱：腾讯系“社交主航道”

系统工具
代表应用
（17个）

聊天社交
代表应用
（4个）

综合资讯
代表应用
（3个）

视频音频
代表应用
（8个）

游戏服务
代表应用
（42个）

其他
代表应用
(26个）

QQ浏览器手机管家QQ输入法QQ桌面 应用宝

QQ 微信 QQ空间 QQ轻聊版

腾讯新闻天天快报 腾讯体育
QQ音乐 腾讯视频 微视 全民K歌 QQ影音

王者荣耀 斗地主 天天飞车奇迹暖暖 企鹅电竞

QQ邮箱 腾讯动漫 腾讯地图 TIM 腾讯课堂

强短价值链应用开发，其中游戏和社交应用流量最强，其他应用多是由此孵化

数据来源：Mob研究院搜集整理，【备注】其中应用图谱不含有投资关联应用，仅含企业100%控股自有应用；

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_38112


