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疫情下的汽车市场分析

MobTech视角下的汽车市场数据
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2018-2020年汽车月度销量（单位：万辆）

疫情下的销量—汽车月度销量同比跌落历史冰点
2018-2019年，汽车2月份的销量分别为171.8万辆、148.2万辆，2020年2月汽车汽车销量仅为31.1万
辆，呈现大幅度下跌态势，随着国内疫情控制，3月降幅大幅收窄
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Source：中国汽车工业协会，Mob研究院



2月是重灾区
一场始于2018年的寒冬尚未迎来暖春，车市又遭遇了疫情重创，生产端，企业因复工进度慢、零部件供
应等问题导致产出水平低；2月份消费端，产品消费停滞，市场需求受到严重抑制，对上半年的汽车市场
将产生重大影响

总体• 2月，汽车产销量出现大幅下滑，汽车

产销分别完成28.5万辆和31万辆，环

比均下降83.9%，同比分别下降

79.8%和79.1%。

• 1-2月，汽车产销分别完成204.8万辆

和223.8万辆，产销量同比分别下降

45.8%和42%。

汽车产销大幅下滑

乘用车

• 2月，乘用车产销分别完成19.5万辆和

22.4万辆，环比分别下降86.4%和

86.1%，同比分别下降82.9%和

81.7%，高于汽车产销总体降幅。

• 1-2月，乘用车产销分别完成163.1万辆

和183.1万辆，产销量同比分别下降

48.1%和43.6%。

乘用车产销降幅尤为明显

• 2月，商用车产销分别完成8.9万辆和

8.6万辆，环比均下降73.0%；同比分

别下降66.9%和67.1%。

• 1-2月，商用车产销分别完成41.7万辆

和40.7万辆，同比分别下降34.8%和

33.2%。

商用车产销同比呈现大幅下降

商用车

• 2月，新能源汽车产销分别完成9951辆

和12908辆，同比分别下降82.9%和

75.2%。其中纯电动汽车同比分别下降

80.5%和72.6%；

• 1-2月，新能源汽车产销分别完成

53840辆和59705辆，同比分别下降

63.8%和59.5%。

新能源汽车同比下降

新能源

Source：中国汽车工业协会，Mob研究院



中部汽车产业集群面临巨大挑战
中部地区汽车产业集群的经济体量仅次于长三角地区，且湖北省作为全国四大汽车生产基地之一，在中
国汽车产业格局中占比达到8.8%，因此此次疫情对中部汽车产业发展影响较大

东北地区汽车产业集群

代表企业：一汽大众、一
汽、华晨宝马、哈飞等

西部汽车产业集群

代表企业：长安汽
车、长安铃木、长安
集团、陕汽集团等

京津冀汽车产业集群

代表企业：北汽、北汽福
田、北京现代、天津一汽等

长三角汽车产业集群

代表企业：上汽、吉利、
奇瑞、江淮、江铃等

珠三角汽车产业集群

代表企业：广汽、广汽
本田、东风日产、广汽
丰田、比亚迪等

中部汽车产业集群

代表企业：东风集团、标志
雪铁龙、神龙汽车、上汽通
用、东风本田、江铃等

中部
汽车
产业
集群

Source：盖世汽车研究院，Mob研究院
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头部企业月销量不足5万辆

中国一汽、上汽集团整个2月份销售不足5万辆，其中一汽大众销量2.2万辆占到中国一汽50%
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供需两边堵，二手车市场断崖式下跌
二手车市场无论是收车还是售车都遇到前所未有的难度。基于疫情本身影响，在疫情期间出手二手车的
消费者相当少，毕竟汽车出行比公共出行要安全得多，因此即使在之前有出手车辆意愿的消费者都会因
为疫情影响而暂缓出手计划
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