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一、趋势性分析

2022年3月，快消用品行业新增62份报告，相较上个月增加了35份，高于过去6个月的平均水平。 新增的报告中，访问热度前
五的是《完美补给：延伸完美订单,直通消费者》、《全球消费品力量2014》、《激发更深入的品牌热情：消费品行业的认知
未来》，《引领发展潮流：零售业的数字化重塑》和《梁建章：家庭事业双赢，女性友好方能生育友好》，分别共有40、40、
40、38、38个用户访问。 本月的行业热点话题是“消费品”、“消费”、“零售”、“母婴”、“品牌”等，其中“消费品”最受业内人士关
注。

 

 

二、热门报告摘要

报告1：《梁建章：家庭事业双赢，女性友好方能生育友好》

摘要：  的 ​的[UNK]，除此之外，由于女性在育儿过程中往往承担大部分的养育成本，也可能导致在收入方面处于劣势。
比如，从2018年男性和女性全职工作收入中位数之间的差距数据来看欧盟平均为11%，中国为22%。
例如，瑞典是当今世界公认的在确保性别平等方面最成功的国家之一，瑞典的新《王位继承法》赋予王室女性和男性同样的继

承权，从而成为第一个宣布不论男女，长子（女）继承王位的君主制国家。

报告2：《引领发展潮流：零售业的数字化重塑》

摘要：  传统零售如何重塑数字化，最成功的零售商不采用传统转型方式，而是选择拥抱以客户为中心的全新业务战略。
零售与消费品,技术颠覆扑面而 来，等待零售业的既有挑战，也有机遇。
我们将这种新方法称为数字化重塑。

报告3：《激发更深入的品牌热情：消费品行业的认知未来》

摘要：  零售与消费品,我们的研究表明，消费品行业领导者已准备好接受这种开创性的技术并对认知能力进行投资，从而改善
CP 企业在各个任务领域的成效。

报告4：《全球消费品力量2014》

摘要：  2012年6月消费品公司的，消费品出版物,(英文版)。



截至2013年6月财年，全球250家最大型消费品公司2012财年的销售额仍然超过3.1万亿美元，平均每个公司达1250亿美元。

报告5：《完美补给：延伸完美订单,直通消费者》

摘要：  ，零售与消费品,，零售与消费品,目前，技术、流程和组织方面的进步有助于消费品公司管理直通消费者的供应链。
核心供应链指标必须保持同步，继续促进更卓越的性能。

三、关注指标分析

关注指标1：快消批发

指标分析1：

与历史数据相比，2018 年综合批发市场成交额为 22090.37 亿元，该指标在 2017 年 
同期为 21611.97 亿元，与 2017 年同期相比增长了 478.4 亿元，同比增长 2.21%，增长规 
模较强，增长率较上一年度上升 0.95%。2008 年至 2018 年间，综合批发市场成交额由 
7614.87 亿元变为 22090.37 亿元，综合批发市场成交额平均值为 15820.77 亿元，平均增长 
率为 11.48%，2010 年增长最快，增长率为 28.46%；2017 年增长最慢，增长率为 1.26%。

 

关注指标2：居民消费

指标分析2：
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