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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

随着消费者生活品质和审美水平的提升，影像需求趋于精致化、多样化，影像数字
化厂商将迎来广阔的成长空间。影像数字化厂商应该关注新场景下新模式带来的增
长，发挥影像数字化产品的泛领域赋能潜力，以及AIGC的影像创造力，增强数字
人与真人影像的联结。此外，影像数字化厂商可以发挥移动互联网优势，带动企业
级影像数字化应用出海。

影像数字化是以推动影像采集和处理环节的升级为使命，依托于数字化的手段，融
合智能化的影像技术和算法，为影像领域带来了新的革命。本报告聚焦更具通用属
性的狭义影像数字化，即以美学应用为核心的影像数字化领域。

影像数字化厂商依托AI技术构筑影像壁垒，在商业摄影、医美美妆、零售营销、内
容设计四大领域得到充分运用，如在商业摄影场景，数字化产品能够对图像进行智
能处理，帮助修图师提升出图效率与质量。影像数字化厂商的技术壁垒包括数字图
像处理和AI算法两方面，其中AI算法是最核心的部分。

SMS

影像数字化产品的价值集中在效率提高、创意激发、数据赋能三方面：第一，能够
帮助从业者快速完成基础修图工作，解放人力使其投入到其他高附加值的工作中；
第二，有助于激发创作者产生更为丰富的创意；第三，能够以经验帮助企业客户通
过数据判断其用户的喜好偏向，指导企业未来发展。
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中国影像数字化行业概览 1

行业技术创新与应用场景 2
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中国影像数字化行业前瞻 4

中国影像数字化供给侧服务模式解读
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研究范畴界定
依托数字化手段、应用智能影像技术，优化图片或视频的采
集和处理环节

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

影像数字化研究范畴界定

传统影像
利用感光材料将光信号转化为
化学信息，并以胶片或磁带为
介质存储

数字影像
利用光电传感器将光学信号转
变为电信号，通过采样和量化
形成数字影像，或不通过摄影
技术直接通过数字技术生成图
片或视频

影像数字化

概念界定：以数字化手段为依托，应
用智能影像技术和算法，提升影像效
率和质量

关键技术：包括机器学习、深度学习、
计算机视觉、计算机图形学等

应用形态：以应用层的本地部署软件
和SaaS为主，可辅以API/SDK、硬件
设备等其他产品

美学
相关
应用

应用领域

……

商业摄影

医学美妆 内容设计

零售电商

行业
专业
应用

航空航天

医学诊疗

生物工程

气象科学

…...

本报告聚焦

随着数码摄影技术的发展，数字影像已经替代传统影像成为当今社会的主流。不同于传统影像以记录为使命，数字影像不
仅能够记录，更可以创造。当虚拟世界不再是现实世界的一对一映射，人们对美的追求为影像赋予了丰富的可能性，而采
集和处理环节的低效率、低质量制约了行业的发展。
影像数字化依托于数字化的手段，融合了智能化的影像技术和算法，为影像领域带来了新的革命。尽管当前影像应用已经
全面融入到各行业领域，但由于航空航天、医学诊疗等行业专业应用间存在明显的技术壁垒，本报告聚焦更具通用属性的
狭义影像数字化，即以美学应用为核心的影像数字化领域。
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行业发展驱动力
小型企业工作场景下需求显著攀升，大型企业需求更多元化
如今“影像”一词被注入了丰富的内涵，不仅包括传统意义上的纸质图像，还包括数字图像、视频等记录内容的形态，而
用户日益增长的数字化需求也为行业发展持续注入动力。整体而言，驱动力可分为两方面，一方面是需求侧的驱动，即C
端用户的美化需求、小型企业团队的修图、剪辑需求以及大型企业的编辑与管理需求驱动了厂商提供更加丰富的产品，是
行业增长的重要驱动力，另一方面供给侧厂商的技术进步也使得影像行业的数字化成为可能，不断满足用户新需求，进而
获得持续性增长。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

需求侧 供给侧

需求侧发展驱动力

影像数字化行业发展驱动力
供给侧发展驱动力

大型企业

个人用户与小团队

技术能力

行业理解

影像行业

• 影像编辑需求：影像
作品的商业编辑需求、
设计创作

• 供应链、ERP管理

• 个人用户的图像美化、
视频编辑需求

• 小型企业在商业摄影
场景下的工作需求

• AI技术能力：构筑在算力、
算法等底层技术层面的坚
实基础与创新发展，提升
核心场景表现力

• 深耕行业，提供符合行业
需求特性的完整解决方案，
如医学美妆行业的软硬件
一体化方案
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行业发展驱动力
拍摄美化应用承载对美的追求，通过智能玩法增强趣味性
用户对自我形象美化的追求是拍摄美化类应用迭代的核心逻辑，从早期追求重度美化、千篇一律的美颜风格，到如今越来
越倾向多元化、审美个性化，拍摄美化类应用也开始在一键美化的基础上增加更多可调整的模板参数。UserTracker数据
显示，在过去的两年内，用户在拍摄美化类APP中的停留时间呈现出明显的上升趋势。贴纸、妆容、滤镜通过与影像智能
技术相结合，能够为用户带来便捷的使用体验和具有趣味性的玩法。C端对图片、视频美化的需求以及对智能化技术的应
用习惯将传导至B端，进而催生更加专业的影像数字化需求。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

注释：样本N=1607，X：您使用美颜拍摄类APP的主要动机有以下哪些？于2022年6
月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。
来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

mUserTracker-2021年1月-2022年11月
中国拍摄美化类APP单机有效使用时间

2022年中国美颜拍摄类APP用户主要使用动机

希望快速拍出满意的照片/小视频，
提前设置（如调整美颜参数、选择
喜欢的滤镜等），无需后期修图

休闲娱乐目的，喜欢自拍/拍同款，
尝试APP中的不同妆容、贴纸等

对已经拍摄的照片/小视频不够满
意，想要美化局部容貌/身材

通过各种贴纸、花字、模板、滤镜
等，增添照片/小视频的趣味性，
彰显个性
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影像数字化的宏观价值
以科技驱动创新，并赋能经济发展和文化传播
影像数字化行业的发展与国家整体发展基调相适应，面对持续深入的全面数字化改革浪潮，影像行业现代化价值日益凸显，
厂商需坚持技术与产品创新，赋能实体经济数字化转型，关注中小微企业的高效、优质、可持续发展，助力产业数字化转
型和智能升级，为“数字中国”贡献力量。这与“二十大”提出的发展思路相适应，如建设现代化产业体系、维护多元稳
定的国际经济格局和经贸关系、完善科技创新体系、增强中华文明传播力影响力等。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

影像数字化的宏观价值

赋能经济发展

着力点：实体经济

助力中小微企业发展

• 影像产品被应用于商业摄影、美
妆、设计等行业，产品使用与付
费方式灵活，在远程办公成为常
态的环境下，助力后疫情时代小
微企业复苏

完善科技创新体系

核心：坚持创新

强化科技力量

• 支持现代化：以技术驱动产品创
新

• 创新的产品模式：以SaaS形式提
供服务，帮助用户降本增效

• 创新性的产品，如营销工具、图
文编辑工具

增强文化影响力

以文化为媒介

承载对美好生活的向往

• 发掘海外市场，增强我国产品的
海外影响力，实现企业出海

• 以影像为形式，美学为媒介，传
播中华文化

• 传播正确的价值观，营造网络生
态,激发居民对美好生活的向往



8©2023.1 iResearch Inc.                                                                                                               www.iresearch.com.cn

影像数字化的核心价值
基础工作自动化、智能化完成，充分解放人力、激发创意
影像数字化产品的首要价值为降本增效，无论是在商业摄影行业还是内容设计领域，影像数字化产品都能凭借内置的大量
预设、模板帮助从业者快速完成基础工作。而解放人力的同时也意味着可以有更多的人力投入到更高附加值的工作中去，
AI、云计算等技术的运用不仅可以快速让想法变为现实，更可以通过不断的外部输入加自我迭代，成为人们创意的灵感来
源。此外，影像数字化产品多背靠海量用户数据，有助于帮助企业从经验驱动转向数据驱动，精准匹配用户需求。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

影像数字化的核心价值

效率提高 创意激发 数据赋能

影像数字化产品在效率提
升上的价值体现在批量、
自动化修图，以及多样化
预设模版的选择和参数智
能预测，可大幅节省人力
在重复性工作上的投入

智能影像技术的运用在现
阶段并非是替代人工，相
反的，影像数字化产品将
算法融入到产品当中，能
够激发创作者产生更加丰
富、有趣的创意

于企业客户而言，以经验
判断用户的喜好逐渐成为
过去时，影像数字化产品
背后有海量用户的特征数
据，将指导企业提供更符
合用户需求的产品和服务

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_51154


