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概念界定与研究方向
本次项目重点研究家用MPV发展趋势及需求
随着全面二孩政策、三孩政策的出台和国内消费水平的不断提高，我国家庭出行需求逐渐增加。传统的SUV和轿车在保证
造型和操控的同时却牺牲了一部分乘坐舒适性和驾乘便利性，已经不能满足新家庭人口结构下用车场景的需求。在此背景
下，多功能、大空间及高安全的家用车辆需求凸显。

来源：公开资料整理；艾瑞咨询自主研究绘制。
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• 集轿车的舒适性、厢式货车的承载
性、旅行车的便捷性于一身。

• 拥有完整宽大的乘员空间和超长的
载货空间。一般容坐7-8人，后排
座椅可灵活调节。

• 被动安全防护强。质量较大，碰撞
安全性高、驾驶稳定性高；宽松的
侧面空间可削弱侧面撞击强度。
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商用MPV

家用MPV

适用于中短途商务旅行、商务办公、职工交通等场景。
不同使
用场景 适用于日常通勤、商超购物、家庭旅游出行等场景。

家庭人口结构的变化下，家用车辆需求将迎来增长。
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摘要

来源：艾瑞咨询自主研究绘制。

家用MPV产品发展趋势：越来越多品牌重视家用MPV市场，开始布局家用MPV产品，并推
出符合家庭需要、驾乘体验舒适、内部空间宽敞、智能配置丰富、安全配置完善、外观时尚
大气的车型来满足家用MPV消费者的需求，推动了家用MPV产品的创新和完善。

家用MPV行业发展现状：疫情并未显著延缓家用MPV行业发展的脚步，近年来上汽通用别
克、东风风行、上汽通用五菱等品牌纷纷推出了专门的家用MPV车型来迎合新的市场需求。
现阶段家用MPV产品仍有可改善之处，目前正朝着智能化、网联化、高端化、节能化、年
轻化的方向改进升级。

家用MPV行业发展环境：家用MPV的发展得益于政策、经济、技术、社会的多方面红利，
尤其是近年来不断开放的人口政策，成功使得我国家用MPV市场从一个冷门细分市场蜕变
成各大品牌和厂商都争相涌入的新兴热门市场。

消费者使用行为及习惯：家用MPV消费者主要为26-45岁、高收入、高学历、事业小有成就
的已婚已育男性，大多为了出行方便选购MPV。在购车时，安全性、舒适性、性价比等是
车主主要关注的因素，驾乘舒适性、安全性、车身稳定性是车主的主要诉求。
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家用MPV发展的政策环境
生育政策提供广阔市场，扶持政策提供保障且指明发展方向
全国第七次人口普查数据显示，2021年的0-14岁少儿人口比2011年多了3077万人，十年增长率约为13.8%。“单独二
孩”、“全面二孩”等生育政策取得了积极成效，家用MPV市场需求也逐渐增加。自2015年《中国制造2025》纲领颁布
后，我国又先后制定了一系列旨在推动汽车制造业发展的产业规划和扶持政策。政策的频频出台为我国家用MPV产业提
供了强有力的政策支持和保障，有助于家用MPV产业的健康稳定发展。

来源：国务院新闻办公室网站；国家统计局；中国政府网；工信部网站；艾瑞咨询自主研究绘制。

汽车产业扶持政策

2015年5月
国务院发布《中国制造2025》

2015-2021年中国汽车产业相关国家政策法规梳理（部分）

2016年12月
工信部、财政部发布《智能制
造发展规划（2016-2020年）》

2017年4月
工信部、发改委、科技部发布
《汽车产业中长期发展规划》

2021年1月
商务部等12部门发布《关于提
振大宗消费重点消费促进释放
农村消费潜力若干措施的通知》

2020年10月
国务院发布《新能源汽车产业
发展规划（2021-2035年）》

2018年12月
工信部发布《车联网（智能网
联汽车）产业发展行动计划》

生产方面
• 指导我国汽车产业朝着绿色
化、智能化、数字化的方向
发展，指明家用MPV发展需
要顺应的趋势。

消费方面
• 国家鼓励和支持汽车消费，不
断优化相关税种并完善相关基
础设施，为家用MPV消费提供
了良好的环境。

2011-2021年
中国0-14岁人口数及增长率

生育政策

2.23 2.24 2.24 2.27 2.28 2.33 2.35 2.38 2.37 2.53 2.53 

0.0%
0.7% 0.0%

1.3% 0.5%
1.9% 1.2% 1.0% -0.3%

6.7%

0.2%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

0-14岁人口(亿) 年增长率(%)
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家用MPV发展的经济环境
居民可支配收入增长、消费能力稳定，市场仍存在巨大潜力
即便在疫情影响下我国居民消费有所放缓，但总体而言，我国居民人均可支配收入和居民消费水平呈现上涨态势。汽车作
为居民的重要消费品，在如今的经济环境和消费环境下仍能获得巨大红利。我国乘用车销量与汽车销量的变化趋势保持高
度一致，从疫情中迅速恢复，在未来仍拥有乐观的发展前景。虽然疫情对我国汽车用户的消费能力产生了一定影响，但整
体上看，汽车用户预计财务指标的变化将保持在一个相对稳定的区间内。

来源：国家统计局；中汽协；国家统计联网直报门户；国务院新闻办公室网站；工信部网站；中国政府网。艾瑞咨询自主研究绘制。

2011-2021年
中国居民人均可支配收入

及人均消费支出

2011-2021年
中国汽车销量及乘用车销量

2020年
疫情对中国汽车用户
财务指标的影响

14,551 
16,510 

18,311 
20,167 

21,966 
23,821 

25,974 
28,228 

30,733 
32,189 

35,128 

10,820 
12,054 

13,220 14,491 15,712 17,111 18,322 
19,853 

21,559 21,210 
24,100 

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

居民人均可支配收入(元) 居民人均消费支出(元)

18.5 19.3
22.0 23.5 24.6

28.0 28.9 28.1
25.8 25.3 26.3

14.5 15.5
17.9

19.7 21.2
24.4 24.7 23.7

21.4 20.2 21.5

20112012201320142015201620172018201920202021

汽车销量(百万辆） 乘用车销量(百万辆)

3.1% 5.2% 5.3%
8.2% 5.0% 5.5%

17.9% 28.4% 25.0%

46.8%
39.3% 43.9%

24.0% 22.1% 20.3%

收入 储蓄 消费

几乎不会变化（%） 预计略有减少（%）
预计略有增加（%） 预计大幅减少（%）
预计大幅增加（%）

来源：2020年7月艾瑞“艾客帮”平台调研。
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家用MPV发展的技术环境
创新环境不断优化，创新投入持续增加，技术发展日趋成熟
从2011年到2020年，我国政府在研究与试验发展中的资金经费支出持续稳定增加，在创新驱动发展的大环境下，企业也
更加重视科研与创新，资金投入力度连年加大。相关部门明确将制造业企业研发加计扣除比例由75%提高到100%，有望
带动企业进一步加大科技创新投入、提高技术能力、提升产业链和供应链水平。中国汽车制造业的各项技术在政府利好的
政策中良好推进，为家用MPV的生产与升级提供强有力的资金和技术支撑。

来源：中国政府网；国家统计局；公开资料整理。艾瑞咨询自主研究绘制。

2011-2020年
中国研究与试验发展的资金经费支出

1883.0 2221.4 2500.6 2636.1 3013.2 3140.8 3487.5 3978.6 4537.3 4825.6 

6420.6 
7625.0 

8837.7 
9816.5 

10588.6 
11923.5 

13464.9 

15079.3 

16887.2 

18895.0 

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

政府资金经费支出(亿元) 企业资金经费支出(亿元)

芯片
芯片产业不断成熟，ASIC芯片和AI芯
片逐渐突破技术困境，华为、地平线
等企业逐渐发力不断抢夺市场份额。

车联网
车联网高速增长。企
业间加强智能化与网
联化的协同合作，强
调5G等技术对车联网
发展的推动作用。

多传感器融合
融合趋势加深，不同机构和国内
企业开展高精地图绘制，现已取
得较大进展。

锂电池技术
加速商业化，能量密度
不断提升，成本逐步降
低。预计到2025年，
动力电池的平均成本将
较2017年下降35%。

自动驾驶技术
目前自动驾驶技术正
在向L4阶段迈进，有
关交通法规正在出台
中，系统取代驾驶员
的时代即将到来。

中国汽车制造业技术推进情况
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家用MPV发展的社会环境
汽车普及促成了消费者更积极的购车态度和更高的汽车审美
进入21世纪以来，汽车在我国家庭的普及程度越来越高、被更多寻常家庭所接受，我国汽车驾驶员人数也在稳步上升。
汽车的普及和汽车市场的繁荣为消费者提供更多选择，也将消费者培育得更加挑剔。伴随着消费者审美意识的提升，汽车
外观越来越受重视，平庸死板的汽车外观设计已难以打动消费者。截至2021年9月，我国26-50岁的驾驶人占比70.9%，
该年龄段消费者在选购汽车产品时常常赋予汽车外观更高的权重，他们对汽车造型设计提出了更高的要求。家用MPV的
大体积导致其外观设计有着更高的难度，但消费者的要求并不会因此而降低。

来源：国家统计局；中国政府网；公开资料整理。艾瑞咨询自主研究绘制。

模仿完整的人脸

汽车外观设计的“模仿/仿生路线”

模仿家宅、闪电、
游鱼、昆虫……

福特牌T型汽车

模仿爬行的蝰蛇

道奇蝰蛇

模仿飞行的黄蜂

雪佛兰大黄蜂

模仿移动的船只

上海牌船型汽车

2011-2021年中国汽车驾驶信息数据

1.7 2.0 2.2 2.5 2.8 3.0 3.2 
3.7 4.0 4.2 4.4 
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汽车驾驶员人数(亿人)

2011-2021年中国汽车驾驶员人数

11.4% 70.9% 14.1% 3.6%

＜26岁 26-50岁 51-60岁 ＞60岁

截至2021年9月中国驾驶人年龄分布

年龄占比
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