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核心数据及观点 

摘录 
2015年中国互联网网民基本属性分析 

中国PC网民用户规模达到6.9亿，中国移动网民用户规模达到6.2亿人，占总体网民
90.1%，个人上网设备进一步向移动端集中。 

 
 

2015年网络广告用户媒介习惯分析 

• 2015年中国网民PC端最常关注与最常点击的广告类型是电商网站广告，占比分
别为79.3%与61.7%。 

 

2015年网络广告用户态度偏好分析 

 • 在吸引网民关注与点击的因素中，最为重要的两大因素是“广告介绍的产品性能
吸引人”和“广告文案好”。 

 
 

2015年网络广告细分形式广告分析 

• 2015年中国网民超七成接受信息流广告，但互动热情有待提高。 
• 2015年中国网民对基于地理位置的广告期待较高，最希望接收购物广告。 
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2015年中国网民基本属性分析 

2015年中国网络广告用户媒介习惯分析 

2015年中国网络广告用户态度偏好分析 

2015年中国网络广告用户移动端行为分析 
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2015年中国网络广告细分形式分析 5 
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2015年中国网民基本属性分析 
网民规模提升，非网民转化的速度逐步减缓 

 根据艾瑞整理CNNIC最新数据显示，截至2015年12月，我国网民规模达6.9亿，全年共计新增网民3951万人，增长率为
6.1%，较2014年提升1.1个百分点。我国互联网普及率达到50.3%，超过全球平均水平3.9个百分点，超过亚洲平均水平
10.1个百分点 。随着易转化人群规模的逐渐减少，人口红利逐步消失。我国非网民人群受自身群体特点、上网意愿及网络
知识技能水平等限制，非网民的转化速度将进一步减缓。 
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网民数（万人） 互联网普及率（%） 

来源：2015年，CNNIC发布的第37次《中国互联网络发展状况统计报告》 
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2015年中国网民基本属性分析 
网民上网设备进一步向手机端集中，新网民尤其偏好移动端 
根据艾瑞整理CNNIC最新数据显示，截至2015年12月，我国手机网民规模达6.20亿，网民中使用手机上网的人群占比由
2014年的85.8%提升至90.1% 。 
对于新网民的调查结果显示：（1）2015年新网民最主要的上网设备是手机，使用率为71.5%，较2014年底提升了7.4个
百分点；（2）2015年新增加的网民群体中，低龄（19岁以下）、学生群体的占比分别为46.1%、46.4%，这部分人群对
互联网的使用目的主要是娱乐、沟通，便携易用的智能手机较好的满足了他们的需求；（3）新网民对台式电脑的使用率
为39.2%，较2014年有所下降，移动端对于PC端的替代作用凸显。 
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来源：2015年，CNNIC发布的第37次《中国互联网络发展状况统计报告》 
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2015年中国网民基本属性 
中国内地东部沿海地区互联网普及率较高 
从地域分布来看，中国内地各省（市、自治区）中，东部沿海互联网普及率较高。其中，北京、上海、广东互联网普及率
排名前三，分别为76.5%、73.1%、72.4%。福建、天津、浙江、辽宁、江苏等地的互联网普及率位列其次，数值均超
50%。 

北上广三地网民渗透率超过70%，而湖南、安徽、河南等地渗透率仍低于40%。艾瑞分析认为，各地互联网普及率差异较
大，未来差距会逐步减小但依然较大。 
 

省份 
网民数 
（万人） 

网民规模增速 
（%） 

普及率
（%） 

普及率排名 

北京 1674 3.4% 76.5% 1 

上海 1773 3.3% 73.1% 2 

广东 7768 6.6% 72.4% 3 

福建 2648 7.1% 69.6% 4 

浙江 3596 4.0% 65.3% 5 

天津 956 5.8% 63.0% 6 

辽宁 2731 5.9% 62.2% 7 

江苏 4461 3.3% 55.5% 8 

新疆 1262 10.8% 54.9% 9 

山西 1975 7.5% 54.2% 10 

北京 

天津 

辽宁 

山西 

江苏 

上海 

浙江 

福建 

新疆 

广东 

2015年中国内地各省（市、自治区）互联网普及率分布Top10  2015年中国内地各省（市、自治区）网民规模及互联网普及率Top10 

来源：2015年，CNNIC发布的第37次《中国互联网络发展状况统计报告》 
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2015年中国网民基本属性 
网民上网浏览时长移动端占比平稳上升 

来源：1.PC端数据来自iUserTracker. 家庭办公版 2016.3，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得；2.移动端数据来自mUserTracker，
2016.3，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。  

 

从PC网页与移动App月度使用时长来看，2015年1月到12月，移动App的月度有效浏览时长份额较为稳定，全年基本稳定
在70%左右，幅度基本在3%左右，移动App月度使用时长份额较年初上升3%，网民终端使用行为趋于固定，移动互联网
占据重要地位。 
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中国主要网络服务大类别月度覆盖人数趋势Top5 

搜索服务 在线视频 新闻资讯 社区交友 电子商务 

2015年中国网民基本属性 
PC端主要网络服务月度覆盖人数趋势：新闻、电商增长最快 

来源：iUserTracker. 家庭办公版 2016年3月，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。  

根据艾瑞咨询PC端连续监测产品iUserTracker数据显示，2015年12月，搜索服务和在线视频这两类服务自2014年以来一
直稳居用户量最大的两类网络服务，在线视频、搜索服务月度覆盖人数趋势保持较为平稳的增长。新闻资讯及电子商务发
展最快，新闻资讯月度覆盖人数达到4.8亿人，电子商务服务达4.6亿人，增长速度分别为13.2%和10.6%。此外，社区交
友服务自2015年7月则出现了一定下滑，用户使用习惯向移动端转移是重要原因之一。 
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