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中国当前汽车市场发展概述

20世纪90年代开始私人汽车进入我国普通百
姓家，发展至今我国已经成为世界最大的汽车消
费国。2015年中国汽车产销量再创佳绩，持续七
年稳居世界第一，产销量分别完成2450.3万辆和
2459.8万辆。
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来源：中汽协、行业专家访谈，艾瑞统计计算模型核算。
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中国新车定制市场发展历程

车型以“老三样”为
主，汽车消费未进入普
通百姓家庭。

上汽、长安汽车等
国内外厂商及汽车电商
平台迅速开展汽车定制
相关业务，汽车定制应
运而生。

车型单一化 1990’s

2001-2009 车型丰富度激增

汽车企业增多，车型丰
富度大大提升，汽车销
量也水涨船高。

消费需求转变

居民消费水平提高，对
汽车个性化、多样化、
专属化的需求增强

厂商参与汽车定制

2010’s

来源：艾瑞咨询根据公开资料整理而得。
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汽车定制定义及区分

汽车定制通常是指汽车经销商或厂商在国
家标准裸车的基础上提供一些增配设施，
供消费者选择，并反馈至生产工厂进行定
制生产，且增配设施是在生产流水线上完
成装配。

区分一：定制VS后装

定义

汽车定制不同于汽车完成装配出
厂之后的后装行为，通常后装是
指在整车装配完成的基础之上对
车辆进行更改车身颜色、更换座
椅、加装行车记录仪、倒车雷
达、中控系统等装行为。

汽车定制不同于改装，汽车改
装通常是指在整车装配完成出
厂之后，用户及汽车拥有车对
车辆进行车身外观、汽车底盘
系统、车辆动力系统、汽车内
饰等其他后期改造行为。

区分二：定制VS改装
来源：艾瑞咨询根据公开资料整理而得。
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汽车定制行业主要分类

自主定制是指定厂商定制化
系统较为成熟，普通用户也
可以根据自身偏好对于普通
轿车进行个性化定制，不再
局限于厂商所提供的选择范

围进行定制

分类三：自由定制

普通定制即汽车用户在厂商提
供的选择范围内，对于汽车的
车身外观、部件配置、进行选
择，厂商确认信息进行安装，
尚未能完全自主开展定制活动

分类二：普通定制

超豪华品牌如劳斯莱斯、宾利的
等依靠纯手工织造工艺实现真正
的个人专属定制，主要定制内容
包括车身外观、配件、内饰等汽
车组成部分的材料、颜色、图案

根据车主喜好选择并制作

分类一：豪华汽车定制

优势：完全自主定制，拥有更加鲜明的个人专属特征
劣势：价格门槛过高

优势：一定范围内实现车主个性化需求，提升工厂效率
劣势：选择范围有一定的局限性

优势：完全自主的个性化定制，选择范围广
劣势：过度的个性化需求带来无谓的产能浪费

来源：艾瑞咨询根据公开资料整理而得。
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汽车定制行业发展环境分析

进入21世纪，伴随着我国加入WTO，我国消费
者的消费观念有了明显的改变，多样化需求消费
增加；
2014年年底城乡居民存款余额超过48万亿，相
比2005年存款余额的14万亿，增长幅度高达
243%，居民消费能力提升明显

中国经济进入长期低增长速度的“新常态”时
期，现阶段扩大内需成为国家宏观调控方向，鼓
励居民消费；
2016年4月中国居民消费价格指数达到2.3%，
连续3个月超过2%,显示出我国依然出于通胀的
压力之下

车联网、无人驾驶汽车等智能汽车及新能源汽车
技术的发展促进汽车市场繁荣；
电子商务的崛起，带动汽车产业走向更加高效更
透明的全新模式，而互联网便利将进一步拉近消
费者与汽车生产厂家的距离，更贴近消费者需求
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2015年李克强总理在全国两会上首提《中国制造
2025》的宏伟计划，鼓励实现制造强国战略目
标，作为制造业重点领域汽车行业无疑将成为主
要的着力点

来源：中国国家统计局。
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汽车定制行业链条图谱
汽车定制是一种让消费者与厂商联系更紧密的

新的产业形势，它没有创造或者改变汽车行业的产
业链，而是在成熟的汽车产业之上，结合互联网平
台、大数据技术使得汽车用户的真正需求为厂商直
接获知。

汽车经销商及网络售车等其他信息反馈传递平
台更多的承担起了数据产业环节的角色。
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来源：艾瑞咨询根据公开资料整理而得。
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