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报告摘要 
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视频行业层面 

• 在线视频行业收入构成中，用户付费比例增长至18.2%，其比例不断上升，用户付

费习惯逐渐养成。 

 

2016里约奥运会用户观看特点 

• 用户更偏爱于奥运直播的形式，同时移动化观看趋势明显。 

• 现阶段，业内参与企业纷纷布局直播内容、重视移动端产品。为迎合用户观看行为

的特点，咪咕布局丰富的直播内容、聚焦移动端产品，吸引更多的用户。 

 

2016里约奥运会特点分析 

• 奥运会更加娱乐化，各网络媒体报道内容日益丰富 

• 咪咕视频结合了电视和网络媒体的双重优势，有内容有互动；围绕热点赛事及奥运

话题，咪咕快速反应，推出实时海报，引发用户情感共鸣 
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说明&研究方法 

研究方法 具体介绍 

咪咕视频数据  来源于咪咕视频、咪咕影院、咪咕直播的后台监测数据 

定量调研 

 样本来源：艾瑞iClick在线调研平台 

 调研时间：2016年10月 

 样本条件 

上网看网络视频 

通过手机/平板电脑观看视频 

最近一年内，为视频网站付过费 

 有效样本量：1103份 

艾瑞数据产品 
 由艾瑞咨询集团自主研发，提供国内主流视频网站视频内容收视数据的

第三方监测数据产品iVideoTracker 

本次报告基于艾瑞咨询和咪咕视频的数据，双方联合发布，旨在详细分析2016Q3中国移动付费视频市场现状和用户视频
观看行为，并详细了解用户对奥运会的观看行为、各平台在奥运会上的布局特点以及本届奥运会的特点。 

报告研究方法有三种，包括咪咕视频数据、定量调研和艾瑞数据产品。 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。  
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在线视频行业发展情况分析 1 

移动付费视频用户行为分析 2 

移动付费视频用户基本属性 3 
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在线视频季度市场规模 

2016Q2，受益于季节性上涨和终端销售的扩大，增速快 
2016Q2，中国在线视频季度市场规模为151.8亿元，同比增长77%，环比上涨35.5%。艾瑞分析认为，整体市场除了季节
性规律上涨外，部分视频企业终端的销售规模的迅速扩大，也带来较大的营收增长。 
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来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。 
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在线视频季度市场规模结构 

用户付费习惯逐渐养成，其比例不断增长 
2016Q2，广告收入依然为在线视频行业最主要的收入方式，优质内容为视频网站吸引用户的最主要因素，对视频网站的
广告收入带来较大提升。 

同时，用户付费比例增长至18.2%，用户付费习惯逐渐养成。 
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注释：1.其他收入包括游戏联运、电商、技术服务等业务收入以及终端销售收入；2.由于四舍五入的原因，各部分加总值不等于100%。 

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。 
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各类视频内容播放时长份额对比 

综艺类视频，保持平稳增长的态势 
2016Q2，综艺及其他视频内容步步占据电视剧的收视份额，电视剧、电影时长份额均有所降低，本季度占比分别为50.4%

和8.6%。综艺类小幅增长至16.9%，保持较平稳的增长态势。 

54.6% 55.0% 54.7% 51.4% 53.0% 56.2% 
51.1% 50.4% 

11.8% 12.9% 12.7% 15.7% 15.8% 
14.6% 

16.3% 16.9% 

8.5% 8.3% 8.8% 9.3% 8.7% 8.0% 
9.2% 8.6% 

25.2% 23.7% 23.8% 23.6% 22.5% 21.2% 23.4% 24.1% 

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2014Q3 2014Q4 2015Q1 2015Q2 2015Q3 2015Q4 2016Q1 2016Q2e

iVideoTracker-2014Q3-2016Q2中国各类在线视频内容有效播放时长份额 

电视剧 综艺 电影 其他 

注释：由于四舍五入的原因，各部分加总值不等于100%。 

来源：iVideoTracker，2016.6，基于40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络视频行为的长期监测数据获得。 
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