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序言 

经历了黄金十年后，中国汽车产业正迎来发展拐点。行业重心逐渐从前端新车市场向二

手车转移过渡。国内二手车行业也因此被视为下一个风口，吸引了资本市场、主机厂、经销

商、金融机构、互联网巨擘等多方关注的目光。 

从中国汽车流通协会统计的 2016 全年二手车交易数据来看，预计今年国内二手车交易

总量有望突破 1200 万辆，增长 15%~20%。而到 2020 年，二手车交易总规模有望突破两

千万辆。届时，国内汽车市场将从“新增需求”转化为以“置换需求”为主，新车与二手车

交易比例有望达到 1:1。 

而作为汽车产业链条上最具价值和最富活力的一环，汽车金融对加速行业转型、推动行

业发展有着极大的积极作用。伴随二手车行业的蓬勃发展，二手车金融也随之步入了发展的

快车道。 

虽然二手车金融前景可期，但面临的问题依然严峻。目前行业普遍存在法律法规不健全、

融资渠道单一、资金成本较高、信用体系缺失、产品服务同质化等瓶颈。特别是二手车特有

的车况认定、跨地域流通、资金使用、交易过户等难题导致的信用欺诈、资产重复质押等金

融风险要远远高于新车市场，对风险管控水平提出了更加严苛的要求。 

正因为如此，这本《中国二手车金融风险管理报告》在当前才显得更加弥足珍贵！ 

这份由第三方咨询研究机构艾瑞咨询主持撰写的报告，基于他们多年来对行业的密切关

注和深入洞察。在全面采集二手车产业相关数据、信息，分析国内二手车供应链金融现状的

基础上，清晰的呈现出行业的发展脉络，为行业提供了发展趋势的前瞻性预测。 

同时，报告立足金融风险管理，并以二手车供应链金融先行者第 1 车贷为研究对象，

系统性的阐述了在车辆评估、产品设计、信用审核、资产管理等环节中的金融风险要素，并

结合第 1 车贷的风控理论和实操管理模型，给出了风控体系搭建、制度建设、流程规划等

专业建议，具有极高的指导意义和实践价值。 

二手车的未来看金融，而金融的核心在风控。因此《中国二手车金融风险管理报告》不

仅是一本极具重要参考价值的产业报告，同时有利于让行业进一步明晰风险，更好的了解、

防范、管控、化解风险，从而促使二手车金融行业合法合规、稳健发展。 

刚刚过去的一年，是行业发展与聚变并存的一年。我相信，历经变革的洗涤，在政府、

企业、协会的多方协同努力下，我们必将迎来更加合规、有序、开放、共赢的二手车金融行

业新格局。 

 

 

 

 

中国汽车流通协会会长 沈进军 
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一、 中国二手车市场宏观发展近况 

（一）中国汽车行业发展概述  

汽车行业是我国国民经济的重要支柱及主导产业，其对于促进地区性经济增长、带动整

个产业链上下游企业发展、提升就业率等有着巨大作用。伴随着 2001 年我国正式加入世界

贸易组织(WTO)，中国迎来全新的发展机遇与挑战，汽车行业也迎来了快速发展时期，2008

年国家经济振兴计划再次助推汽车行业迎来突破性发展，2009 年开始至今，我国新车产销

量雄踞世界首位，汽车工业相关产业也迎来井喷式发展，汽车市场规模数以万亿。但同时不

可否认的是我国汽车产业仍面临着产能过剩、环保压力大、产业规模大但竞争力不强的特征。 

2016 年中国汽车市场产销保持稳定增长态势，汽车整体市场经济效益良好，汽车产业

链中各类企业在产品、品牌、营销策略、销售渠道等方面实施差异化发展策略，促进汽车行

业合理化发展，同时传统汽车后市场在维修、保养服务，汽车消费贷款、融资租赁、汽车保

险等金融服务，以及二手车交易等服务也呈现出快速增长趋势，在“互联网+”大潮下，新

车电商、二手车电商、养护电商等多种新型商业模式层出不穷，有效地促进了行业有序、快

速的发展。 

1. 汽车行业政策演变和趋势分析  

汽车行业的发展动向备受政策制定者及市场关注，同时行业政策的变化对于行业的发展

也起着关键性作用。行业政策也伴随着汽车行业的发展与进步而不断调整，其对行业发展起

到引导、支持、监督等重要作用。  

因此从政策发展演变来看，我国的汽车行业政策的演变及发展主要分三个历史阶段：产

业指导政策阶段、产业技术政策阶段、产业消费政策阶段。 

整体而言，在国内汽车高速发展的初期，我国传统汽车产业政策具有重生产而轻消费者

的特征。但 2008 年以前，汽车消费市场低迷、无序的环境严重制约了汽车制造、生产环节

的快速发展，加之 2008 年全球性的金融危机爆发的影响，国务院于 2009 年发布《汽车产

业调整和振兴计划》，首次提到优化汽车消费环境的重要性，并把培育汽车消费市场作为产

业振兴的八大任务之首。国家开展一系列减免乘用车购置税、开展“汽车下乡”、加大新能
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源汽车补贴、机动车维修信息公开、二手车限迁逐步解除、汽车金融鼓励等多项政策，加快

老旧汽车报废更新、清理取消多项不合理规定，促进汽车消费市场的合理发展。 

从中国汽车行业相关政策演变趋势来看，中国汽车政策未来仍将在以产业政策为指导的

条件下，继续优化调整行业技术政策及行业消费政策。同时，在发展新能源汽车、智能汽车

等前端汽车技术方面，提供政策性指导、相关技术要求及规范等支持及约束。当前经济环境

下，扩大内需是国家目前及长期发展的重要任务，因此提升居民购买能力、促进居民消费是

当前的主要任务，可以预见未来国家在消费领域将是政策重点着力方向。汽车消费领域也将

会成为国家政策重点关注方向，未来政策可能集中在车辆购买限制、购置税减免、零部件价

格统一管理、金融政策、二手车流通限制等方面。 

2. 汽车行业规模和趋势分析  

从 2009 年我国汽车销量首次突破千万辆大关以来，我国汽车产销量连续稳居世界首位，

在经历了 2009、2010 年爆发式增长之后，近几年新车销量增长率稍有放缓，但仍保持着

稳定增长的趋势，2013 年开始突破 2000 万辆销量。艾瑞汽车研究中心预计 2016 年全年

中国新车销量将达 2718 万辆，相比去年销量增长率达 10.5%。 
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图 1-1 2009-2016 年中国汽车销量情况 

 

同时，艾瑞汽车研究中心预计，截止到 2016 年年底，中国汽车保有量将达 19928 万

辆，庞大的汽车保有量为汽车维修保养、汽车保险、二手车交易等提供了巨大的车辆资源。 

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21491


