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中国互联网市场发展概述
互联网十年：网民接近完成从PC到移动互联网的转变
根据CNNIC最新数据显示，截至2016年12月，我国网民规模超过7亿，互联网普及率达到53.2%，其中手机网民的占比高

达95.1%，艾瑞分析认为，网民向移动互联网的转移，直接推动了碎片化和交互化的移动视频广告发展。

来源：CNNIC《中国互联网络发展状况统计报告》

中国网民规模（亿人） 中国手机网民规模（亿人） 中国互联网普及率（%） 中国手机网民占整体网民比例（%）
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中国互联网市场发展概述
内容进阶：信息传递维度提高，互动即时体验增强
艾瑞分析认为，传统的互联网内容以单一的文字和图片作为载体进行内容输出，而现在以图片、视频、直播等多种组合形

式来展现的内容更加丰富，互动和即时性趋势愈加明显，如今视频及直播已成为新时代的互联网社交平台和入口之一。

来源：艾瑞研究院自主研发并绘制。

2017年中国互联网内容行业进阶过程

从以门户网站为代

表的1.0版本到以论

坛、社区为代表的

2.0版本到最新的微

博微信等3.0版本，

不断迭代、演进

从长视频到短视频，

内容生产门槛逐步降

低；从PC到移动，

便捷性进一步提升。

根据艾瑞数据，截止

2017年3月，在线视

频移动端使用时长占

比达PC端4倍

相对于录播，视频

直播更加真实和生

动，现场感更强。

直播平台提供的点

赞、评论、打赏、

红包等功能，使得

企业营收类型更加

多样化

VR让用户置身于一

个模拟真实的世

界，其优势体现在

临场感、沉浸感

上。未来随着VR软

硬件的成熟，基于

VR的内容将迎来一

轮新的发展

文字 点播图片 直播 VR

随着网络带宽的不断

增长，天涯、贴吧等

开始糅杂图片、文字

和表情等可视性信息

越来越强；到移动互

联网时代，以in和

nice为代表的新一代

图片社交APP出现，

进一步增强了互联网

内容行业的社交属性
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中国网络广告市场发展现状
2016年网络广告市场规模达到2902.7亿元
随着互联网和移动互联网民的增长和普及，网络媒体已经成为最重要的营销工具，网络广告市场得到快速发展，艾瑞咨询

数据显示，2016年市场总规模达到2902.7亿元，增速32.9%，预计未来市场将继续保持高速增长，行业整合加速，网络广

告形式演化不断丰富创新，内容更贴合用户需求。

注释：1.互联网广告市场规模按照媒体收入作为统计依据，不包括渠道代理商收入；2.此次统计数据包含搜索联盟的联盟广告收入，也包含搜索联盟向其他媒体网站的广告分成。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。
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网络视频广告收入（亿元） 同比增长率（%）

中国网络视频广告市场发展现状
2016年网络视频广告收入市场规模达271.7亿元
艾瑞咨询数据数据显示，2016年中国网络视频广告收入市场规模为271.7亿元，增速达43.1%，远高于网络广告的平均增

速。中国网络视频用户规模的爆发增长以及多元化商业模式的开发创新助力视频广告市场的发展。

注释：此次统计数据仅包含在线视频网站的贴片广告收入和原生视频广告收入，以及社交资讯平台的视频广告收入。
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计预测模型估算，仅供参考。
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中国网络视频广告收入结构
贴片视频广告占主导，原生视频广告加速发展
网络视频广告从是否依托于视频平台本身可分为贴片视频广告和原生视频广告。目前贴片视频广告的发展已经进入成熟

期，市场份额占比高达89.1%,而原生视频广告则日渐兴起，预计2017年收入占比进一步提升至23.2%。

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计预测模型估算，仅供参考。

贴片视频广告
（In-stream video ads）

原生视频广告
(Out-stream video ads)

即视频平台本身的贴片广告，
在网络视频、电视视频、直
播视频播放前、播放暂停或
者播放完后插播的图片、视
频、FLASH等广告

指本身为视频广告，通常时间
较短，且并不依附于视频媒体
平台出现，常见于社交媒体、
新闻资讯类媒体
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中国网络视频广告市场发展现状
双因素利好原生视频广告兴起
原生视频广告的兴起，一方面受益于用户需求、社交方式的改变推动短视频行业及其商业化的发展，另一方面随着网络环

境优化，传播渠道的革新客观促进了原生广告的产品升级，原生视频广告应运而生。

来源：艾瑞研究院自主研发及绘制。

2017年中国原生视频广告发展要素

原生信息流广告进入视频时代

短视频行业的爆发加速其商业化进程

• 2011年Facebook推出原生信息流广

告，这种与场景融合一体、更受用户

欢迎的的新型广告受到了广泛讨论并

引入中国

• 随着原生广告的不断发展，形式和内

容得到进一步优化，以视频为核心的

二代原生广告得到推广。愈来愈多平

台开始将原生视频广告作为营销重

点，如微博、微信朋友圈、影谱科

技、InMobi等。

• 随着移动互联网的普及，用户生活和社

交方式发生了巨大变化，短视频更能满

足用户碎片化多场景的需求，快速吸引

用户关注

• 短视频借助移动互联风口起飞，商业变

现成为可能，短视频广告传播速度更

快，内容新颖创意不仅使用户广泛参与

互动，又能增加广告品牌的认知度
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