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核心观点

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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• 政策规定具体化，资质核查严格化，推动行业发展更加规范

• 2016年互联网新闻市场规模达215.4亿元，移动端占比近75%

• 原创新闻行业PC流量稳定于高位，移动流量快速扩张

• 新进者和现有玩家均将减少，行业集中度“二八效应”显现

• 新闻内容竞争更趋激烈，原创新闻平台议价能力上升

• 差异化内容优势和受众群体，助力原创新闻平台多领域合作

• 进取青年派：处于事业起步期、注重广告体验的理性新闻用户

• 实用中坚派：生活与收入稳定、追求品质生活的重度新闻用户

• 多金实力派：随心消费不差钱、广告包容度高的个性新闻用户

行业发展及主流人群画像



3©2017.7 iResearch Inc www.iresearch.com.cn

核心观点

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

媒体品牌价值凸显，内容深度成核心优势

• 超过95%用户关注新闻来源，媒体品牌已成新闻质量的保障

• 用户常用原创平台读深度洞察，在门户和聚合平台看新闻快讯

• 内容原创独家性、平台版面设计及推荐匹配度将成机会点

• 内容深度是原创新闻平台核心优势，真实专业性和原创独家性成重要特色

原创新闻平台使用频次高，时政内容更受青睐

• 新闻阅读偏好是用户选择原创新闻平台的主因，体验和品牌也是重要参考因素

• 每天多次使用群体占比64.9%，单次使用时长集中在5-30分钟

• 图文形式依然最受用户青睐，组图和短视频关注度均接近40%

• 时政关注度超过80%，用户对与生活紧密相关的垂类也较为青睐

大牌广告引人关注，用户消费趋于理性
• 国际和奢侈品牌广告引人注目，本土和平价品牌广告更亲民

• 原生广告的平台融合性好，开屏和横栏广告认知和包容度高

• 移动端便捷付，PC端买大件，分终端消费行为差异明显

• 用户消费较为理性，注重性价比，追求品质并愿意为之付费

用户行为特征梳理
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研究对象
概念界定：综合资讯平台主要分为原创、门户及聚合三类
目前的综合新闻资讯平台主要可以划分为原创新闻平台、门户新闻平台和聚合新闻平台三大类。1）其中，拥有互联网新

闻采编资质的原创新闻平台，兼有新闻内容生产方和综合资讯平台双重身份，多由传统媒体机构转型而来，媒体公信力较

强，对于“两会”等社会公共事务的报道也更有优势。2）而主流门户新闻平台，继承了其PC端多年积累的品牌优势，结

合海量自媒体内容，能够通过“编辑+算法”的分发方式，为用户提供类型广泛、内容垂直的资讯，满足用户的长尾资讯

需求。3）此外，主要诞生于移动端的聚合类新闻平台，先天适应小屏浏览、碎片化阅读等移动化玩法，主要通过兴趣推

荐为用户精准匹配感兴趣的资讯内容，提升其资讯获取效率。

本报告将聚焦于原创新闻平台，对原创新闻平台用户（近期有过原创新闻网站/客户端使用行为的用户）的触媒行为和生

活态度等方面进行深入分析。

注释：各新闻平台特征词云通过调研获得，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
样本：N=1000，于2017年6月通过澎湃新闻平台调研获得。

媒体公信力较强
兼具新闻生产和分发双角色

品牌优势
“编辑+算法”分发

适应移动化玩法
多为算法分发

2017年中国新闻资讯平台主要类型特征梳理

原创新闻平台 门户新闻平台 聚合新闻平台
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研究对象
原创新闻平台：兼顾新闻生产与分发，多渠道输出原创内容
原创新闻平台是指具有一级互联网新闻信息采编资质和互联网视听服务许可证、主要由编辑产出原创新闻内容的新闻网站

和新闻客户端。原创新闻平台在自有网站/客户端上分发原创新闻内容之余，也会通过版权合作、账号入驻等方式，为其

他新闻平台输送新闻内容。

对于其他新闻平台而言，原创新闻平台生产的新闻内容是其内容池的重要组成部分；而对于兼具新闻内容方和渠道方身份

的原创新闻平台而言，编辑产出的新闻内容通过其他平台实现的广泛传播也能助力自身品牌溢价提升，二者共同打通了媒

体新闻内容从生产到分发的链路。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

自有新闻网站/

客户端内容分发

与其他新闻平台

建立版权合作

开设账号

入驻其他新闻平台

A B C

2017年中国原创新闻平台内容输出路径梳理
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中国原创新闻行业发展分析 1

用什么：用户新闻获取渠道盘点 2

怎么用：用户原创新闻平台使用行为盘点 3

看不看：用户广告态度盘点 4

买不买：用户消费方式盘点 5

中国原创新闻平台用户人群特征全解读 6

中国原创新闻产业发展趋势归纳 7
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中国互联网新闻政策发展分析
政策规定具体化，资质核查严格化，推动行业发展更加规范
经历了二十余年的发展，互联网新闻行业逐步壮大。近年来，为了行业的健康发展，互联网新闻相关政策逐步收紧：一方

面，对于直播等随着互联网发展而衍生出来的互联网信息服务，以及社交传播等界限相对模糊的互联网信息服务领域，规

定更加具体和清晰，另一方面，在相关资质的核发和审查上也更加严格。伴随着相关政策的进一步落实，未来互联网新闻

行业的发展将更加规范。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

A 依据《互联网新闻信息服务管理办法》规

定，互联网新闻信息服务包括互联网新闻

信息采编发布服务、转载服务、传播平台

服务三类，其中，仅有获得了一类资质的

新闻网站具有新闻采编权。

互联网新闻信息服务资质

C 2017年5月2日，国家互联网信息办公室公

布了《互联网新闻信息服务管理规定》。

《规定》指出，互联网新闻信息服务提供

者应当设立总编辑，总编辑对互联网新闻

信息内容负总责；禁止未经许可或超越许

可范围开展互联网新闻信息服务活动。

《互联网新闻信息服务管理规定》

B 利用各社交应用开展互联网视听节目服务

的网络平台，应当取得《信息网络传播视

听节目许可证》等相关资质，并在许可证

载明范围内开展业务；社交平台不得转发

网民上传的自制时政类视听新闻节目。

互联网视听节目服务资质

D 2016年11月4日，国家互联网信息办公室

发布《互联网直播服务管理规定》，要求

互联网直播服务提供者和互联网直播发布

者在提供互联网新闻信息服务时，都应当

依法取得互联网新闻信息服务资质，并在

许可范围内开展相关信息服务。

《互联网直播服务管理规定》

2017年中国互联网新闻核心政策梳理
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原创新闻生产者

中国互联网新闻产业图谱

注释：受篇幅限制，并未将产业链各环节中的所有企业全部展现，此处仅作示例；其中，部分企业在产业链中具有多重角色，并未全部展示，此分类仅作示意。Logo排列不涉及企业
排名。
来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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