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1.2017 年上半年中国二手车电商行业发展现状 

在中国车市整体繁荣的大背景下，中国汽车产销量保持着稳定增长。据中国汽车工业协

会数据显示，截止到 2017 年上半年，我国汽车保有量已超过 2 亿辆，汽车存量市场规模十

分可观。同时，随着居民消费升级以及对二手车消费的理性认知的提升，购买二手车的选择

将逐步进入消费者的考虑范围之内。自 2015 年兴起的二手车电商平台，凭借着汹涌的广告

大战浪潮强势杀入汽车消费市场，平台利用互联网高效、便捷以及突出的整合能力，构建多

种模式的二手车电商平台，各模式平台覆盖二手车流通中卖车、买车、金融、物流等各个环

节，组成了完善的线上二手车交易链条。在近两年不断的探索与发展中，二手车电商行业根

据市场的变化对自身的业务模式及市场战略做出持续的调整与创新。推动行业朝着更高效、

更便捷、更有价值的方向发展。 

资本市场持续关注，二手车电商融资集中化 

二手车电商一直以来都是以“有钱任性”的形象示人，瓜子优信们连续的重金投入广告、

冠名、影视植入等营销活动，铺天盖地的广告席卷整个消费市场。而巨额营销投入的背后则

是持续的巨额融资。 

进入2017年，二手车电商平台的融资金额屡创新高，不断刷新行业纪录。2017年上半年

整个二手车行业融资金额合计接近90亿元人民币，持续成为投资领域的热门行业。强大的吸

金能力一方面说明资本市场对二手车电商行业发展潜力的认可，另一方面也说明二手车电商

平台对资金的需求，平台新业务方向的拓展需要持续的资金投入。 

从整体融资信息分析，二手车电商行业融资有着明显集中化趋势。首先，二手车获得融

资平台均集中在与C端消费者相关的平台。一方面是因为瓜子、优信均是2C模式，车置宝、

开新、迈迈车是C2B模式，两类平台均直接面对C端消费者或用户；另一方面，则显示市场正

在发生变化，二手车市场正由卖方市场转向买方市场，消费者将成为主导。 
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图表1-1  2017年上半年二手车电商平台融资情况 

再者，随着竞争格局逐渐明朗，资本也将集中流入行业头部平台。在2017年上半年行业

所有融资中，融资额最高的优信、瓜子两家融资额加起来占整体行业融资的68.1%，资金优

势明显。当前，二手车电商行业仍是多种模式共存，虽然短期之内各家均没有特别明显的竞

争优势。但各模式的电商平台的综合运营表现也被评出“三六九等”，早早地被资本市场站了

队。有了资本加持的二手车电商平台结合自身积累的已有优势，未来发展趋势将逐渐呈现马

太效应，竞争优势逐渐显现。而反过来，这也促使资本的关注越来越集中于行业头部企业。 

业务范围持续扩大，二手车电商边界日趋模糊 

二手车、新车交易，作为汽车整个产业链的两个重要环节，其中新车交易一直占据主要

的市场交易份额。随着整体汽车市场的成熟与理性，二手车正成为汽车交易市场的新拓展空

间。而随着二手车的繁荣与二手车电商平台的兴起，鉴于其互联网属性，二手车电商平台利

用自身开展信息、交易、金融、物流、营销等业务的的便利及优势，多数二手车电商平台在

完成交易之后，尝试着开拓行业相关增值服务及新业务方向。2016 年底开始，从大搜车推出
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“弹个车”进军新车金融业务，到优信的金融业务以及推出“车伯乐”（后改名为“优信新车”），

到天天拍车尝试二手车置换新车业务，再到瓜子二手车正式上线金融业务与新车业务，二手

车电商平台不断拓展自身在整个汽车行业的业务链，业务覆盖范围逐步扩大。 

未来二手车电商平台角色定位不再仅仅局限于二手车交易，将逐步拓展至新车销售、汽

车金融、出行服务、养护电商、车商服务、车辆运输仓储管理等，成为汽车线上综合服务提

供商。 

市场需求持续上涨，二手车交易量再创新高 

二手车电商平台持续的巨额广告投入，逐渐起到了一定的市场教育作用，消费者对二手

车电商平台的认知度有明显提升，二手车交易逐步为消费者所接受。 

 
图表1-2  2009-2017年中国二手车交易量 

2016 年中国二手车交易量首次突破 1000 万辆大关，年增长率达到 10.3%。相比之前

几年表现超过市场预期；2017 年上半年，二手车市场持续优异表现，全国二手车交易量达

583.71 万辆，相比去年同期增长率高达 21.5%，而在下半年传统旺季“金九银十“的助推下，

预计 2017 年全年二手车交易量将达 1214.6 万辆，二手车将真正步入交易快速提升的阶段。
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在二手车交易量不断提升、二手车车源足够丰富、二手车消费成为理性的主流消费的条件下，

二手车未来也将逐渐成为汽车交易市场的主要组成部分，成为与新车交易并驾齐驱的汽车交

易服务。 
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2.2017 年上半年中国二手车电商行业盘点 

盘点一：营销公关大战，广告与冠名齐飞 

热点事件回顾： 

2017 年 2 月 26 日，开新二手车帮卖与辽宁宏运足球俱乐部达成战略合作，以 8800 万人

民币买断辽足 2017赛季全程总冠名及胸前广告。瓜子二手车、优信二手车、车置宝、天天拍

车等开始新一轮广告投放；优信宣布植入电影《变形金刚 5》。 

事件分析： 

2015年下半年，二手车电商初登台便以轰炸式的广告投放在消费市场留下了深刻的印象。

随后，2016年二手车电商平台广告营销力度规模持续扩大。据艾瑞监测、统计、核查计算，

2016年全年二手车行业广告投放金额高达12亿元人民币，相比2015年，投放金额增长率高

达50%。而进入2017年，在资本市场的支持下，二手车电商平台的广告投放力度相比之前有

过之而无不及，以瓜子二手车、车置宝、开新、天天拍车及优信二手车为代表的各模式电商

平台纷纷开启重金营销模式，各家广告通过不同的广告渠道及载体轮番轰炸消费市场。 

 
图表2-1  营销方式多样化 

除了常规的营销广告推广，在行业激烈竞争的背景下，行业公关战也能难以避免，平台

之间利用热点事件及行业市场数据等通过第三方资讯网站及微信公众号等对自身平台市场形

象、品牌影响力、交易情况、营收情况等进行夸大宣传，对友商进行一定程度的不公正对比
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及评价，借此凸显自身品牌优势及价值。因此，“黑公关”的出现也引起不少行业论战甚至法

律纠纷，使得行业处于舆论的风口浪尖之上。同时，公关混战也从侧面反映出行业的市场热

度及竞争激烈程度。 

2017年上半年，我国二手车交易量583.71万辆，相比去年同期增长率高达21.5%；同时

在中国汽车保有量超2亿辆的市场环境下，二手车行业市场前景愈加值得期待，愈加吸引着消

费市场的关注，而电商平台广告营销投入持续的提升行业的曝光度及认知度，影响并逐步改

变着消费者的二手车消费观念与习惯，同时吸引资本市场的入局。在资本的支持下，二手车

电商竞争日趋白热化，为获取用户数量、提升交易量，二手车电商平台广告营销、公关战、

冠名植入电视节目的做法愈加普遍。而鉴于电商行业强流量属性、强交易属性等特征，可以

预见在未来，为持续获得广告曝光度，持续教育二手车消费市场，二手车电商行业将持续增

加广告营销预算及费用，从而达到提升行业认知、提高电商平台品牌知名度，促进平台线索

转化率，最终达到提升交易量的目的。 

 

盘点二：解除限迁名存实亡，到底动了谁的奶酪？ 

热点事件回顾： 

3 月 21 日，商务部、公安部、环保部三部委就二手车限制迁入问题首次联合发函，再次

要求各地在 4 月 14 日之前落实取消二手车限制迁入政策。在去年“国八条”出台后，多数

省、市均发布具体政策支持解除限迁。但直至今年 9 月，仍有部分城市按兵不动。而发文取

消“限迁”的省市，在实操中仍按照限迁规定，继续限制二手车流通。 

事件分析： 

解除限迁政策自颁布以来，其实大多数情况下都是名存实亡的状态。早在 2016 年 3 月，

国务院办公厅便发布了《关于促进二手车便利交易的若干意见》，提出“营造二手车自由流通

的市场环境”等八条建议，俗称“国八条”，紧接着 2017 年初，环境保护部、商务部联合印

发了《关于加强二手车环保达标监管工作的通知》，希望统一取消二手车限迁政策，进一步明

确了限迁标准。国家政策发布之后，多数省市均表示响应并发布相关二手车“解限”法令，

但现实交易中诸多法令却一直无法落地，多个地区均“阳奉阴违”，并未按照相关法规执行。 

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21380

http://2sc.sohu.com/
http://2sc.sohu.com/

