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腾讯综艺频道其他节目

《创造101》UV占比

56%

44%

平台热播综艺频道贡献率

《创造101》C位出道

中国首部女团青春成长节目《创造101》自开播以来，以

44%的UV贡献率强势C位出道腾讯视频综艺频道。

Source：艾瑞 MVT 所有数据仅涵盖正片
时间范围：2018年4月16日 -2018年6月3日

运营流量



7周周均
2654万
独立设备

周活跃用户VV趋势

7周周均
1亿66万次点击

周度设备覆盖量向阳而“升”
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周活跃用户UV趋势
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整体来看，《创造101》的表现正如节目的灵魂——逆风翻盘，向阳而生！

自开播以来，前七周周均独立设备数达2654万，前七周周均点击次数超1亿。

运营流量

Source：艾瑞 MVT 所有数据仅涵盖正片
时间范围：2018年4月16日 -2018年6月3日

单位：百万

单位：百万



Source：艾瑞 MVT 所有数据仅涵盖正片
时间范围：2018年4月16日 -2018年6月3日

各期周均为每期开播当周和次周的算术平均数

精彩赛程环环相扣

101女孩入座

&初评级

主题曲二次

评级分班

首次公演分

组对抗

顺位发布，首批

选手离开！

选手填心愿

分班重组队

二次公演舞台

专业方向考核

二次顺位发布

36人晋级
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每期开播当周与次周的算术平均

周均分集活跃UV趋势

淘汰赛制紧张刺激，小姐姐们险象环生，每

次大洗牌都牵动着粉丝们的心，你有为喜欢

的小姐姐点赞吗？

运营流量

单位：百万
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创造101

播放44天平均
552万

日活用户UV趋势

《创造101》每日活跃量

从日活来看，节目前期宣推效果显著，开播就

获得超高人气。中期表现进一步走强，从第五

周开始工作日也维持高水平的收视率，前44天

日均UV达到552万。

运营流量

Source：艾瑞 MVT 所有数据仅涵盖正片
时间范围：2018年4月21日 -2018年6月3日

单位：百万



擦最贵的眼霜，熬最晚的夜，
追最好看的《创造101》
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周末平均每小时UV达55.2万

工作日平均每小时UV达20.6万

Supporting text here

工作日
并不能影响

TA们对101的热爱

周末观看UV

工作日观看UV

一天内不同时段用户UV趋势

多数观众会在周末看《创造101》，超50%的观众即使在工作日也会追101，

超10%的观众pick101不分工作日还是周末。

大部分观众喜欢在晚间看101，真爱粉无惧黑眼圈！

运营流量

Source：艾瑞 MVT 所有数据仅涵盖正片
时间范围：2018年4月21日 -2018年6月3日
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第二周留存 第三周留存 第四周留存 第五周留存 第六周留存 第七周留存

平台留存率

一直挺小姐姐们到最后

《创造101》开播7周各周留存在平台上的占比

从前7周观看人群来看，开播后第二周平台留

存率高达8成，到第五周留存率仍过半，《创

造101》保持了较高的用户黏性。

运营流量

Source：艾瑞 MVT 所有数据仅涵盖正片
时间范围：2018年4月16日 -2018年6月3日

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
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