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前言

中国已成为全球最大的互联网市场之一。

中国网民数量位居全球首位。尽管中国是一个发展中国家，但在互联网领域已实现了充分发展。根据CNNIC第42次《中

国互联网络发展状况统计报告》显示，至2018年6月，中国互联网用户总数达8.02亿，位居全球网民数量首位，超过印度（排

名第二）和美国（排名第三）网民总和。根据互联网女皇玛丽·米克尔2018年《互联网报告》，在TOP20全球互联网公司中，

中国几乎包揽半数，独占9席（阿里巴巴、腾讯、蚂蚁金服、百度、小米、滴滴、京东、美团、今日头条）。中国互联网在国际

形象上趋近于发达国家的互联网。

不仅仅是娱乐。在中国互联网发展的初期，网民多倾向于娱乐休闲活动，如玩游戏、看视频。这些活动在今日依然广受欢

迎，占据他们最多时间。随着中国政府对互联网基础设施建设方面的鼓励和推进，迅速、广泛传播的互联网日渐成为中国消费

者日常工作和生活中不可用或缺的组成部分，网络行为已从单纯的娱乐活动向更多元化的方向发展，涉及领域包括但多不仅限

于泛娱乐、社交、购物、教育、出行、理财等。其中，网络购物一直保持稳定发展，尤其近两年来，电子商务与社交应用相互

融合，社交裂变效应明显，社交电商更是同比增长接近70%。在娱乐方面，短视频迅速崛起，满足互联网消费者碎片化的娱乐

需求，跃进移动互联网流量入口前五；网络游戏类型多样化，游戏内容精品化；在线视频行业以内容为重点，构建内容生态体

系，通过头部IP、粉丝效应等大力发展付费会员；直播平台进入精细化运营阶段。

寒冬往往孕育着暖春的生机。在中国各种风口过境，互联网百花齐放之后，暗流汹涌也随之而来。国家经济增速放缓、中

美贸易战陷入胶着、宏观经济形势的变化影响互联网微观行业的发展，2018年注定成为投资者、互联网企业从业者的寒冬。但

是世间永远都是危机与希望并存，寒冬从来都是孕育着暖春的生机。千里之行，始于足下，中国企业应冷静应对，在中国互联

网的道路上，深入了解中国的数字化发展情况，了解自身需求和所在行业领域，在产品、技术、服务三方面做好充足准备，把

握内容生态布局、下沉市场潜力、垂直细分领域等争夺存量市场的关键因素，迎接2019年的新春。

艾瑞咨询基于十六年互联网用户行为研究积累经验以及艾瑞数据产品监测成果，从6组数据对比分析PC互联网与移动互联

网资源发展情况、8大人类生活领域解读互联网细分行业、2018年互联网价值榜单这三个角度梳理2018年中国互联网流量发展

概况，并对2019年中国互联网流量趋势进行展望。

来源：艾瑞咨询。
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来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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全网网民人数（千万） 移动端网民人数（千万）

年
度
关
键
词

中
国
网
民
规
模

上
网
方
式

拨号上网 宽带上网 光纤上网

1G 2G 3G 4G

拨号上网时代；

搜狐、新浪、网易成立，
BAT集结；

从门户网站到信息搜索

PC上网成本高

移动梦网时代

信息传输、网络游戏、社
区内容、电子商务、在线
视频等PC端应用百花齐
放；

Iphone1代发布，开启智
能手机时代

3G普及，移动端流量激增

Android发布，智能手机普
及；

社交火热、电商爆发、百团
大战，超级流量APP形成大
势；

4G普及，
智能出行
Fintech
泛娱乐
共享经济
新零售

智 能 时 代
来临……

1994-2000
萌芽阶段

2001-2008
初生阶段

2016年
至今

2009-2015
互联网3.0时代
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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

截至2018年12月，中国PC互联网月度覆盖人数达5.09亿人，同比下降3.9%；移动互联网月独立设备
数达13.47亿台，同比增长12.8%，移动端网民单日使用时长已达到186分钟，超过PC端2倍，约为看
4集电视剧的时间。

截至2018年12月，以微信、QQ为首的通讯聊天行业月独立设备数达12.35亿，同比增长10.3%，行
业渗透率达91.67%。其中微信月独立设备数达10.87亿台，为12月唯一破十亿APP，同比增长9.5%。

截至2018年12月，在线视频行业月独立设备数达10.17亿，同比增长1.7%，行业渗透率达81.8%。
短视频行业增速迅猛，月独立设备数达7.34亿台，同比增长率为58.7%。

2018年中国互联网发展基础数据

截至2018年12月，以绝地求生为代表的射击游戏逆风增长，月独立设备数达1.75亿台，同比增长
82.4%。吃鸡游戏绝地求生上线4个月后，于暑假时期超越国民手游王者荣耀，之后连坐游戏首位。

截至2018年12月，电子商务行业月独立设备数达9.42亿台，同比增长14%。月独立设备数在11月达
全年最高的9.7亿台，为去年的1.12倍。热门细分行业中，社交电商、生鲜电商增速迅猛，月独立设
备数分别达3.17亿台、942万台，同比增长率分别为69.6%、65.7%。
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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

截至2018年12月，学习教育行业PC端月度覆盖人数2.92亿，同比增长-0.6%，行业渗透率为57.4%；
移动端月独立设备数达3.9亿台，同比增长18.2%，行业渗透率29.0%。

截至2018年12月，车票行业月独立设备数为0.99亿台，同比增加10.4%。春节期间，除夕前三天、
初八后四天为购票高峰。

截至2018年12月，共享单车行业月独立设备数为0.77亿台，同比-32%。

2018年中国互联网发展基础数据

截至2018年12月，手机银行月独立设备数3.26亿台，同比增长10.9%，行业渗透率24.2%；P2P信贷
行业月独立设备数1.47千万台，同比增长-15.5%。

截至2018年12月，新闻资讯行业月独立设备数7.77亿台，同比增长18%，行业渗透率达57.7%。
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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

用户时长争夺

IP效能释放

生态流量

社交+内容

小程序

上市潮

人工智能赋能

短视频
2018

中国互联网
发展关键字

2018年中国互联网发展关键字
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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

2019年中国互联网发展趋势

伴随着线上人口流量红利逐渐稀少，线下流量将再次成为互联网巨头们关注的重点，通过
数据和技术的加持来整合线上线下流量进一步加速。

视频仍然是企业触达用户的主流媒介。其中在线视频平台作为继即时通讯之后的第二大流
量入口，通过头部IP、粉丝效应发展付费会员成为平台竞争重点，自制剧、与电视台或影
视制作方合作、先网后台成为战略方向。短视频渗透用户日常生活，呈现全景化特征，跃
进移动互联网流量入口前五，成为品牌营销重要阵地，也是政务和媒体宣传的新宠。

KOL营销、内容营销仍然重要，深耕社交+垂直内容是互联网行业发展的主要功课。随着
人口代际的更迭和新消费人群的涌入，社交领域定会再有黑马出现。

告别野蛮生长，互联网行业对网民数量的争夺，变成对网民睡眠时间的争夺。互联网巨头
企业边界更加模糊，马太效应更强，并将进入“占据用户时间 -> 拉动用户群体消费 -> 
吸引用户更多时间 -> 抢夺竞争对手的时间”这一循环。

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21152


