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自序 

视频产业的新形势与老问题：盗版、反盗版与行业未来 

过去十几年，以视频为代表的内容行业的崛起，是互联网经济蓬勃发展最为夺目的大

事件之一。视频行业不仅是 21 世纪以来互联网领域基础性应用、大众文化生活的主要载

体，同时，在推动中国经济新旧动能转化方面也发挥了重要作用。 

随着产值、用户数的快速增长，视频行业堪称新经济的一匹黑马。据艾瑞咨询统计， 

2017 年中国版权网络视频行业收入规模达到了 725.9 亿元，相较于 2013 年的 100 多亿

元，行业发展可圈可点，预计到 2018 年将成为千亿级市场。与此同时，截至 2017 年 12

月，中国视频用户的规模达到 5.7 亿，基本占到中国整体网民规模的四分之三。随着中国

网民规模的增长，网络视频用户规模有望进一步上升。由此可以判断行业依然享受互联网

普及和中国庞大人口基数带来的人口红利。 

在视频行业发展融合的过程中，以视频分享为代表的 UGC 模式也进一步带动了用户

参与内容生产的积极性，带动了大众创业、万众创新。随着网络大电影发展日趋成熟，越

来越多的网络自制剧和网络综艺也进入到大众视野。此外，头部体育赛事版权的稀缺推动

网络视频平台大力体育赛事的新媒体版权，视频行业与更多的行业进行融合发展，创新出

诸如直播、短视频等全新的内容呈现形式和创造性的消费体验，这也必将为未来的经济社

会产生更为深远的影响。 

然而，自视频诞生之初，盗版如同一颗毒瘤一样蔓延滋长，危害与日俱增。据艾瑞咨

询统计，2017 年，不包括体育赛事在内，观看盗版版权视频内容且没有为正版版权网络

视频服务付费（单次影视付费或 VIP 会员订阅）的用户，如若都成为单一网络视频平台的

年度 VIP 订阅会员，则盗版网络视频至少会给正版版权网络视频服务带来 136.4 亿元的用

户付费收入损失。随着网络视频产业链的不断发展壮大，短视频剪辑搬运、广告插件拦截
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屏蔽、影视实物衍生品盗版、盗播体育赛事及以网络直播形式的盗播等一系列以产业生态

为核心的侵权类别开始蔓延开来，由于是伴随着新业务而成长起来的侵权形式或侵权技术

手段，就加重了在法律维权确权层面的不易性，打击这类盗版模式任重而道远。 

面对盗版挑战，政府、行业各界都做出了积极的努力与回应。2005 年，由国家版权

局、国家互联网信息办公室、工业和信息化部、公安部联合开展的打击网络侵权盗版的

“剑网”专项行动开展，至今已持续十余年。从 2014 年开始，国家版权局定期在其网站

上公布热播、热映的重点影视作品预警名单，以及这些作品的基本授权信息，并将这些信

息发送到个视频网站，防止侵权行为。 

2009 年 9 月，由搜狐视频、激动网和优朋普乐等联合发起的中国网络视频反盗版联

盟在北京成立，这是第一个视频版权权利人、网络视频企业以及相关利益方组成的，维护

网络视频市场的正常秩序，从而推进中国网络视频正版化进程；也正是从这一年起，国内

主要网络视频服务提供商开始密集购买影视内容的版权。2015 年，由搜狐视频、腾讯、

优酷、土豆、爱奇艺等互联网公司在京发起组建的互联网视频正版化联盟，通过联盟成员

的自律、互助，维护互联网视频版权市场的良好秩序。 

这十几年间，网络视频行业的发展经历了从恶性竞争到良性发展的历程，目前已经形

成较为完善的网络视频版权生态，正版化逐渐成为主流视频网站的共识。这是国家、企

业、用户等多方共同努力的成果。但是，随着业务模式及新技术的不断发展与更新，新型

网络视频盗版形式层出不穷，网络视频正版化之路仍然任重而道远。 

艾瑞咨询作为行业研究者和观察者，希望以《网络视频版权保护研究报告》发布为契

机，为促进整个网络视频行业健康、有序发展贡献自己的一份力量，与各界携手共同见证

视频行业未来的创新和发展。 

中国网络视频版权保护研究报告撰写组，2019 年 1 月于上海  
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一、研究方法/概念定义 

（一）研究方法 

《中国网络视频版权保护研究报告》主要通过桌面研究、专家访谈和网络视频用户在线

定量调研三种方式获取报告内容和数据。 

 

1. 桌面研究 

通过桌面研究的方式对行业公开信息进行整合和梳理，分析中国网络视频行业正版化进

程的发展历史及现状；网络视频侵权盗版模式的发展变迁；网络视频正版化发展的产业环境

及大事件等。 

 

艾瑞获得一些公开信息的渠道： 

政府数据与信息 

相关的经济数据 

行业公开信息 

企业年报、季度财报 

行业资深专家公开发表的观点 

行业出版物 

 

2. 专家访谈 

通过访谈行业资深从业者、法律工作者、法学教授了解网络视频行业版权保护的历史与

现状、网络视频企业及相关版权方在维权中的措施和挑战、学术界对网络视频侵权盗版维权

的见解和建议。 

 

3. 网络视频用户在线定量调研 

由艾瑞进行问卷设计和制作，并通过艾瑞 iClick 在线调研平台回收问卷。 



 

 
 

中国网络视频版权保护研究报告 
Research Report of Copyright Protection in China’s Internet Video 

7 

调研内容：网络视频用户的社会属性及网络视频观看行为分布、用户正版网络视频观看

行为及态度、用户盗版网络视频观看行为及态度、用户体育赛事观看行为及态度、用户短视

频观看行为及态度、用户网络视频付费行为分布、用户网络视频衍生产品消费行为及态度等。 

调研时间：2018 年 10 月 

调研对象：全国网络视频用户 

调研样本：调研共计回收有效样本 2373 份 

分析方法：描述性统计与对比分析 
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