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核心观点

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

消费升级，生活品质进阶，进口食品消费规模高速增长

得益于中国经济的快速发展，国民生活水平的不断提升，开放政策的支持以及贸易便利化措施

的不断完善，中国进口食品消费规模高速增长， 2018年首次超过700亿美元，进口食品逐渐成

为中国寻常百姓餐桌的重要部分。

一二线中产阶级家庭是进口食品消费主力，呈现常态化、普及化特征

用户特征：中产阶级家庭是进口食品消费主力，一二线城市是消费聚集地。购买原因：安全质

优，吸引众多消费者成进口食品「忠实粉」。发展趋势：1. 进口食品消费习惯逐渐养成。2. 渠

道下沉，全球美食进入更多三四线家庭菜篮。3.冷链物流快速发展奠定基础，进口生鲜食品增势

迅猛。4. “一带一路” 利好进口市场开放繁荣，东南亚、中东等地区进口食品发展潜力大。

从原产地到物流仓储，进口食品供应链全方位升级

随着国内食品电商行业的不断发展，以中粮我买网为代表的线上平台的运营模式日益成熟，供

应链从源头到流通全方位升级，助力更多进口食品登上中国消费者餐桌：1. 原产地：进口食品

来源日益丰富，产地直采，从源头把控食品安全与品质。2. 物流仓储：冷链物流扩容提质，为

到达消费者手中的食品品质保驾护航。
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研究范围及概念界定

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

进口食品：通过中国海关报关验放进入中国境内且产自关境外的食品，本报告中提及的进口食品包括

水果蔬菜、肉禽蛋、水产品、冷饮冻食、牛奶乳品、熟食烘焙、粮油副食、休闲零食、酒水饮料及婴

幼儿食品十大品类。

2019年进口食品品类构成

水果蔬菜 肉禽蛋 水产品 冷饮冻食 牛奶乳品

熟食烘焙 粮油副食 休闲零食 酒水饮料 婴幼儿食品
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探寻全球美味

优质供应链驱动食品
消费升级
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2009-2018年中国进口食品规模

中国进口食品规模（亿美元） 增速（%）

进口食品行业规模
一年「吃掉」700多亿美元，进口食品消费潜力不容小觑

注释：此处进口食品规模指按SITC分类下0类和1类商品进口总额。
来源：海关总署，艾瑞咨询研究院绘制。

2009-2018年十年间，进口食品规模以17.7%的复合增长率高速增长，2018年首次超过700亿美元。得益于中国经济的快
速发展，国民生活水平的不断提升，开放政策的支持以及贸易便利化措施的不断完善，进口食品已经逐渐成为寻常百姓餐
桌的重要组成部分。

CAGR=17.7%
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进口食品行业发展现状
从「尝鲜」到「常态」，进口食品成家庭食品消费重要部分
随着消费观念的转变和生活品质的提升，进口食品不再是奢侈的象征，而是已经逐渐融入居民的日常生活当中被越来越多
的消费者所接受。当前，57.5%的消费者在进口食品上的消费金额占整体食品消费的比例超过了10%，这一比例比一年前
增长了近5%。

来源：B10.一年以前，您平均每周购买进口食品花的钱占您整体食品消费的比例是？B11.现在，您平均每周购买进口食品花的钱占您整体食品消费的比例是？
样本：N=1000；由艾瑞2019年4月于iClick调研获得。

2018-2019年中国进口食品占居民食品消费金额比例
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进口食品消费增长驱动力
收入增加，国民餐桌消费升级
经历近50年发展，中国国民生活水平有了质的飞跃，人民收入水平大幅增长，2018年居民人均可支配收入达28228元，
中产阶级不断壮大，消费形态转型升级。居民对食品的需求也从简单的温饱升级为健康、享受的层次，安全性与品质已成
为消费者在购买食品时最关注的因素。

来源：国家统计局，艾瑞咨询研究院绘制。
来源：A13.您在购买食品时，主要考虑哪些因素？
样本：N=1000；由艾瑞2019年4月于iClick调研获得。
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数字化提升效率，优化购物体验
线上渠道是消费者购买进口食品主要渠道
线上渠道通过数字化高效对接供需双方，简化了传统进口贸易复杂冗长的供应链流程。在提升效率的同时，降低了中间成
本，让进口食品更容易地被广大消费者所接受。此外，线上购物方便快捷，打破了时间和空间的限制，已经逐步成为消费
者购买进口食品最重要的渠道。

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院绘制。

2019年中国进口食品传统渠道与线上渠道对比
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21124


