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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

K歌娱乐行业正处于传统业态转型升级及新业态蓬勃发展的阶段。2018年整体K歌
娱乐市场总规模达1294.1亿元（同比增长1.9%），其中KTV业态规模达1280.2亿
元，迷你歌咏亭业态规模达13.9亿元。未来K歌娱乐行业转型升级还将进一步深化，
联网化、智能化、社交互动化、大数据化及服务聚合化已是行业发展大势所趋。

K歌新媒体场景营销在资源整合、运作模式、广告主认知及广告形式上还存在诸多
问题，有待市场参与各方持续探索并发展完善。未来广告投放全场景化、广告形式
交互化以及广告投放精准化发展将会给K歌新媒体场景营销带来质的飞跃。

K歌新媒体是面向沉浸式娱乐场景的新型营销渠道，兼具线上及线下广告营销特色，
并在受众体验、受众人群和营销模式上优势明显。在K歌行业整体向好发展、广告
主数字营销需求旺盛、K歌产品全场景多屏覆盖及科技改变K歌场景服务等多重利好
因素推动下，K歌新媒体场景营销展现出了良好的发展潜力。

SMS
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核心概念

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

指为消费者提供线下实体K歌娱乐服务的业态，主要包括KTV业态、迷你歌咏亭业态

（迷你KTV）。

K歌娱乐

指广告运营商在消费者K歌娱乐过程中，通过歌曲播放、

选歌等界面，展示特定形式广告内容的营销推广行为。

依据不同场景可分为KTV场景广告和迷你歌咏亭场景广告。

目前K歌新媒体场景营销以KTV场景广告为主。

K歌新媒体场景营销
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K歌娱乐发展现状
传统业态转型升级，新兴业态破土而出
传统K歌娱乐业态—KTV诞生于改革开放伊始。2012年前后，随着互联网技术的普及、娱乐消费选择的丰富，KTV业态的

传统经营模式受到了市场的严苛考验，进而迅速步入转型升级调整期，并迎来新的发展阶段。

此外随着移动互联网兴起及消费者碎片化娱乐需求激增，场景灵活、消费便捷的新兴业态—迷你歌咏亭业态应运而生，在

经历一段时期“野蛮”发展之后，未来将保持稳定增长态势，持续为中国K歌娱乐行业注入活力。

来源：根据网络公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

中国K歌娱乐各业态发展曲线

90年代 00年代 10年代 20年代

KTV

迷你歌咏亭

2016年迷你歌咏
亭开始大量涌现

1995年大陆第一家
量贩式KTV开业
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K歌娱乐投融资情况
文化娱乐需求旺盛，刺激资本热度提升
2013年至2018年，中国K歌娱乐共产生投融资21笔，融资总金额约7.3亿元。作为新兴业态的迷你歌咏亭获投频繁，共计

11笔，体现了新业态特有的生命活力和投资吸引力。此外雷石天地凭借多年的技术沉淀及广泛的产品布局，获得最大单笔

投资，金额达2亿元。

总体来看，虽然K歌娱乐获投金额较小，但由于人民群众的文化娱乐需求日益增长，资本对文娱行业的信心也有所增加，

从而刺激了近年多笔投资的出现。

来源：IT桔子及网络公开资料。

2013-2018年K歌娱乐投融资情况

时间 受资方 轮次 金额

2015.12 好乐迪 新三板 未透露

2016.07 米乐星 新三板 未透露

2016.08 酷秀股份 新三板 未透露

2018.04 唱吧麦颂 A轮 ￥数亿元

2015.06

K米

天使轮 未透露

2015.11 A轮 ￥7500万

2018.03 B轮 ￥1.2亿

2015.05

雷石天地

A+轮 ￥2000万

2016.07 Pre-B轮 ￥数亿元

2018.06 B轮 ￥2亿

时间 受资方 轮次 金额

2015.01

咪哒minik

A轮 ￥50万

2017.02 战略投资 ￥数千万

2018.02 战略投资 未透露

2017.02 友唱M-bar A轮 ￥6000万

2017.02

星糖miniKTV

天使轮

￥1500万2017.05 A轮

2017.07 A+轮

2017.07 “迷你”KTV 天使轮 ￥数百万

2017.07 嗨皮乐镜 天使轮 ￥500万+

2017.09 SuperK迷你KTV 天使轮 ￥数千万

2018.06 乐徽科技 Pre-A轮 ￥数千万
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K歌娱乐总体规模
KTV转型升级推动行业总体规模稳步发展
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K歌娱乐行业总规模（亿元）

在转型升级的推动下，2018年中国K歌娱乐总规模达1294.1亿元，同比增长1.9%，行业总体规模保持稳步增长。

KTV业态经过多年发展，2018市场规模高达1280.2亿，在K歌娱乐的主体地位难以撼动；迷你歌咏亭业态作为刚起步的新

兴业态，2018年市场规模为13.9亿。

来源：综合中国文化娱乐行业协会数据及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。
注释：K歌娱乐行业整体规模基于经审批或备案并领取相关许可或备案文件的商业主体进行统计，按业态主要包括：1.KTV业态市场规模（商业模式为K歌服务、酒水小食以及餐饮、
观影、游戏游艺等增值服务），2.迷你歌咏亭（迷你KTV）业态市场规模（商业模式为产品运营、广告变现、产品销售、运维服务等）。

+1.9%
+2.4%
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46.9%

53.1%
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KTV业态规模与连锁情况
KTV规模稳中有升，集中化程度进一步加强
2018年KTV业态规模达1280.2亿元，在转型升级的推动下，2019年有望突破1300亿元，是大众不可或缺的娱乐方式之一。

此外在近年发展中，KTV连锁化的趋势逐步加深，2018年，连锁KTV占整体KTV的46.9%，表明KTV业态资源正在进一步

整合，将发展出自身的量级优势。

来源：综合中国文化娱乐行业协会数据及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考
注释：.基于经审批或备案并领取相关许可或备案文件的KTV场所数进行统计。

来源：网络爬虫数据挖掘。
注释：营业店面数大于等于2家的KTV，即为连锁KTV.

2017年-2019年中国KTV业态市场规模 2018年中国KTV场所连锁与非连锁占比

+1.8% +2.2%
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