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IT消费电子类整体广告投放概览：
• 2018年信息流广告市场规模突破千亿元，由于具有较高原生性、用户干扰性小等

特点受到广告主青睐，预计未来几年内信息流广告仍将维持高速发展。

• IT消费电子类产品线上销售占比不断加大，2014年起IT类产品广告主互联网广告
投放需求近年持续上升。同时5G技术有望带动IT消费电子类（如通讯类）产品近
年新一轮的销售增长。

摘要

IT消费电子类信息流广告发展动态分析：
• 广告主：通过信息流形式投放对IT消费电子类广告主赋能：1）标签定向投放，

引流线下门店促成购买转化；2）促成广告主对下沉城市消费升级用户群的触达，
基于算法的信息流内容推荐提升签单率同时控制投放成本。

• 媒体：需更精准掌握用户购买需求周期，通过评测、新品升级等宣传，缩短用户
电子产品更新周期。

• 品效合一趋势下，IT消费电子类广告主有望更加注重信息流广告形式。

IT消费电子类信息流广告投放数据洞察：
尽管IT消费电子类广告主数量在19H1有所减少，但投放天次及投入指数稳中有升，
反应出单广告主预算及投放量提升，对信息流广告认可度增加。
• 广告主：广告主数量有望在Q3呈现上涨趋势，投入指数稳定上涨。

• 媒体：头部效应显著，投放主要集中在百度app与今日头条两大媒体。

SMS

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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中国网络广告市场信息流广告规模
信息流广告发展速度保持高位，份额持续走高
2018年信息流广告市场规模达到1090.4亿元，预计2020年将超过2500亿。 信息流广告在中国网络广告细分领域的市场份
额也不断攀升，2018年这一占比为22.5%，预计在2021年将达到35.8%。艾瑞分析，信息流广告具备原生性和精准触达的
特点，较好地平衡了商业效果和用户体验，同时相对容易标准化和规模化。从长远角度，随着诸多广告形式向信息流的转
化，信息流广告还有较大的增长空间。

注释：网络广告统计口径包括各个网络媒体的广告营收，不包括渠道和代理商收入。信息流广告从2016年开始独立核算，主要包括社交、新闻资讯、视频网站中的信息流效果广告等。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。
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全行业广告主信息流投放数据分析
广告主数量及投入指数半年期环比数据皆上升
原生性、高效匹配、用户干扰度小等是信息流广告的典型特点，虽然信息流投放起源于社交媒体，但广告主的投放预算已
逐渐延伸至搜索、资讯、视频等媒体。各行业广告主在信息流广告形式的投放不仅在数量上呈现上升趋势，整体投入指数
亦持续攀升。尤其在2019Q3投入指数持续创新高。广告主数量在当季季终的月份会有较明显上涨，这一现象或与营销行
业往往在季末冲击消耗量有关。

注释：1.广告主：全行业广告主数量总计。2.投放天次：广告主每日的广告投放量合计。3.投入指数：按媒体实际总收入（门户财务报告、其他网站行业访谈）除以在该网站上抓取到
的广告量，再根据不同媒体的刊例进行媒体频道进行加权，所有广告主的投入指数仅代表第三方预估，不代表广告主真实投放费用。
来源：AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）-信息流专用版。
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IT产品类广告主整体广告投放需求分析
IT产品类广告主互联网广告投放需求近年持续上升

注释：2019年1月-9月IT产品类广告主投入指数为PC+mobile口径，不含OTT。
来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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2019年1月-9月IT消
费电子类广告主网络
广告投入指数 48.95亿

其中信息流形式
投入指数 11.95亿

近年， IT类产品（含摄像产品、消费电子产品、大家电、小家电、IT及办公产品、通讯产品等）的零售总额增速有所放缓，
2018年增速首次出现负数。广告主投放诉求集中在新机上市、节日促销、强化品牌形象等。另一方面，随着互联网环境的
深化发展和电商市场不断趋于成熟，IT产品作为典型的消费升级产品，通过线上购买的消费者不断增加。基于以上内外部
双重因素，自2014年起IT类产品广告主在互联网广告投放份额呈现明显上升趋势。其中信息流形式投入指数占网络广告投
放比例约24%，较其它行业广告主相比，IT产品类广告主信息流投放比例仍有较大提升空间。

来源：国家统计局



7©2019.12 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn

IT消费电子类广告投放核心角色
广告主及媒体方分别包含多种角色
典型IT消费电子类广告主包括通讯产品类（以手机为主）、计算机类（以笔记本为主）以及消费电子产品类（含家电），
简称为3C产品（Communication、 Computer 、 Consumer Electronics ）。由于消费者线上购买偏好逐渐加深，电商
平台成为最典型的投放媒体之一。其次，由于电子科技型产品往往涉及专业术语及多种维度对比，垂直测评网站吸引了大
量消费者关注度，自然而然成为典型的投放媒体。同时由于头部综合媒体覆盖大量优质目标用户群，亦成为典型的投放媒
体。

注释：logo排名不分先后
来源：根据公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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IT消费电子类广告主网络广告投放行为
品效合一趋势下其信息流投放意愿将进一步提升
不同于游戏类、电商类广告主对信息流投放有明显偏好（信息流投放占比达7成以上），IT消费电子类广告主信息流投放
与其他线上广告形式的占比基本维持在3：7或4：6. IT消费电子类广告主包括家电、手机、电脑以及其它数码产品，投放
广告主以大众所熟知的品牌为主。尽管此类品牌广告主通常需要富媒体广告强化品牌形象，但在品效合一的趋势下，更多
广告主对提升、追踪转化效果有进一步诉求。随着以综合媒体为代表的信息流投放平台覆盖更广泛的目标人群，以及完成
更有深度的精准触达，IT消费电子类广告主的信息流投放意愿将进一步提升。

注释：1.广告主：全行业广告主数量总计。2.投放天次：广告主每日的广告投放量合计。3.投入指数：按媒体实际总收入（门户财务报告、其他网站行业访谈）除以在该网站上抓取到
的广告量，再根据不同媒体的刊例进行媒体频道进行加权，所有广告主的投入指数仅代表第三方预估，不代表广告主真实投放费用。
来源：AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）-信息流专用版。
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