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由于宏观经济下行趋势，以及3C电子产品的消费端的需求饱和，3C行业的出货量整体增速放缓，尾部品牌生

存难度加大，广告主数量缩减，3C行业展示类广告投入也明显收缩，无论是投入指数还是投放天次都比去年同期有

明显下滑。

但是头部的品牌依旧受到消费者青睐，头部3C品牌更加注重产品的网络营销活动，如戴森、华为、vivo等品

牌依然在营销费用上投入巨大，并且将资源更加集中于优质的投放渠道和媒体，获取了很好的营销效果。以高颜值、

高质量的产品开启爆品模式，以营销科学带动进一步消费升级。

本报告首先对展示类广告进行宏观概览，并做具体投放渠道的分析，然后对3C产品中典型受众进行触媒和

KOL行为分析，并提出营销活动建议。最后，选取今年前三季度中的优秀营销案例进行分析。旨在对3C行业营销态

势分析，助力相关企业和媒体更好的进行营销活动。

前言

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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在广告预算规模整体下滑的情况下，2019年TOP广告主采用了集中火力堆爆品的投放策略。

在线视频平台霸占最长用户使用时长，相应的视频贴片广告也获得最大市场份额。

PC端的广告投入份额和去年同期相比大幅下降，降幅为47.6%。与此同时，移动端的份额

在2019年Q1-Q3稳步提升，前三季度同比增幅为21.4%。2019年OTT端的投入指数总体

也有所提升，其中2019Q2的增幅高达120%，但是在Q3出现明显回落。

2019年Q1-Q3展示类广告投入指数总体低于去年同期，除2019Q1投入指数略高于

2018Q1外，2019Q2同比下滑12.8%，2019Q3下滑比例更是高达19.1%。

从2018Q2至2019Q3，3C行业广告主数量呈现明显滑坡，2019Q3广告主同比下滑50.4%。

行业整体的不景气造成行业玩家坐席的缩减。2019年前三季度品牌的展示类广告预算投入

指数在500万以上的广告主数量总数从68个下降至52个，投入指数5000万以上广告主从

17个下降至9个，亿元大玩家也从8个缩水至5个。
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视形篇
·

广告投放概览

• 行业整体广告投放趋势

• 展示类广告投放具体分析

• 细分行业广告主投入分析

• 3C广告投放关键策略分析
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来源：AdTracker多平台网络广告监测数据库（桌面及智能终端）。
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备料：3C行业展示类广告整体投放趋势
投入指数整体下调，投放天次大幅降低
伴随宏观经济增速放缓，广告行业作为经济晴雨表也迎来投入规模的整体收缩。2019年Q1-Q33C行业展示类广告投入指

数总体低于去年同期，除2019Q1投入指数略高于2018Q1外，2019Q2同比下滑12.8%，2019Q3下滑比例更是高达

19.1%。在广告投放天次方面，2019年Q1-Q3的整体投放天次不足去年同期的一半，同比降低52.8%。大幅缩减的形势一

方面是由于广告主的预算缩减和优质广告位投放价格的提升，另一方面，3C行业广告也在往信息流和短视频营销等方向流

动。

来源：AdTracker多平台网络广告监测数据库（桌面及智能终端）。
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来源：AdTracker多平台网络广告监测数据库（桌面及智能终端）。

备料：3C行业展示类广告整体投放趋势
广告主数量整体下降，高投入量级广告主减少
从2018Q2至2019Q3，3C行业广告主数量呈现明显滑坡，2019Q3广告主同比下滑50.4%。行业整体的不景气造成行业玩

家坐席的缩减，广告业也面临僧多粥少的局面。另外从投入量级来看，2019年前三季度品牌的展示类广告预算投入指数在

500万以上的广告主数量总数从68个下降至52个，投入指数5000万以上广告主从17个下降至9个，亿元大玩家也从8个缩

水至5个。

来源：AdTracker多平台网络广告监测数据库（桌面及智能终端）。

AdTracker-2018Q1-2019Q3
3C行业展示类广告主数量分布

AdTracker-2018年&2019年Q1-Q3
3C行业各投入指数量级广告主数量分布
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形色：各广告形式投放趋势分析
视频贴片份额提升，全屏广告同比下降
在线视频平台霸占最长用户使用时长，相应的视频贴片广告也获得最大市场份额。在营销预算整体缩减的2019年继续扩

大其优势。在经济下行的背景下，好的广告资源愈发受到广告主偏爱，钱更会被花到刀刃上。

来源：AdTracker多平台网络广告监测数据库（桌面及智能终端）。
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