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2020年至今国内外宏观经济环境受疫情影响起伏跌宕，在线视频在年初亦经历了内容供应短缺，需求暴涨的供需矛盾。进

入3月，国内疫情持续向好，复工复产稳步推进，而海外疫情则在欧美多国爆发，多部好莱坞大片宣布换挡至明年。4月8

日，武汉解封，至此国内的疫情防控进入常态化阶段，后疫情时期到来。

针对未来的内容营销趋势，考虑广告主在疫情后预算缩减，内容投放趋于谨慎。本报告将以在线视频剧集与综艺为两个重

点门类，关注以纪录片为代表的新兴内容。利用艾瑞自有多种数据源及数据能力，针对“泛内容营销运营”做深度解读，

全面评估热剧多种品牌（如：消费品、互联网应用等）在互联网全生态下的植入效果。望能给后疫情时期的内容商业转化

领域提供参考与借鉴。

研究背景

来源：公开资料整理。
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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

针对“后疫情时期长视频新阶段营销”亮点：
首先，在内容的选择上，艾瑞建议品牌应更多关注IP衍生价值的释放、垂直及集中
化圈层的营销方式、以及以纪录片、动漫为代表的新内容的商业价值，做性价比最
高的投资及新领域的尝试。
其次，是关注互联网视效技术的发展，以及与此相关的新植入形式，将内容与技术
巧妙结合。
再者，与在线生态深度结合，打通营销的全链路，覆盖多渠道，定制方案，激励转
化，力争品效合一。

受疫情影响，2020年Q1国内影剧综数量均同比下降，在线视频供应出现短缺。而
公众户外活动受限，在线视频使用时长大幅提升，内容供需矛盾凸显。在同期头部
综艺数量缩小的前提下，艾瑞SVC监测单个头部节目平均品牌植入数量为4.95，略
高于去年同期的4.27。

从剧集品牌营销来看，都市剧场景占优，古装剧营销创意优先。综艺门类，“综N
代”的IP优势已经显现，内容营销拓展出跨季合作的新方向。随着电商直播的兴起
与全域整合营销的成熟，传统的“内容植入” 升级为“泛内容营销运营”，具体表
现为内容泛娱乐化，营销渠道多元化和直达销售转化的全通路模式。

复盘2020年1-4月的TOP20剧集发现，内容端超前点播已成常态，超6成的头部网
剧采用超前点播模式。IP改编升级，多部头部剧集拓展出了“IP系列宇宙” 模式。
拥有IP系列宇宙世界观的剧集平均单个节目吸引品牌数量较头部网剧平均高出
29%。

SMS
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疫情期间在线视频及品牌投放供需总览
内容供给与品牌植入均有很大的复苏上升空间
疫情致使长视频传统品类影剧综均有不同程度的供应萎缩，平台短期综艺停播减产，长期剧集供应下降，部分纪录片在疫

情作用下异军突起。而在疫情时期长期户外娱乐基本停滞的影响之下，在线视频使用时长激增，内容供需矛盾显现。

从内容营销的角度来看，品牌内容投放在线曝光上涨前景看好，但内容特别是头部内容因疫情因素稀缺，这也导致2020年

一季度同比去年同期单个头部综艺的平均品牌个数略有上涨。

来源：公开资料整理，中国国家广电总局，UserTracker多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端），艾瑞Sponsorship Value Creator 赞助效果评估数据库。

1月23日

武汉全市公交、地铁、

轮渡、长途客运暂停运

营，机场、火车站、高

速公路扣离汉通道暂时

关闭。

武汉封城

武汉大学中南医院院

长、雷神山医院院长

王行环在接受央视采

访时称：“真正的疫

情拐点已经来到”。

疫情拐点

武汉产生首个休舱的

方舱医院。

方舱医院休舱

武汉市解除离汉离鄂通道

管控措施，有序恢复对外

交通，离汉人员凭湖北健

康码“绿码”安全有序流

动。

武汉解封

广电总局要求全国卫视减少

娱乐性节目，《王牌对王牌

第五季》等综艺延播。

《歌手·当打之年》等节目云

录制。《嘿！你在干嘛

呢？》等宅综艺开播。

综艺延播
宅综艺批量上线

2月16日 3月1日 4月8日

横店影视城率先宣

布停工，随后电视

制片委员会、演员

委员会联合发布的

停拍通知。

剧组停工
头部剧拍摄进度放缓

包括《唐人街探案

3》、《夺冠》、

《姜子牙》在内的全

部7部春节档影片因

疫情原因全部撤档。

春节档撤档
囧妈线上播映 广电总局发布“2020年第一季度全国国产电

视剧发行通告”，剧集总集数同比下降

14.5%。艾瑞SVC数据库显示，进入产品监

测范围的头部综艺数量同比下降23.1%。

Q1同比剧综产能下降

根据艾瑞SVC数据产品监测，2020年一季度

进入SVC监测范围的头部综艺平均赞助品牌

数量为4.95个，略高于去年同期的4.27个。

Q1同比平均单个头部综艺吸引品牌
个数小幅上升

根据艾瑞网民行为监测数据，2020年2月，

单设备月累计使用在线视频频次接近80次，

同比2019年同期增加23.2次，单设备日均使

用时长突破2小时大关，同比去年同期增长

21.2分钟。

Q1同比在线视频时长激增

以《中国医生》、《钟

南山人物志》为代表的

与疫情相关联的纪录片

在社交平台引发热议，

成功出圈。

纪实向内容
受疫情作用引发热议
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疫情期间移动互联网用户规模
在整体流量日趋饱和的前提下，疫情致使使用时长提升显著
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mUserTracker-2019年1月-2020年3月中国移动互联网用户规模及使用时长趋势
月度总独立设备数（亿台） 同比增长率（%）

来源：UserTracker多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

201.25 213.57 208.94 212.79 212.58 215.95 221.05 215.47 204.48 205.68 207.49 211.74 226.45
273.3 260.67

当月日均单设备使用时长（分） 同比

+12.5%

同比

+28.0%

同比

+24.8%

中国移动互联网流量日趋饱和，至2020年3月同比增长率已降至3%，提升空间进一步缩小。而在疫情的作用下，移动互联

网使用时长激增，在疫情最严重的2020年2月，移动互联网使用时长同比上涨28%，环比春节期间的1月上涨20.7%。3

月，国内疫情向好，移动互联网使用时长环比下降4.6%，但同比上一年仍大幅提升，同比增长近25%。可见，随着国内疫

情防控进入常态化阶段，移动互联网使用时长或将长期处于高位。
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mUserTracker-2018Q1-2020Q1

中国移动互联网在线视频平均单设备月

累计使用次数

1月（次） 2月（次） 3月（次）

疫情期间互联网在线视频使用行为
疫情期间在线视频使用频次及时长均大幅上涨
在疫情作用下，2020年2月起，在线视频用户使用粘性提升。2月，单设备月累计使用在线视频频次接近80次，同比2019

年同期增加23.2次，单设备日均使用时长突破2小时大关，同比去年同期增长21.2分钟。进入3月，企业复工复产，学校网

上复课，在线视频的使用行为数据同比仍有提升。考虑到同期院线电影网播锐减，剧集大幅减产，综艺延播的大背景，

2020Q1在线长视频受疫情影响整体供不应求，且长期仍具备投放潜能。

来源：UserTracker多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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2019.1-2020.3中国移动互联网

在线视频频道观看时长分布

电视剧（亿小时） 电影（亿小时） 综艺（亿小时） 动漫（亿小时）

疫情期间在线视频频道观看时长分布
疫情期间剧综观看时长均大幅上涨

来源：Videotracker移动端视频内容市场监测产品。

就在线视频观看时长的频道分布来看，剧集得天独厚的篇幅优势使其长期占据观看时长的大头，综艺与电影紧随其后。

从时长分布的趋势来看，综艺与电影的时长排位曾一度焦灼，2019年11月后，综艺观看时长反超原先位列第二的电影。进

入2020年，在疫情的作用之下，院线电影全面停产，在线视频平台的院线网播供应也受极大影响，至此剧综的观看时长同

比进一步大幅提升，相关品牌投放曝光量看好。

2月电视剧同比

+33.7%

2月综艺同比

+46.1%

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_20921


