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• 人口出生率下降，在二胎政策和母婴产品消费力提升的推动下，母婴

市场仍可期

• 母婴产品品质升级，质量、材质/成分，安全性是重要考虑因素

• 外资品牌积极扩展产品线，发力下沉市场。国产品牌将重点放在巩固

下沉市场策略，推动品牌高端化及完善产业链布局上

• 下沉市场母婴店数量多，分布广，促销频繁，行业竞争激烈。品牌需

在深入了解下沉市场特征后，及时调整策略

观大势：母婴市场概览

来源：艾瑞自主研究及绘制。
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人口出生率逐年下降，全面二胎政策在一定程
度上减缓了趋势，给母婴市场带来挑战
根据国家统计局的数据，我国人口出生率逐年下降。2020年中国新生儿规模为1200万，人口出生率为8.5‰。
二胎政策的全面放开，使二胎占新生儿的比例增加显著，在一定程度上减缓了新生儿数量下降的趋势。
新生儿数量的逐年减少，给母婴市场寻求增量带来挑战。

2016-2020年中国出生人口和出生率统计

二胎比例
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来源：艾瑞咨询根据国家统计局数据和公开资料自主研究绘制。
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母婴产品主力消费品类集中在吃穿用，新生
代父母注重品质，在能力范围内愿意给孩子
最好的。母婴市场仍可期。

各类母婴产品大类购买情况
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36%

40%

40%

47%

65%

84%

87%

89%

妈咪产品

早教娱乐

母婴护理

医疗健康

婴幼儿车床

儿童玩具

婴幼儿日用品

婴幼儿服饰

婴幼儿食品

我很注重母婴产品的品质，
即使价格更高，我也愿意选择
品质更高的产品（88%）

在能力范围内，一定要给孩子

最好的（88%）

样本：N=2500；由艾瑞于2021年03月通过线上网络调研获得。

新生代父母注重产品品质，

愿意给孩子最好的
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57%

55%

54%

质量

品牌

安全性

婴儿用品婴儿食品

52%

50%

49%

质量

材质/成分

安全性

婴儿服装

55%

47%

38%

质量

材质/成分

价格

2020年影响中国母婴人群主要购买品类的产品因素 TOP3

样本：N=2339；由艾瑞于2021年01月通过iClick网络调研获得。

在母婴产品的品质追求上，质量、材质/成分
，安全性是重要考虑因素
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婴儿奶粉中，选择高端成分/配方奶粉的占比
较高。好吸收、提升免疫力、成分安全则是
重要的功能诉求

各类奶粉购买情况 消费者对配方奶营养/功能的诉求（TOP5）

普通婴幼儿牛奶粉

有机奶粉

特殊配方奶粉

羊奶粉

63%

56%

41%

29%

高端成分/配方奶粉

样本：N=2500；由艾瑞于2021年03月通过线上网络调研获得。

宝宝更好消化、吸收51%

更能帮助提升宝宝免
疫力

50%

成分更加健康安全46%

更能保护宝宝肠道39%

更能开发宝宝智力34%
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婴儿尿裤中，除关注舒适度外，90后父母对
“颜值”的关注度较高，厂商通过IP合作方
式将颜值做为纸尿裤卖点之一

购买纸尿裤时的产品关注因素（TOP5）

67%

65%

63%

60%

59%

舒适度

吸水性/是否漏尿

是否透气

柔软性

是否红屁股

90后父母购买纸尿
裤更关注“颜值”

购买纸尿裤考虑因素-颜值

90后相对总体TGI*：115

2018-2019年天猫母婴亲子行业IP授权
商品销售额增长

65%

奶粉/辅食/营养品/零食

+230% 65%

婴童用品（含婴童尿裤）

+47%

厂商通过IP合作方式将颜值做为纸尿裤卖点

来源：阿里鱼IP研究中心、天猫母婴亲子和阿里数据《2020中国市场IP电商指数报告：母婴亲子篇》

TGI：即Target Group Index（目标群体指数），可反映目标群体在特定研究范围内的强势或弱势样本：N=2500；由艾瑞于2021年03月通过线上网络调研获得。

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_20741


