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“旧常态”一去不复返
要在全球疫情之后重新获得旅客的信任，航空
公司和酒店企业必须证明，保证客户和员工的
身体健康同样是企业最优先的任务。

思考过去的危机管理 
与那些只想着怎么削减成本的旅游企业相比，
为在后疫情时期开展竞争而制定出色决策的
旅游企业，将享受到客户数量和忠诚度方面的
优势。

企业短期求幸存和长期谋发展完全是两回事
以下四种战略可指导实施恢复计划：吸引旅
客，建立深度信任；打造差异化的旅客体验；优
化成本运营；以及重塑业务模式。

要点 我们仍面临极大的不确定性

旅游业仍深陷疫情危机的影响。有关各个领域的财务重组计
划、政府救济计划、破产与裁员的新闻屡屡见诸报端。许多航
空公司、酒店、游轮运营商、旅行社和租车公司在危机管理中
苦苦挣扎。尽管旅游企业管理层为做出应对疫情危机的关键
决策而疲于奔命，但行业领先者企业还是需要及早谋划复苏
大计。 

最近的调研结果预测旅客数量的恢复将比较缓慢：62% 的受
访者表示未来六个月内不会旅行，而且许多人不愿意参加会议 
(55%)、去主题公园游玩 (43%) 或到现场观看体育赛事 
(45%)。1 甚至当新增病例数减少、疫情曲线趋于平缓
时，18% 的受访者仍表示他们不再乘飞机旅行，36% 的受访
者表示不会选择游轮旅行。2

这场危机非比寻常 

美国“9-11”恐怖袭击后航空企业遭受重创，2003 年非典 
(SARS) 爆发严重打击了亚洲旅游产业，2008 年全球金融危
机期间消费者纷纷捂紧钱包，但在这些危机中，旅游业都挺了
过来。所有这些事件都严重影响旅游业提供旅行服务的能
力。然而，以前这些危机尽管造成了直接后果，基本的旅行需
求仍保持相对稳定。 

光有乐观的心态可不行。旅游
行业提供商不能坐等观望，必
须有所作为。



图 1
旅游业如何复苏？

而新冠病毒疫情对旅行服务需求造成了全球范围的沉重持
续打击。非典疫情不是全球性事件，影响范围较小，“9-11”
带来的是短暂的局部性供应冲击。全球金融危机对旅行需
求或服务供应的影响也很小。尽管新冠病毒疫情对旅游业
造成重创，但危机后的复苏必将到来。为此，我们提出了四
项重要的优先任务，帮助旅游行业的企业顺利恢复：吸引、
差异化、优化和重塑（参见图 1）。 

旅游企业必须重新获得客户的信任。

吸引：吸引旅客 
要能够吸引客户，就需要全新的程序和有效的沟通，充分发挥
旅客个人移动设备的作用，更多地使用其他自助服务技术。企
业首先要做的是让旅客感到安全。 

航空公司

与空气不流通和无法保持社交距离的封闭群体聚集情况相
比，满载乘客的现代客机可能更安全。飞机每小时可换气 10 
至 12 次。3 在医院的隔离病房，最低要求是每小时换气 6 至 
12 次。 机舱空气从上到下迅速循环，通过 HEPA 过滤器，可
过滤掉空气中 99.97% 的颗粒。4 绝大多数乘客座椅的靠背
都很高，并且朝向相同，从而形成了物理屏障。 

为了满足政府的要求，并证明飞行的安全性，机场和航空公司
竭尽所能，降低传播新冠病毒的风险，宣传推广经过改进的
方法，以保证旅客的健康。这包括：

– 强化的清洁流程。美国大型航空公司达美 5 和联合航空 6 已
实施并推广充分的卫生措施，并与医院和保洁公司合作，
以提高卫生清洁工作的频率和深度。

– 机场值机。航空公司建议旅客使用自己的移动设备而不是
自助值机，在通过安检口时扫描登机牌，获得无接触式体
验，并且按照地面标志线排队，保持六英尺的距离。

– 乘客筛查。筛查方法包括电子形式的有关疾病症状的自我
调查，使用手持温度计或高级相机测温，在现场进行新冠
病毒检测，以及在旅行之前或之后进行强制性隔离。

吸引
通过新流程提高安全性和建立信任，从而吸引旅客

差异化
通过开发更多个性化和独特的旅行服务，为增强
行业竞争力做好准备

优化
持续寻找短期降本的机会，并制定不断降低运营
成本的计划

重塑
设计、检验和实施业务模式，从固定模式转为可
变模式



 

 – 登机。使用个人移动设备和面部扫描设备，避免乘客与登机
口接待人员发生身体接触。靠窗座位首先登机，或按座位
从后向前登机，限制随身携带的行李也可以减少与其他乘
客的身体接触。

 – 机上。为了最大程度减少接触，空乘人员可以在所有乘客登
机之前将食物、饮料和清洁用品提前摆放在座椅上。根据某
些航空公司的政策，空出中间座位，增加旅客之间的距离。
在许多情况下，乘客可以使用移动设备和机上娱乐设备与
空乘人员进行沟通。

在另有通知以前，佩戴口罩是机组人员和乘客的新常态。尽管
某些航空公司还是比较犹豫，但航空业必须继续在旅行过程
中做出明显的改变，尽量避免人与人身体接触，降低个人健康
风险。7 在未来的数月甚至数年中，一些政府将要求旅行服务
提供商遵守新出台的健康安全措施，以减少病毒被带入或重
新带入当地的风险。美国地方政府对来自疫情热点地区的人
员实施旅行限制，强制要求他们在抵达时自我隔离。8 尽管国
际旅行已重新开放，但美国旅客可能根本不被允许进入欧盟
国家。9 

酒店

住宿会带来传播病毒的风险，但在酒店房间外传播病毒的风
险更大，比如与酒店员工和其他客人接触，或使用公共的便利
设施和公共场所。如果遵循恰当的清洁卫生程序（包括使用 
EPA 批准的消毒剂），那么就可以消灭新冠病毒。酒店正在将
自己改造成更清洁、更安全的避风港，还提供无接触式接待
服务。 

与用于快速登机、共享航班状态并引导旅客前往登机口的应
用不同，酒店的移动应用使用频率较低，因为它们通常提供
的个性化内容较少。 

但是旅客可使用酒店应用，体验无接触式入住和退房服务。一
些酒店经营者为会员提供数字钥匙，可以完全绕过前台，直
接选择自己的房间和楼层，并获得独家服务和促销优惠。10 
餐饮、客房清洁、礼宾或维护等酒店服务请求也可通过移动应
用提交，从而无接触地使用便利设施。 

随着酒店移动应用的使用率不断提升，预计会带来全新的机
遇，包括：

 – 酒店收益增加：人工智能 (AI) 根据客人过去的行为而定制
的服务，可能成为增收机制，推动商品购买，例如付费后即
可预留游泳池边的热门位置。

 – 会员计划：会员可以在客房升级之后获得奖励积分，用于
兑换其他特别服务：例如泳池小屋、餐厅预订或私人健身
课程。



希尔顿酒店：增加流动性11 
希尔顿是最早利用信贷额度来应对疫情的企业之
一。希尔顿全球控股有限公司通过向联名信用卡合
作伙伴美国运通提前出售忠诚度积分，筹集了 10 亿
美元。希尔顿将其用于营运资本和一般企业用途。此
次出售为未来 18 至 24 个月的酒店运营提供了充
足的流动资金。 

差异化：建立持久的关系 
重新吸引客人还远远不够。疫情后的结构性行业变革将形成
截然不同的竞争环境。“人有我也有”的产品和服务无法吸
引客户，也不是提价的理由，毕竟航空公司都是从少数几个
提供商那里购买飞机和座位，并且在机上提供的服务也大致
相同。 

后疫情时期的旅游业环境竞争异常激烈，旅游提供商必须无
休止地满足差异化服务和体验方面的要求，包括满足新的卫
生标准。选择哪家航空公司以及住哪家酒店可能归根结底是
价格问题。如果所有航空公司的健康保护措施都一样，为什么
要根据品牌或忠诚度来选择旅行服务呢？为了提高忠诚度，
提供商必须通过开发与众不同或更加出色的新服务和新体
验，引起旅客的兴趣。 

优化：调整运营，严控成本 
在最初受疫情影响的日子里，许多酒店企业迅速采取行动以
削减后台的成本。快速降本措施包括无薪休假和裁员；停止
对核心运营而言非必要的项目；与服务提供商协商以延迟大
型技术投资的付款；出售债务，使用会员积分作为担保（请参
阅侧边栏“希尔顿酒店：增加流动性”。）

在恢复期间，酒店企业不太会在基础架构和服务方面进行长
期的 IT 投资，以避免更加不确定的成本结构。他们不会直接
投资于现成可用的云、人工智能、边缘计算和软件，以用来预
测本地需求，更加动态地调整人员和供应；而是转而使用拼
接型解决方案，将财务负担转移给特许经营商。但这可能无
法帮助酒店业者大幅降低长期成本。



重塑：重新创造富有弹性的业务模式
一些行业领先者企业认为可借复苏期之机，重组债务负担，证
明痛苦而又久拖未决的降本活动的合理性。擅长将固定成本
转变为可变成本的旅游提供商能够在未来占据更有利的位
置，这就是为什么大多数企业都计划为成本最高的部门和运
营注入更多弹性的原因。

在充满不确定性的时期，当前的状况和全球市场的动荡进一
步放大了弹性业务模式的价值。弹性业务模式可根据服务使
用量，逐步增加或暂时减少成本。这意味着用逐步增加的运营
成本取代大规模的一次性资本成本，并将与成本骤降有关的
风险转移给服务提供商（见图 2）。

图 2
弹性业务模式转移了部分风险

基础架构 基于使用量的云

应用 基于使用量的软
件即服务 (SaaS)

服务 灵活的外包人员

业务流程 基于结果的业务
流程

基础架构。使用云计算就是实现弹性业务模式的一个典型例
子。所有主要的云在设计中就考虑了基于使用量的商业模式。
疫情导致封锁，预订量骤降 95%，在云端托管的航空公司应
用的基础架构成本会自动下降。而传统数据中心内托管的应
用的基础架构成本则不可能下降，除非人工关闭环境以节省
开支。 

应用。大型航空公司依靠数百种应用运营业务。一些企业构建
和维护定制解决方案；另一些则选择服务提供商和通用应
用。当然，不应将真正差异化的应用外包，但是考虑到现在支
持此类应用需要数以千计的 IT 人员，因此有充分理由将更多
注意力转移到 SaaS。

服务。人员是航空公司 IT 成本的主要部分。与其他更大程度
依靠合同工的行业相比，这种缺乏弹性的员工队伍增加了成
本和风险。 

业务流程。以极具竞争力的价格在有限的时间范围内运行标
准职能的能力，对于愿意外包业务流程的航空公司来说是一
个关键优势。 

“首先，政府必须做好准备，允许乘客在不同
国家和地区之间旅行。其次，乘客必须有足够
的信心，相信自己能够安全旅行。”12 
IATA 医疗顾问小组，2020 年 6 月

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_38381


