
 

全世界都在“讨好”
年轻人？ 
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2018年，在数字化浪潮的影响下，全球娱乐传媒行业的生态体系发生

了巨变。用户继续向社交媒体及技术平台大量迁移，移动设备成为流量和

付费的主要来源；粉丝经济兴起，用户消费模式转型，内容和 IP成为核心

竞争力；娱乐媒介融合加深，传统内容商收购平台，科技巨头投入重金打

造自制内容。 

好在蛋糕仍然在变大。据普华永道预测，全世界花费在娱乐传媒行业

的时间和金钱都在持续增长。未来全球娱乐媒体总收入将以 4.4%的年复合

增长率上涨。而为全球娱乐行业带来收入增长的是以“后千禧一代”

（1996年及以后出生的人）为代表的年轻人，因此，无论是处于娱乐行业

中心的媒体、电影公司，还是各大品牌，都面临全新的问题——如何“讨

好”年轻人。 

“讨好”的前提：了解年轻人最 in的娱乐方式 

在娱乐业发达的美国，年轻人对运动、夏令营等传统暑期活动兴趣在

降低，而对于更酷、更多元的影视娱乐更感兴趣。他们通过手机等联网移

动设备，付费观看视频，在社交平台上进行分享和评论；同时，热衷参与

新奇的活动。 

美国最大的流媒体平台 Netflix 近几年推出“后千禧一代”数字娱乐

中心战略，就是针对年轻人这一需求量身定制，提供电影和电视剧，2016

年暑假刷屏的《怪奇物语》就是这一策略驱动下获得的成果。由于年轻人

普遍对 ACG（动画、漫画、游戏）感兴趣。Netflix为此还在 2015年大举
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进入日本市场，深度参与动画制作，并计划在 2018年制作 30部新动画。 

 

而以主题乐园为傲的迪士尼，成为大多数年轻人选择游玩体验的场景

之一。根据迪士尼 6月 30日公布的季度财报显示，主题乐园及度假区业务

收入为 52亿美元，比去年同期增长 6%。迪士尼还计划 2020年以漫威电

影为蓝本，在加州、巴黎和香港的迪士尼乐园，新增漫威主题园区。园区

将设银河护卫队、蜘蛛侠、钢铁侠等漫威经典角色的景点，并让游客通过

高科技手段体验超级英雄的功能。 
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随着媒体环境的变化，在线观看视频、主题乐园真实体验成为当下年

轻人最喜欢的两种娱乐方式，这一点在暑期更凸显。作为全球年轻人的核

心“娱乐时间”，从 7 月开始的暑期，全球各类精彩的电视剧、电影、综

艺、动画接连霸屏，主题乐园迎来一波又一波游客。 

但是总结发现，无论是线上视频观看还是线下活动体验，或多或少存

在场景的断层。因此，在争夺年轻用户眼球这件事上，打造一个覆盖线上

线下的全场景体验，满足年轻人个性又多元的娱乐需求，或许是一个创新

尝试。 

“讨好”的创新： 

打造线上线下全场景体验 

与 80后，90后相比，现在中国 95后、00后、10后们年轻人的假期

早已不是吃着西瓜在电视机前瘫一天。对于他们来说，娱乐不仅是更加主

动的选择，也需要打破次元的界限——上一分钟还在用手机线上观看剧集，

下一秒可能会在某个线下活动中偶遇屏幕上的男主女主。 
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在年轻人已经成为娱乐行业核心受众的中国，爱奇艺这家娱乐公司正

在做的就是——在暑期打造覆盖线上线下的活动，让年轻人看视频的同时

也能玩起来。7月 17日，爱奇艺启动为期 33天的“夏日青春漾”暑期档

活动，一方面为年轻用户呈现上百部大剧、电影、综艺、儿童和动漫等多

业态娱乐内容，满足用户的视听娱乐需求；另一方面，通过北京、广州、

深圳、成都、上海五城市 IP主题活动、爱奇艺尖叫之夜演唱会北京站，以

及陈伟霆、赵丽颖 VIP 会员代言人见面会等线下场景体验活动，深度满足

年轻用户深层次表达、分享、交流的互动诉求。 

 

爱奇艺尖叫之夜演唱会北京站作为整个暑期活动的结尾，聚集田馥甄、

李荣浩、许嵩、《偶像练习生》小哥哥、《中国新说唱》23位人气 Rapper、

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_32112


