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宏观专题研究    
 
疫情达峰后的消费修复路径   2023 年 01 月 05 日 

 
12 月 7 日国内优化疫情防控“新十条”出台，全国多地区陆续迎来疫情达峰。 

顺着防疫政策优化——冲击消费——疫情达峰——消费链条修复，后疫情时代
是否已经到来，消费复苏路径将呈现怎样的特征，这些是本文探讨的重点。 

➢ 中国幅员辽阔，疫情达峰分批次实现。 

以疫情搜索指数为参照锚，大多数城市 12 月底之前完成疫情达峰。结构上一线
城市率先达峰，而部分五线城市达峰明显滞后。 

事实上，用搜索指数预测疫情进展存在一定偏差，再考虑到达峰期间恰逢国内春
运人员大迁徙。综合判断，我们认为本轮全国疫情实质达峰可能在春节前后。 

搜索数据经验显示，疫情达峰到疫情扰动结束，间隔约 1 个月。 

按此节奏推算，全国消费数据或在疫情达峰后 1 个月才呈现明显的修复迹象。 

➢ 因为本轮疫情达峰恰逢春节，临近疫情达峰之时，消费受冲击影响较大。 

以生产为参照，本轮疫情达峰过程中，消费受冲击之大，显然要重于生产。一个
重要原因在于疫情达峰时点较为特殊。 

本次防疫政策优化始于 12 月，中国疫情逐步达峰时间恰逢元旦和春节前后，这
段时间是消费旺季，却是生产淡季。因此疫情达峰过程中消费明显受挫，生产受
冲击影响弱于消费。 

夜光指数（一个高频另类指数）显示，此轮疫情达峰对生产影响有限，自 6 月华
东疫情之后工业复工指数稳步回升，至今这一趋势没有被破坏。 

疫情达峰对消费影响最甚，这让我们警惕，疫情临近峰值或达峰时消费可能偏弱。 

➢ 预计疫情达峰后消费逐步企稳，一季度或将见到消费数据的明显拐点。 

疫情对消费短期影响较大，达峰之后消费将逐步恢复。 

疫情高峰初现的 2022 年 12 月，消费承压最重。我们预测 12 月社零下挫约 7
个百分点，同比增速下滑至-12.86%。 

本轮疫情高峰时期落在 2023 年 1 至 2 月，参照武汉春节疫情达峰经验，全国层
面的人流活跃度在这段时间或仍未完全修复。预计 3 月份人流活跃度将明显修
复，消费开始触底回弹，因而我们判断一季度消费将迎来修复拐点。 

第一，初步测算今年 1 至 2 月份的社零同比增速迎来企稳，基本持平 2022 年
12 月份消费表现。不同的是，今年 1-2 月消费约束来自于疫情达峰影响，12 月
消费影响来自民众自治性防疫。 

第二，3 月份消费将较为确定的迎来一个小高峰。我们对 3 月社零给出乐观和悲
观假设，两种假设下 3 月社零同比分别为 10%和 5%。即便在悲观假设下，3 月
份社零读数都偏强。 

4 月社零同比极有可能较 3 月进一步走高。 

➢ 不同能级城市人员活动恢复节奏不同，决定了不同板块消费修复节奏有先后 

目前一二线城市已经出现人员活动反弹，尤其是率先达峰城市（北京，重庆，成
都，武汉等），它们的恢复斜率更为陡峭。目前三四线城市居民出行仍在收缩区
间，预期低能级城市消费修复确定性拐点仍然落在一季度末。 

不同能级城市人流修复节奏差异意味着，与高能级城市关联度较高的消费板块，
或将率先迎来修复；而与低能级相关度更高的消费板块，恢复节奏则相对偏靠后。 

➢ 疫情达峰后消费将呈现明显的梯次修复。 

中国疫情达峰时点落在春节，不同能级城市客流修复的节奏差异，最后或将带来
中国疫情达峰之后消费板块修复呈现出鲜明的三点特征。 

需要强调的是，具体消费板块表现不仅只取决于疫情达峰节奏，还与居民收入、
消费偏好、行业供给、政策等多重因素相关。我们在此只给出疫情达峰这一个维
度的影响排序。 

第一，不同消费板块修复弹性排序（由强至弱）：金银珠宝>餐饮>服装>汽车类
消费>地产后周期>化妆品>烟酒>饮料>粮油食品。 

第二，消费板块修复节奏先后顺序：出行链（旅游、航空、酒店）>场景消费（金
银珠宝、餐饮、服装）>地产后周期。 

第三，因疫情反复，医药板块在疫情防控优化后独立行情仍建议重点关注。 

风险提示：数据统计或有误差；政策演变超预期。 
 

 

 

 

[Table_Author]  

 

分析师 周君芝 

执业证书： S0100521100008 

邮箱： zhoujunzhi@mszq.com 

  
 

 
相关研究 

1. 2023 年宏观经济及资产配置展望（六）：

2023 年消费：场景修复后的反弹-2023/01/

04 

2.超额流动性系列研究（二）：超额储蓄三问：

能否释放、流向何处、谁来“买单”-2023/0

1/03 

3.全球大类资产跟踪周报：流动性逆风暂缓-2

023/01/02 

4.宏观专题研究：超额流动性系列研究（一）：

居民超额储蓄，规模几何？-2022/12/28 

5.全球大类资产跟踪周报：国内债市大幅回温

-2022/12/25 
  



宏观专题研究  

本公司具备证券投资咨询业务资格，请务必阅读最后一页免责声明 证券研究报告 2 

 

 

 

目录 
1 疫情达峰影响的两个初步判断 .................................................................................................................................. 3 

1.1 中国幅员辽阔，疫情达峰分批次实现 ............................................................................................................................................ 3 

1.2 达峰恰逢春节，消费受影响强于生产 ............................................................................................................................................ 4 

2 本轮疫情达峰后消费修复方向及节奏 ........................................................................................................................ 8 

2.1 疫情达峰后一季度消费逐步向好 .................................................................................................................................................... 8 

2.2 不同能级城市消费修复节奏有先后 ................................................................................................................................................ 9 

3 疫情达峰后的消费复苏路径 ................................................................................................................................... 11 

4 风险提示 .............................................................................................................................................................. 15 

插图目录 .................................................................................................................................................................. 16   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



宏观专题研究  

本公司具备证券投资咨询业务资格，请务必阅读最后一页免责声明 证券研究报告 3 

 

 

 

1 疫情达峰影响的两个初步判断 
 

1.1 中国幅员辽阔，疫情达峰分批次实现 

参考数据平台“数据团”的最新搜索预测数据，通过选取 150+城市样本可以

得到，大多数城市首轮疫情搜索指数在 12 月底之前达峰。 

自 12 月 7 日“新十条”下达后，最早一批城市在 12 月 12 日-12 月 18 日当

周疫情搜索指数即实现达峰，而约 73%城市在 12 月 19 日-12 月 25 日迎来疫情

搜索指数达峰。 

图1：全国城市疫情达峰时间 

 

资料来源：数据团，民生证券研究院 

注：统计数据截至 2023/1/1 

 

参照海外大部分亚洲国家宣布疫情优化之后，首轮疫情达峰期即疫情反弹上

升期，需要经历 7-10 周时间。 

参考当前的指标和数据，我国疫情达峰速度相较海外明显偏快，或有两点原因： 

第一，病毒在发生不断的变异，加快了疫情传播的速度。韩国、越南、新加坡、

泰国、马来西亚等亚洲国家放松疫情管控或优化的时间是在 2021 年四季度，流行

的毒株仍主要是 DELTA 毒株，而目前我国新冠感染病毒以奥密克戎毒株为主

（BF.7,BA.5），传播速度进一步加快。 

第二，疫情达峰的数据预测样本主要以网络搜索“发烧指数”等系列指标为参

照，而发烧指数对于疫情预判可能存在一定失真，这体现在两方面： 

1） 冬季新冠和流感叠加，发热者未必都是新冠感染，也可能是普通流感。

12/12-12/18
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因此依据发热、咳嗽、抗生素等搜索指标预测疫情达峰进度的过程中存在高估实际

感染数的问题。 

2）由于居民的预防性搜索和备药等操作，各地真正的感染高峰可能在“发烧

指数”高峰之后。 

结构上一线城市中率先达峰的比例最高，而部分五线城市仍有所滞后。 

因此尽管本轮国内疫情总体呈现出一定程度的集中达峰的特点，但各省市地

区进度并不完全一致。总体来看，疫情大中城市发展速度较快，而中小城市以及统

计样本中数据缺失的县城及乡村疫情发展仍相对滞后。 

综合考虑海外 7-10 周的达峰时间、搜索指数预测的失真以及国内春运人员大

迁徙的复杂情况等，预计全国疫情实质达峰的时间仍要在春节前后。 

而不同于海外完整疫情冲击需要 18 周左右的时间，国内集中达峰对于经济的

冲击时间会有所缩短。基于搜索指数预测，首轮达峰到结束，平均时间近 1 个月。

这样一来，明显的经济修复迹象，或在疫情达峰后的 1 个月才能看到。 

 

1.2 达峰恰逢春节，消费受影响强于生产 

疫情达峰过程中，生产以及消费均受冲击，但因本次防疫政策优化始于 12 月，

中国疫情逐步达峰时间恰逢元旦和春节前后，这就导致了生产和消费，两者面临疫

情达峰时，消费在达峰过程中明显受挫，生产受冲击影响弱于消费。 

观察高频数据下工业复工指数和拥堵延时指数的走势，我们可以关注到两者

图2：城市间疫情达峰进度呈现一定梯度 

 

资料来源：数据团，民生证券研究院 

注：统计数据截至 2023/1/1 
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之间明显背离。 

从夜光指数看企业生产，自上海 6 月解封以来工业复工指数是稳步回升的，

尽管当前复工的速度仍然偏弱，但是此轮疫情达峰并没有改变生产向上修复的整

体方向。 

这背后隐含的是，影响社会生产供应的更多是企业居民对未来的中长预期，实

体信心基于疫情防控的优化反而应是有所提振的。 

 

防疫首次优化后，无论是感染人数大幅提升还是民众基于对于感染后果的担

忧主动防疫，社会出行活动在短期内都倾向收缩。 

高频地铁客运量以及拥堵延时指数等出行数据都出现大幅下滑，由此推断疫

情达峰过程中，消费受冲击程度更明显。 

 

 

 

 

 

 

 

图3：疫情达峰并没有改变生产向上修复的整体方向 

 

资料来源：Wind，民生证券研究院 

注：数据为招银理财工业复工夜光指数 
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目前客运量继续下探，货运量（经济供应）和客运量（经济需求）之间的潜在

裂口仍在扩大，这一方面辅助说明了疫情对于生产和需求的冲击是非对称的，另一

图4：主要城市地铁客运量下滑近 2/3 

 

资料来源：wind，民生证券研究院整理 

注：数据为十大城市地铁客运量，统计截至 2022/12/31 

图5：百城拥堵延时指数显著回落 

 

资料来源：wind，民生证券研究院 

注：统计数据截至 2022/12/31 
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方面也反映出当前实体的供需尚未出清，当前的经济供过于求的局面仍未转势。 

 

  

图6：货运量和客运量之间的潜在裂口仍在扩大 

 

资料来源：wind，民生证券研究院 
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2 本轮疫情达峰后消费修复方向及节奏 

2.1 疫情达峰后一季度消费逐步向好 

测算显示百城拥堵延时指数下降 1 个百分点，将拖累社零下滑 1.04 个百分

点。 

社零和居民出行、消费场景以及消费能力的关系十分密切，能较为直观反映疫

情影响的百城拥堵延时指数和社零消费增速在疫情之后的拟合度大幅提高，说明

疫情对于人员流动的管控以及衍生的就业压力对于消费的掣肘十分显著。 

基于拥堵延时指数对社零较好的解释力，预计疫情达峰对消费短期影响较大，

中期影响平缓，后期将逐步恢复。这里有三个关键结论。 

第一，2022 年 12 月消费压力最大，是本轮疫情达峰时期的消费低点。 

我们预计 12 月社零下挫约 7 个百分点，同比增速下滑至-12.86%。 

第二，2023 年一季度消费将迎来拐点。 

参照 2020 年武汉春节疫情达峰经验，疫情高峰时期是 1 月，2 月，市场影响

仍将持续，而 3 月份消费市场开始触底回弹，一季度消费将迎来复苏拐点。 

我们测算得到 2013 年 1 至 2 月份社零同比增速迎来企稳（-12.62%），持平

2022 年 12 月份民众自治性防疫背景下的消费增速。 

第三，相较 2022年 12月至 2023年 1-2月份较低的社零同比（约在-13%），

2023 年 3 月社零同比将迎来明显修复，最差也接近 5%，乐观情况甚至触及 10% 

往后看，若达峰后城市活动回归疫情前的常态化水平，受益于疫情对场景约束

的解除，2022 年 3 月份的消费将较为确定的迎来一个小高峰，在反弹的高度上，

可以推出乐观和悲观两种情形： 

乐观情形下，若整体消费板块的潜力得到完全的释放，3 月份的社零增速有望

突破 10%。 

悲观情形下，假设地产链和汽车链修复弹性有限，因受场景约束仍未完全接触。

预计 3 月地产链和汽车相关消费偏低，仍将拖累整体增速 6.86 个百分点，测算 3

月社零同比预增 4.29%。 
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