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开篇摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

n 榜单发布背景：

十九届五中全会通过的《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十四个五年规划和二〇三五年远景目标的建议》明确提出，要加快构建以
国内大循环为主体、国内国际双循环相互促进的新发展格局，为中国出海经济的发展奠定了利好基调。背靠中国制造供应链的强劲实力以及
互联网科技的飞速发展，越来越多的中国企业开启出海之旅，同时中国企业出海的整体能力与需求也在发生深刻变化：中国制造升级推动
“产能”向“产品力”转变，品牌的重要性进一步凸显。
在此背景下，飞书深诺与艾瑞咨询联合发布《MeetBrands中国出海品牌价值榜单报告》，全面研究解析了中国品牌出海的现状、趋势、成
果以及痛点，透视中国出海品牌背后的成功秘诀。同时结合数字经济发展的大潮，分析中国众多新锐品牌如何借助数字技术在海外加速崛起，
以及中国传统出海强势品牌的数字升级之路。基于对出海领导力品牌成功案例的深度解读，报告旨在为更多的中国企业提供策略参考以及实
践路径的借鉴，帮助中国企业把握数字力量，培育品牌实力，迈向全球价值链的更高处，共同开拓中国品牌出海的新时代。

《中国出海品牌价值榜单》 《中国出海消费品品牌数字化能力榜单》

围绕品牌战略、品牌投入及品牌效果三大维度，对中国出海品
牌的品牌价值进行评估，以期发现与挖掘在品牌建设方面表现
优异的中国出海品牌，并且倡导更多的中国出海品牌重视对品
牌价值的关注和实践，进一步推动中国品牌在全球的影响力，
深化中国品牌强国建设。

品牌价值

品牌战略 品牌投入 品牌效果

消费品数字化能力

数字化生态 数字化投入 数字化营销 数字化运营

围绕数字化生态、数字化投入、数字化营销、数字化运营四大
维度，对中国出海消费品品牌的数字化能力进行评估，以期发
现与挖掘在数字化建设方面表现优异的中国出海消费品牌，并
且倡导更多的中国出海消费品品牌深化数字化能力，通过数字
化手段与模式帮助自身更好地进行海外市场拓展。

n 榜单价值：

评估中国出海品牌在战
略层面的主动布局能力

评估中国出海品牌在出
海布局方面的资源投入

程度

评估中国出海品牌在海
外市场上获得的反响

评估中国出海消
费品品牌在数字
化战略层面的布

局能力

评估中国出海消
费品品牌在数字
化方面的资源储

备程度

评估中国出海消
费品品牌在营销
方面的数字化应

用程度

评估中国出海消
费品品牌在运营
方面的数字化应

用程度
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序言

在数字技术发展、国内外市场环境变化等因素的影响下，中国品牌正迎来以“产业智能化升级、数字化变
革提效、全链路数字营销、提升品牌价值”为特点的中国出海品牌数字化新阶段。面对品牌价值认知度低的
普遍困境，数字化能力建设将成为帮助品牌打破困境的关键措施。

在此背景下，我们联合飞书深诺推出《2022 MeetBrands 中国出海品牌价值榜单报告》，探讨中国品牌
出海的数字升级之路，关注明星品牌、新锐品牌的如何借助数字技术在海外加速崛起，挖掘品牌出海更多潜
力。希望本份报告可以帮助更多中国企业利用数字化能力更好地走向世界舞台，为企业在海外的商业增长带
来更多势能。

吕荣慧艾瑞咨询研究副总经理

经过十多年的发展，中国企业出海已行至深水区。时至2022年，全球市场风高浪急，外部环境纷繁复杂，每个企
业都需要深思如何为消费者带来真正的价值，借助强大的品牌力穿越周期，实现可持续高质量的增长。

在此背景下，《2022 MeetBrands中国出海品牌价值榜单报告》应运而生，我们希望能够与大家分享飞书深诺多
年来积累的深度出海洞察和研究成果，通过解读中国出海领导品牌背后的成功秘诀，以及与真正全球化品牌之间的
关键差距，为更多的中国出海企业提供策略参考与实践路径的借鉴，帮助中国品牌把握数字机遇，培育品牌实力，
迈向全球价值链的更高处。

蓄力才能无惧风浪 ，向下扎根才能向上生长。飞书深诺与大家携手共拓全球化新征程，让世界“遇见”中国品牌 ！

沈晨岗飞书深诺集团创始人兼CEO
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序言

品牌出海和全球化不仅是一个商业趋势，更代表着一代创业人的理想和愿景。他们在不断探索全球化的管理模式，
并将最前沿的理论和技术付诸实施，致力于提升全球消费者对中国品牌的信任。在这个旅程中，Shopify很荣幸可以
成为众多品牌的合作伙伴，一起开创商业全球化的未来。

蒋涛(Tony Jiang)  Shopify大中华区合作伙伴业务负责人

当前，在互联网和数字技术的推动下，经济全球化进程在不断的发展深化。这无论是对传统企业，还是互联网企业
来说，都是一次前所未有的挑战和机遇。与此同时，“出海”这个在过去鲜为人知的领域，逐渐成为了当下各路英
豪争相布局的热门赛道。因此，作为全球领先的数字基建和技术服务提供商，我们希望能在本次数字经济浪潮席卷
全球的进程中，为合作伙伴提供稳定的产品和优质的服务，助力本土企业在国际舞台上取得新的突破！

张林 腾讯云出海生态合作总经理

Kevin Ko Google中国区大客户代理业务总经理

2022年，疫情常态化在用户心态、内容需求、消费行为发展转变的同时，为中国品牌出海带来了新的挑战和机遇。
站在时代的风口上，中国品牌出海既要守住中国制造的优势，也要深刻理解目标消费者、关注产品价值以及做好品
牌营销。

Meta的愿景是连接各国商家与海外消费者，引领创新营销模式，助力全球品牌闪耀世界。在全球经济复苏的大背景
下，中国品牌通过数字营销与电子商务迈向全球，Meta旗下各社交媒体平台已经成为中国品牌国际化过程中不可或
缺的一环。我们期待通过Meta官方代理商，引领创新营销模式，助力更多中国出海企业，踏出一条健康、稳健的出
海品牌铸造之路，同时为海外消费者带来更多产品选择、更优质消费体验。

黄纬贤 Meta大中华区渠道业务总经理
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一、在品牌的首轮筛选中，我们按以下标准进行了品牌初筛，最终基于企业规模和品牌影响力等因素从数千家出海

品牌名录中选取超过100家品牌进行建库。同时基于用户调研等评估方法契合度的考量，因此也充分结合了行业出

海成熟度和C端用户感知程度来进行重点评估行业选择，并最终确定在移动应用、游戏、消费品、金融/银行、航空

服务五大行业中进行入库品牌的筛选：

1） 品牌最初由中国企业创立；

2） 品牌拥有海外业务且有收入;

二、在品牌的第二轮筛选中，我们依据搭建的“中国出海品牌价值榜单评价模型”与“中国出海消费品品牌数字化

能力榜单评价模型”，分别对入库品牌的品牌价值和数字化能力进行评估。在品牌价值方面，我们从品牌战略、品

牌投入、品牌效果等视角展开指数审计工作，最终在入库品牌中评选出50个品牌成为“中国出海品牌价值50强”；

在数字化能力方面，我们从数字化生态、数字化投入、数字化营销和数字化运营等视角展开指数审计工作，最终在

入库品牌中评选出50个品牌成为“中国出海消费品品牌数字化能力50强”。

本报告的核心评估与分析对象为中国出海代表性品牌，基于多维度的品牌审计模型，同时结合行业层、企业层

的研究以及海外用户调研结果，严格筛选与评估出“中国出海品牌价值50强”与“中国出海消费品品牌数字化能力

50强”。

研究方法

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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榜单相关指标释义

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

中国出海品牌价值榜单指标说明

指标名称 指标释义 细分指数 细分指数释义 评估维度 评估价值

品牌价值指数

艾瑞根据“中国出海
品牌价值榜单评价模
型”，从品牌战略、
品牌投入、品牌效果
三个细分维度核算出
“品牌价值指数”，
指数越高，代表品牌
的综合品牌价值评估
表现越好。

品牌战略指数

核心评估中国出海品牌
在战略层面的主动布局
能力，指数越高，代表
品牌在战略规划方面的
表现越好。

如：
l 品牌自身定位的清晰度与被认知
情况

l 品牌定位与同行业竞品之间的差
异度

l … …

品牌战略指数代表了企业战
略布局和差异化优势，对出
海资源投入有着指导作用。

品牌投入指数

核心评估中国出海品牌
在出海布局方面的资源
投入程度，指数越高，
代表品牌在资源投入方
面的表现越好。

如：
l 品牌出海的经验及区域覆盖情况
l 品牌在海外市场中营销费用的投
入情况

l … …

品牌投入指数代表了品牌针
对其出海规划所作出的实际
资源投入与执行推动能力，
是将战略转为落地的关键，
也是链接反馈的重要环节。

品牌效果指数

核心评估中国出海品牌
在海外市场上获得的反
馈效果，指数越高，代
表品牌获得的市场和用
户反馈越好。

如：
l 海外用户对品牌的认知与好感度
l 声量
l 行业影响
l … …

品牌效果指数代表了品牌在
海外市场的经营表现，是战
略布局与资源投入所得的效
果。

细分行业的品牌
价值指数占比

细分行业中上榜品牌的品牌价值指数之和/总体上榜品牌的品牌价值指数之和，占比越高，该细分行业品牌相对其他行业品牌的品
牌价值表现越突出。
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榜单相关指标释义

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

中国出海消费品品牌数字化能力榜单指标说明

指标名称 指标释义 细分指数 细分指数释义 评估维度 评估价值

数字化能力指数

艾瑞根据“中国
出海消费品品牌
数字化能力榜单
评价模型”，从
数字化生态、数
字化投入、数字
化营销、数字化
运营四个细分维
度核算出“数字
化能力指数”，
指数越高，代表
品牌的综合数字
化能力评估表现

越好。

数字化生态指数

核心评估中国出海消费品品牌对
数字化生态的布局能力，指数越
高，代表品牌在数字化生态布局
方面的表现越好。

如：
l 数字化战略与决策应用情况
l 品牌自身的数字化属性
l … …

数字化生态指数代表了品牌
在战略指导下，借助数字化
手段打通业务体系的能力，
对数字化投入、营销、运营
具有着指导作用。

数字化投入指数

核心评估中国出海消费品品牌在
数字化方面的资源投入程度，指
数越高，代表品牌在数字化资源
投入方面的表现越好。

如：
l 数字化工具的应用
l 数字化团队的搭建
l 数字化销售渠道的布局情况
l … …

数字化投入指数代表了品牌
在数字化建设或转型中的基
础建设水平，是品牌数字化
战略的具体体现。

数字化营销指数

核心评估中国出海消费品品牌在
营销方面的数字化应用程度，指
数越高，代表品牌在数字化营销
方面的表现越好。

如：
l 营销活动方面的数字化创新
表现

l 品牌在海外市场中营销费用
的投入情况

l … …

数字化营销指数代表了品牌
在数字化的营销环境下进行
高效用户拓展的能力。

数字化运营指数

核心评估中国出海消费品品牌在
运营方面的数字化应用程度，指
数越高，代表品牌在数字化运营
方面的表现越好。

如：
l 社媒的运营表现
l 品牌构建长期消费者运营体

系的能力
l … …

数字化运营指数代表了品牌
通过数字化的途径对用户沉
淀、管理、再激活进行提效，
是品牌长期经营的重要环节。

细分行业的数字化
能力指数占比

细分行业中上榜品牌的数字化能力指数之和/总体上榜品牌的数字化能力指数之和，占比越高，该细分行业品牌相对其他行业品
牌的数字化能力表现越突出。
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中国出海品牌发展宏观背景 1

中国出海品牌价值榜单概览 2

中国出海消费品品牌数字化能力榜单概览 3

附录 4
预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_48645


