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本周关注： 

5 月 26 日，深圳公布促消费 30 条措施。本次促消费以汽车、消费电子、家用电

器三个方面作为重点抓手，包括新增 2 万个小汽车指标、名下仅有 1 辆小汽车

个人可购买混合动力小汽车，购买消费电子和家电按照销售价格 15%补贴。 

今年以来，深圳市政府及深圳各区已经发布多轮消费券。五一前后，深圳市启动

5亿元消费券发放，包括美团发放的餐饮出游消费券和京东发放的线上购物券，

以及 1亿元“消费电子和家电购置补贴”活动。福田、南山、罗湖区政府也纷纷

跟上，消费券普遍以餐饮消费、新能源汽车、消费电子、家电建材为主抓手。 

深圳消费线下复苏感受如何？笔者在周六（5 月 28 日）晚随机走访深圳福田区

商场，发现不同业态冷暖明显，场景类消费（如亲子、电玩城）和餐饮消费（小

吃街、音乐酒吧、茶饮）人流活跃，但服装、化妆品等快消商品门店则顾客稀少。 

笔者分析，深圳线下业态冷暖分化严重，有三方面因素： 

第一，深圳近期消费券以线下餐饮和京东线上消费为主，线下餐饮直接受益于消

费券的带动效应。且餐饮属于高频消费，居民“抢到”消费券后消费意愿较高。 

第二，由于外出旅行受阻，如电玩等线下体验类消费、聚餐成为年轻人娱乐休闲

的首选，深圳酒吧、茶饮等带有社交属性的消费业态恢复均相对较好。 

第三，居民消费倾向整体回落，对购物场景要求不高、且容易受到线上促销活动

挤压的快消类商品（如服装、化妆品），其线下门店受到的冲击尤为明显。 

海外市场： 

大宗商品涨跌互现，工业品多数下跌、贵金属普遍上涨。全球股市涨多跌少，欧

美股市普遍上涨。美国 10 年期国债收益率下行，通胀预期上升。 

海外新闻： 

拜登正式宣布启动印太经济框架。美日印澳举行四方首脑会谈。俄罗斯将继续以

卢布偿还外债。布林肯发表美对华政策演讲，称美国不会寻求“新冷战”。普京

表示一系列不友好国家对俄施压是“事实上的侵略”行为。 

国内观察： 

5 月以来，上游：原油价格环比上涨，动力煤价格维持 900 元每吨，焦煤价格、

铜价、铝价环比下跌；中游：高炉开工率上升，水泥价格指数环比下跌，螺纹钢

价格环比下跌，库存同比上涨；下游：商品房成交面积跌幅缩窄，猪价环比上行、

菜价、水果价格环比下跌；流动性：货币市场利率下行，债券市场利率下行。 

国内新闻： 

证监会：规范保障性租赁住房 REITs。中美气候变化磋商团队在柏林举行会谈。

北京本轮疫情早期传播链条基本被切断，已完全得到控制。深圳市发布关于促进

消费持续恢复的若干措施。国务院办公厅关于进一步盘活存量资产扩大有效投资

的意见。国务院召开全国稳住经济大盘电视电话会议。中俄两军组织实施联合空

中战略巡航。 

风险提示：全球疫情反复，国际局势进一步升级。 
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一、本周关注：深圳观察——消费券发放与

线下业态恢复 

1.1 深圳新一轮促消费，重点鼓励汽车、家电、电子消费 

5 月 26 日，深圳多部门联合印发《关于促进消费持续恢复的若干措施》，从 9

大方面提出 30 条促进消费的措施。具体来看，本次促消费以汽车、消费电子、

家用电器三个方向为主要抓手，并且给出真金白银的补贴： 

（一）汽车消费方面：进一步放开指标限制，对摇号 60 期（每月 1期，60 期即

为 5 年）未中签者新增 2 万个指标，且购买新能源车的中签者有不超过 2 万元

补贴；名下仅有 1辆小汽车个人，可购买混合动力小汽车。新购置新能源汽车个

人消费者1，给予最高不超过 1万元/台补贴。 

（二）消费电子方面：对手机、电脑、耳机、音响等电子产品，按照销售价格的

15%给予补贴，每人累计最高 2000 元。对于 2022 年宽带网速 500 兆以上（含

500 兆）家庭用户占比不低于 60%的运营商，按照新升级用户数量给予每户 80

元补贴，每家运营商最高不超过 6000 万元。 

（三）家用电器方面：对电视机、空调、冰箱、小家电等，按照销售价格 15%

给予补贴，每人累计最高 2000 元。保障住房配置抽油烟机、燃气灶、热水器、

空调等基本家居产品，开展全屋智能家居试点。 

除此之外，《措施》对于智能防疫产品采购、信创产品采购、市民体育消费、有

奖发票活动等做系列部署。在促消费的同时，《措施》也要求加强做好常态化疫

情防控工作，包括扩大消耗型抗疫产品储备应用，加大核酸采样物资、检测设备

及试剂采购规模，全市大规模核酸检测能力达到 200 万管/日（2021 年底深圳常

住人口 1768.16 万人）。 

表 1：深圳发布 30 条促消费政策，真金白银促进消费 

大类 项目 具体措施 

一、鼓励汽

车消费 

（一）支持个人消费者购买新能源汽

车 

对新购置符合条件新能源汽车并在深圳市内上牌的个人消费者，给予最高不超过 1万元/台补贴。 

全面落实国家新能源汽车免征车辆购置税政策。 

（二）增加普通小汽车增量指标投放 
新增投放 2万个普通小汽车增量指标，面向参加 60 期以上的“未中签”申请人进行配置，并对购置新

能源汽车的中签者，给予最高不超过 2万元/台补贴。 

（三）放宽混合动力小汽车指标申请

条件 
允许名下仅有 1辆在深圳市登记的小汽车个人，购买符合条件的混合动力小汽车。 

（四）鼓励旅游客运车使用清洁能源 对新购置符合条件新能源旅游客运车的企业、个体工商户等，给予最高不超过 5万元/台补贴。 

（五）加快垃圾转运车清洁化替代 各区加快推动柴油垃圾转运车转换为符合条件的 LNG、电动（含换电）和氢燃料电池转运车。 

（六）推动港口内燃油拖车更新置换 港口内燃油拖车置换为符合条件新能源车（含清洁燃料车）的，给予最高不超过 5万元/台补贴。 

（七）加大公共领域新能源汽车推广 
统筹推动燃油公务车、警车、国企用车等报废更新为新能源车辆。加快推进公交车、巡游出租车等到

期置换。 

（八）推动二手车交易 对符合条件的二手车法人单位发放二手车周转指标。二手车销售减按 0.5%的征收率征收增值税。 

（九）开展汽车下乡活动 深汕特别合作区户籍居民，可按相关规定申请纯电动小汽车或混合动力小汽车增量指标并享受补贴。 

（十）扩大新能源汽车出口 对承运出口汽车的船公司，给予停泊费、港口作业包干费全额补贴。 

                                                                 
1 2021 年 11 月，广东省人民政府办公厅印发的《关于促进城市消费若干政策措施的通知》提到：深圳市进一步放宽新能

源小汽车指标申请条件，取消社保条件等限制，促进新能源小汽车销售。 
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二、扩大消

费电子市场

规模 

（十一）开展消费电子产品促销活动 

在 5-8 月期间轮动组织开展消费电子专场促销活动，对手机、电脑、耳机、音响、等产品，按照销售

价格的 15%给予补贴，每人累计最高 2000 元。鼓励电信运营商开展“换新补贴”“话费奖励”“套

餐升级”等活动。企业回收旧机在深圳翻新出售的，按照销售额的 5%给予补贴。 

（十二）拓展集中采购订单 组织生产企业、电信运营商、服务方案提供商定期举办专场集中采购活动。 

（十三）实施百万用户宽带提速升级 

鼓励运营商免费升级家庭用户宽带网速至 500 兆以上（含 500 兆），资费标准保持不变。 

对 500 兆以上家庭用户占比不低于 60%的运营商，按照新升级用户数量给予每户 80 元补贴，每家运

营商最高不超过 6000 万元。 

三、推动家

电消费 

（十四）开展绿色节能家电促销 
5-8 月期间，对电视机、空调、冰箱、生活小家电等家用电器，按照销售价格 15%给予补贴，每人累

计最高 2000 元。 

（十五）实施保障性住房“拎包入住”

工程 

保障性住房实施全装修成品交房，配置符合条件的抽油烟机、燃气灶、热水器、空调等基本家居产品，

开展全屋智能家居试点。 

四、做好常

态化疫情防

控工作 

（十六）加大电子哨兵布设力度。党政机关、学校医院等原则上全部安装。鼓励写字楼、园区等升级改造“电子哨兵＋闸机”，给予不超过

10 万元补贴。 

（十七）积极推广应用高科技抗疫产品。在隔离场所加大送餐和消杀机器人等高科技防疫产品推广应用，市级财政按总投入的 20%给予不

超过 300万元补贴。 

（十八）扩大消耗型抗疫产品储备应用。卫健部门、公立医院等加大核酸采样物资、检测设备及试剂采购规模，全市大规模核酸检测能力达

到 200 万管/日。 

（十九）提升医疗器械国产化采购比例。落实国家医疗设备采购政策，严格审批进口设备，加大国产医疗设备推广力度。 

（二十）建立创新药绿色通道。对符合上市条件的创新药品及医用耗材按规定实施挂网采购，实行“随报随挂”，支持创新药品及医用耗材

及时入市销售。 

五、扩大信

创产品市场

规模 

（二十一）加大信创产品推广力度。对采购 50 万元以上、符合条件的用户单位，按采购额的 3%给予补贴。 

（二十二）提升信创产品应用比例。新增办公系统、业务系统中信创产品的采购比例，金融、能源等重点领域不低于 20%；新增关键信息

基础设施中信创产品的采购比例，党政机关、国资国企不低于 40%。 

六、促进户

外文旅体消

费 

（二十三）在做好疫情防控工作前提下积极开展文旅体活动。举办黄金海岸旅游节、红色旅游等系列旅游活动等。 

（二十四）举办潮流主题消费活动。支持重点商圈联合经营商户举办咖啡、茶饮等主题消费节等。 

（二十五）推动体育设施“一键预约”。2022 年 6 月底学校、社会、公益等体育设施“一键预约”全覆盖，通过 i 深圳平台预约体育场地

享最低 6折优惠等。 

（二十六）推广高品质智能健身器材。在社区、公园、广场及机关、事业单位等场所新建或改建 200 个以上便民健身设施等。 

七、扩大大

宗商品消费 

（二十七）开展成品油与“圳品”联动促销活动。对加油达一定金额的消费者发放消费券，用于在加油站便利店或网上商城购买符合条件的

“圳品”。 

（二十八）支持企业设立采购中心和销售公司。2022 年在深设立采购中心的批发零售龙头企业，按其 2022 年采购额每满 1 亿元奖励 5 万

元。对制造业企业 2022 年在深新成立的销售公司，按其 2022 年商品零售额每满 1亿元奖励 50 万元。单家企业奖励最高不超过 1000 万元。 

八、安全有

序恢复专业

展会 

（二十九）建立“白名单”制度，在做好参展各方常态化防疫工作的前提下，支持服装、家具、珠宝、钟表、眼镜、皮革等优势时尚产业举

办面向专业采购方的专业展会，助力时尚消费市场复苏。 

九、加大“有

奖发票”活

动力度 

（三十）新增 1000 万元“有奖发票”资金，围绕零售、餐饮、文旅、住宿、体育等领域，在全市范围内根据发票金额开展“有奖发票”活

动。 

资料来源：深圳市政府网站，光大证券研究所 

 

1.2 今年以来，深圳已经发布多轮消费券 

今年以来，深圳市政府及深圳各区已经发布多轮消费券。五一前后，深圳市启动

发放 5 亿元消费券。4 月 28 日起，深圳启动“乐购深圳”活动，通过美团、京

东等平台发放 5亿元消费券，包括 4亿元购物消费券、6000 万元餐饮消费券、

1000 万元旅游体育消费券、3000 万元数字人民币红包。 

从发放节奏来看，“乐购深圳”消费券在美团平台共发放四轮，分别在 4 月 28

日、5月 5日、5月 12 日、5月 19 日。京东支付券，同样分四轮发放，分别在

5月 1日、5月 17 日、5 月 28 日、6月 30 日。 

除深圳市政府组织的消费券活动，福田区、南山区、罗湖区等区政府纷纷跟上。

据深圳特区报，部分区政府的消费券还可以与深圳市政府消费券叠加使用，形成

双重刺激。而从各区消费券的类型来看，普遍以餐饮消费、新能源汽车、消费电

子、家电消费作为主要抓手。 
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表 2：近期深圳各区消费政策（不完全整理） 

日期 市/区 内容 总额 

5 月 20 日 南山区 
8 月 31 日前，南山区推出 1.5 亿元汽车消费券加上 5千万元的普通消费券活动，消费者

在南山区购买国六以上燃油或新能源汽车，都有机会申领消费券。 
2 亿元 

5 月 19 日-10 月 7 日 大鹏新区 发放 6.4 万个数字人民币红包 — 

5 月 10 日-6 月 3 日 坪山区 发放微信消费券，在位于坪山区的活动商家使用，总额达千万元 — 

5 月 1日起 深圳市 发放消费电子补贴，总额 7000 万元；家用电器补贴资金，总额 3000 万元。 1 亿元 

4 月 30 日-5 月 15 日 罗湖区 
发放购车专项补贴，4月 30日至 5月 4日期间，在罗湖区指定经销企业购车，可参与

价值 50万元的豪车大礼抽奖。 
600 万元 

4 月 29 日-6 月 30 日 盐田区 
活动期间，每个星期五及 5月 2日 8点至 24点，用户可在云闪付 APP活动页面领取通

用购物券、通用餐饮券、加油专用券等各类固定满减消费券。 
— 

4 月 28 日起 罗湖区 
推出理想“家、游、购、味、住”系列特色活动，涵盖全区家装家电、汽车、零售、酒

店和餐饮门店近 700商家。 
3000 万元 

4 月 28 日-6 月 30 日 深圳市 深圳启动“乐购深圳”活动，通过美团、京东等平台面向消费者陆续发放 5亿元消费券。 5 亿元 

4 月 25 日-6 月 30 日 龙华区 
针对 10万元（含）以上的，且为“国六”以上排放标准燃油小汽车或新能源小汽车发

放消费补贴。 
5000 万元 

4 月 25 日 福田区 
包括 1500 万元数字人民币红包和 1500 万元消费券，涉及数码家电、百货商超、时尚

服饰、美食餐饮、扶贫产品等多个消费业态。 
3000 万元 

4 月 25 日-7 月 25 日 宝安区 
补贴在宝安区的汽车经销企业购买“国六”以上排放标准燃油小汽车新车或新能源小汽

车新车的个人消费者。 
1 亿元 

4 月 22 日 福田区 
4 月 1日起至 6月 30 日在纳入福田零售统计且正常经营的汽车经销企业处购买新车满

足申报条件的个人消费者可申领最高 1.5 万元的现金补贴。 
5000 万元 

4 月 18 日-5 月 14 日 龙岗区 向全市市民发放无门槛消费券，需在龙岗区内商家使用 2000 万元 

资料来源：i 深圳，深圳各区公众号，光大证券研究所整理 

 

消费券对于消费拉动效应如何？根据北京大学光华管理学院市场营销系沈俏蔚

教授团队，对杭州消费券的统计结果来看，消费券有两个显著特点： 

第一，通过发放小额消费券，政府 1元的有效补贴能够带动 3.5 元的新增消费，

即MPC达到了 3.5（但研究团队并未对大额消费券做出相关统计）。 

第二，几轮发放中，消费券的效果并没有减弱，消费券带动的边际消费倾向一直

处于较高水平。 

 

1.3 真金白银刺激下，深圳线下消费复苏体验如何？ 

 

笔者在周六（5 月 28 日）晚调研了福田区一家消费电子门店，门店已经聚集了

不少顾客在挑选电子产品。门店中大部分消费电子产品（如手机、电脑、无人机、

电子手表等）已经从 5月 1 日开始参与了“返现 15%，最高 2000 元”的活动，

参与活动的产品均有明确标签。经确认，该次活动采取先消费、后返现的补贴方

式。 

深圳从 5 月 1 日起推出总额 1 亿元的“消费电子和家电购置补贴”活动。据深

圳特区报数据显示，深圳苏宁易购自参与深圳促销费补贴活动后，销售额明显提

升，5月 1 日至 5月 25 日，冰箱类产品同比增长 59%，厨卫、视听类产品的销

售也分别实现了 17%、24%的同比增幅。 
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自 3 月 21 日起，深圳有序恢复社会生产生活秩序，在 4月、5月基本处于正常

的生活、生产、出行状态。一方面，进出深圳各大商场、地铁、公共场所需要

72 小时核酸证明，另一方面，深圳持续推进常态化核酸检测，居民基本两天或

三天一检；抵深旅客在高铁、飞机落地后，也需要就地参与核酸检测。根据笔者

亲身感受，无论是在居民区设置的核酸检测点，还是高铁、飞机站设置的检测点，

耗时基本可以控制在半小时之内。 

就深圳消费线下恢复实际情况，笔者在周六晚调研了福田区部分商场，有以下几

点感受： 

第一，周六晚商场熙熙攘攘，但与疫情之前相比依然有差距。据笔者过往经验，

周末晚上，一般是该商场客流量高峰期。从图片中可以看出，商场中熙熙攘攘，

但没有恢复到疫情之前的水平。 

图 1：周六晚，福田区一家消费电子门店  图 2：参与活动的电子产品均标有“返现 15%”的标签；据门店

信息，5月 1 日深圳消费电子补贴活动已经开启 

 

 

 
资料来源：光大证券研究所拍摄    备注：拍摄时间为 2022 年 5 月 28 日晚八点前后  资料来源：光大证券研究所拍摄     备注：拍摄时间为 2022 年 5 月 28 日晚八点前后 

图 3：深圳市福田一处商场周六晚客流情况  图 4：深圳市福田一处商场周六晚客流情况 

 

 

 
资料来源：光大证券研究所拍摄    备注：拍摄时间为 2022 年 5 月 28 日晚六点前后  资料来源：光大证券研究所拍摄     备注：拍摄时间为 2022 年 5 月 28 日晚六点前后 
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第二，不同业态冷暖明显。场景类消费（如亲子活动、电玩城、理发店）和餐饮

消费的人流量相对较为活跃，尤其是单价较低的小吃街，人流量密度已经接近饱

和状态。 

但服装、化妆品等快消类商品，即使是在周末晚的人流高峰期，门店顾客数量稀

少。无论是运动类服装、女装线下门店还是化妆品店，基本都处于门可罗雀的状

态。据笔者观察，已经有部分女装线下门店处于闭店状态。 

 

 

不同业态活动出现如此之大的冷暖分化，笔者分析有两方面因素。 

第一，深圳近期发行的消费券（如“乐购深圳”），主要为美团的线下餐饮类消

费和京东商城线上消费。因此线下餐饮消费可以直接受益于消费券的带动效应。

而且餐饮类消费属于高频消费，居民在“抢到”消费券之后，往往会在有效期内

前往消费。 

图 5：电玩城与服装店人流量形成明显对比  图 6：同一时间段同一商场，位于负二层的饮食区域 

 

 

 
资料来源：光大证券研究所拍摄    备注：拍摄时间为 2022 年 5 月 28 日晚六点前后  资料来源：光大证券研究所拍摄     备注：拍摄时间为 2022 年 5 月 28 日晚六点前后 

图 7：同一时间段同一商场，位于四楼的照相馆及亲子活动  图 8：同一时间段同一商场，位于二、三楼的服装店则人流稀少 

 

 

 
资料来源：光大证券研究所拍摄    备注：拍摄时间为 2022 年 5 月 28 日晚六点前后  资料来源：光大证券研究所拍摄     备注：拍摄时间为 2022 年 5 月 28 日晚六点前后 
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