
1 

 

 

 

 

银行理财半年报出炉，预计下半年将呈现五大趋势

 2021 年 8 月 13 日，银行业理财登记托管中心发布《中国银行业理财市场半年报告

（2021 年上）》（以下简称《半年报》），报告从理财市场、产品、投资者、机构等

方面分析了 2021年上半年银行理财的经营环境、运行特点，并对下半年理财业务发展

趋势进行展望。转型加速、提质增效、收益稳健是上半年理财业务发展的“关键词”，

监管精准、产品创新、科技赋能为银行理财高质量、可持续发展指明方向。在资管新规

过渡期到期之际，预计下半年银行理财将呈现五大趋势： 

第一，理财规模企稳回升，但增速放缓。截至 2021 年 6 月末，理财产品存续余额

25.8 万亿元，同比增长约为 5%，增速较上年同期下降 6 个百分点。自 2017 年监管部

门对同业、理财、表外业务开展专项和综合治理以来，银行理财业务规模增速大幅下

滑，尤其 2018 年资管新规出台后，理财存续余额同比下降 25.4%，规模大幅收缩。经

历资管新规过渡期和适应期、理财新产品开发期，银行理财规模稳步回升，2020 年末

规模增速超过 10%，银行正逐步走出资管新规“阵痛期”。由于资管新规延长至今年底

到期，2021 年银行加速调整理财业务，压降、整改不符合标准的理财产品，而新产品

被市场接受需要较长时间，因此理财规模增速或有所下降，预计稳定在 5%-6%左右。 

第二，理财净值化转型提速，产品结构持续优化。银行理财从预期收益型向净值化

转型是打破“刚性兑付”的必经之路，截至 2021年 6月末，净值型理财产品存续规模

达 20.4 万亿元，同比增长 51%，净值化产品占比近 80%，较年初上升 11.8 个百分点，

照此速度，除了“一行一策”安排的特殊资产外，预计年底前银行理财有望提前实现整

体净值化。保本产品和存量资产加快处置、同业理财规模持续压降、封闭式产品期限稳

步上升、现金管理类产品规范发展均体现出理财产品结构不断优化。此外，在双循环新

发展格局、金融大力支持实体经济的背景下，银行理财产品将更倾向于乡村振兴、绿色
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发展、科技创新、先进制造等重点领域，以多元化的资产配置助力经济高质量发展。 

第三，银行理财转型分化加剧，各类银行调整业务布局。当前理财业务转型已经

转化为银行能力的比拼，不同银行间竞争加剧、分化明显。大型银行在规模、客户、资

金、经验和牌照等各方面具有明显优势，尤其多元化的渠道资源、专业化的管理模式、

智能化的金融科技是其理财转型的“利器”，转型进程较为领先。在此背景下，大型银

行将发挥全面化、综合化优势，大力布局理财业务，为客户提供全生命周期的金融服

务。中小银行将回归业务本源，更加重视代销服务。目前，农金机构和城商行已成为当

前代销产品发行机构的重要力量，合计占比高达 72.83%，代销合作机构数量最多的 10

家发行机构均为农村商业银行。 

第四，理财子公司成为市场主力军，机遇与挑战并存。截至目前，加上新获批的上

银理财已有 29 家理财公司获批筹建，包括 25 家银行理财公司和 4 家外资控股理财公

司，21 家在营机构产品存续规模超过 10 万亿元，占理财市场比例达 38.80%，超越股

份制银行成为全市场产品存续规模最大的机构类型。理财子公司成为推动银行理财转

型的关键抓手，助力银行丰富理财产品体系、拓宽营销渠道、增强投研行研能力、培养

专业化的管理制度，进而在财富管理战略上占据竞争优势。一方面，理财子公司面临广

阔的发展机遇。居民财富不断积累，理财意识增强提振财富管理需求，在房地产等实物

资产监管趋严后，资产配置多元化是大势所趋；多层次资本市场持续健全，为权益类资

产配置提供良好的制度环境，从《半年报》中也可以看出理财公司正加强权益类资产布

局，FOF型产品规模增长较快；与母行协同效应有所提高，在“大零售”“大财富管理”

战略下，母行对理财子公司重视度不断提升，理财子公司可以利用母行渠道、客群、技

术、品牌优势壮大发展力量。另一方面，理财子公司也存在诸多挑战。严监管态势下的

合规转型和产品创新、市场环境复杂多变对投研能力要求更高等都是较大的挑战。 

第五，理财监管转向精细化和差异化，更加注重灵活性、适应性、有效性。2021 年

上半年，为规范理财业务转型，监管部门先后出台《理财公司理财产品销售管理暂行办

法》《关于规范现金管理类理财产品管理有关事项的通知》等制度，规范理财产品销售

机构和销售行为，并针对现金管理类理财产品流动性强、规模增长快等易引发风险外

溢、无序扩张的问题，强化业务规范管理，前瞻性防范风险。随着资管新规过渡期进入
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尾声，配套监管细则将逐步落地，监管部门将对不同机构采取差异化的监管策略，对转

型有困难的机构适当地给予灵活措施安排，并将监管重点转向养老、绿色、惠农等关系

到国计民生的领域，健全兼顾资管业务规律与理财特色的监管制度体系，确保监管精

准适度、灵活有效。 

（点评人：中国银行研究院 郑忱阳）
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