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⚫ 汽车行业产值大、产业链长、消费占比高，对经济拉动广泛、是重要支柱产业  

汽车行业产值大、消费占比高，产出拉动能力仅次于房地产和基建投资，是拉动

经济的“第三支柱”。2017 年，汽车制造业增加值、总产值占制造业的比重，分

别为 7.0%和 7.2%，在制造业中排名居前；汽车消费占居民非食品类商品消费的

比重达 19.3%，是占比最高的支出项。在对各行业的产出拉动能力方面，仅次于

房屋建筑(房地产投资)和土木工程建筑(基建投资)，是重要的国民经济支柱产业。 

汽车的上游产业链，深入各主要生产和服务领域；主要拉动中上游制造业，对下

游制造业、服务业也有拉动。汽车制造业中间投入品，主要包括钢铁有色、通用

设备等中上游制造品，并对化工品、电子设备等形成间接拉动。其中，有色金属

开采和冶炼压延，对汽车制造业的产出弹性最大，弹性系数约为 0.25。此外，汽

车生产和消费过程中，批发零售等配套服务，石油制品等互补产品，也显著受益。 

⚫ 汽车消费是逆周期调节的重要抓手，在政策影响下呈现出明显的结构性特征 

汽车消费经济拉动能力强、是逆周期调节的重要抓手；在政策影响下，弱领先于

经济变化。2009 和 2015 年，中央先后出台了购置税减半、“汽车下乡”、“以旧

换新”等政策，通过大规模财政补贴刺激汽车消费，汽车销量分别创下 45.5%和

13.9%的阶段性增速高点。汽车消费还受宏观政策溢出效应影响，呈现出和房地

产、货币等相似的周期波动。在政策影响下，汽车消费弱领先于宏观经济走势。 

前几轮政策推动下的汽车消费改善，结构特征明显；小排量、中低档乘用车，受

益最为显著。2009 和 2015 年，购置税减半政策重点支持小排量乘用车，“汽车

下乡”政策重点支持适用农村的交叉性乘用车。相关车型销售均受到明显提振，

2009 年，小排量乘用车、交叉型乘用车出现了连续 7 个月 90%以上的销售增速。 

⚫ 年初以来维稳政策的溢出效应，拉动高端消费增长；中低端车型改善仍需关注 

2020 年初以来的稳增长政策，主要拉动高端汽车消费大幅增长，呈现出和以往

不同的结构性特征。往年在政策支持下，中低端汽车消费通常更为受益；而年初

以来，稳增长政策的溢出效应，抬升了高收入群体对房地产、汽车、奢侈品等高

价值商品的消费倾向，拉动高端汽车消费快速增长。8 月高档和豪华 SUV 销量

同比增长 67.7%、大幅高于中低档 7.5%的增速；中高档轿车的销售也增长明显。 

短期内，政策溢出效应对汽车消费或仍有支撑；中期来看，伴随居民就业和收入

改善，中低端汽车消费也值得关注。未来一段时间，广义财政支出加快落地、信

用环境持续修复，稳增长政策对汽车消费或仍有支撑。中期来看，伴随经济的持

续回升、居民就业和收入水平的滞后改善，中低端车型的消费或值得进一步关注。 

风险提示：宏观经济或监管政策出现超预期变化。  
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1、 汽车产业举足轻重，是拉动经济的“第三支柱” 

1.1、 汽车行业产值大、消费占比高，在国民经济中举足轻重 

汽车制造业体量较大，增加值和总产出均占制造业 7%左右，是重要的国民经济

支柱产业。1980 年代末，汽车制造业的增加值、总产值占制造业比重约为 2%，到

2017 年，二者分别占到制造业的 7.0%和 7.2%，在制造业行业中排名居前。2008 年

以来，汽车制造业营收占制造业比重快速上升，2019 年达 8.7%，居制造业第 2 位；

汽车制造业投资占比也保持在 6%以上，高于多数制造业。 

图1：汽车制造业占制造业增加值和总产出比重上升  图2：汽车制造业占制造业总产出比重 7.2% 

 

 

 

数据来源：国家统计局、开源证券研究所  数据来源：国家统计局、开源证券研究所 

 

图3：汽车制造业营收占制造业营收比重快速上升  图4：汽车制造业投资占制造业总投资比重较高 

 

 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所  数据来源：Wind、开源证券研究所 

 

汽车类消费是居民重要的消费支出项，占居民非食品类商品消费近 20%，主要

反映居民消费需求。伴随收入和生活水平的提高，汽车占居民非食品类商品消费的

比重快速抬升，从 1990 年代末的不足 1%，提高到 2017 年的 19.3%，成为占比最高

的支出项。在 2019 年限额以上企业商品零售总额中，汽车类消费占比也高达 28.4%。

汽车销量中的 80%，是以居民消费为主的乘用车，主要反映了居民的消费需求。 
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图5：汽车占居民最终消费的比重持续上升  图6：居民最终消费中，汽车是占比最高的非食品类商品 

 

 

 

数据来源：国家统计局、开源证券研究所  数据来源：国家统计局、开源证券研究所 

 

图7：限额以上商品零售额中，汽车类占比近 30%  图8：乘用车占汽车销量的 80%以上 

 

 

 

数据来源：国家统计局、开源证券研究所  数据来源：Wind、开源证券研究所 

 

汽车产业体量大、链条长，对经济的拉动能力仅次于房地产和基建投资，是拉

动经济的“第三支柱”。汽车构成包括 4 个基本部分、15 个机构和系统，包含上万个

基本构件；这使得汽车制造业的上游产业链不仅纵向延伸较长，而且横向牵涉产业

众多。从投入产出关系来看，汽车整车制造拉动产值超过 180 亿元的行业有 72 个，

仅次于房地产投资（房屋建筑）和基建投资（土木工程建筑），是总量经济拉动能力

最强的行业之一1。 

 

 

 

 
1 每个行业在生产过程中，会直接或间接地消耗其他行业的产成品，从而对其他行业形成产出拉动。根据 2017 年 149 行业投入产出

表，平均每个行业对另一个行业的产出拉动约为 180 亿元。以此为阈值来考察各行业的产出拉动能力，房屋建筑业（对应房地产投资）

对多达 108 个行业的产出拉动超过 180 亿元，是经济拉动能力最强的行业；土木工程建筑业（对应基建投资）、汽车整车制造业，分别

对 82 和 72 个行业的产出拉动超过 180 亿元，经济拉动能力仅次于房地产投资。将阈值换成其他合理数值，不改变这一排序。 
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表1：汽车包括 4 个基本部分、15 个机构和系统 

基本部分 系统和机构 构件 

发动机 

曲柄连杆机构 曲柄、连杆、飞轮、活塞等 

配气机构 气缸盖、进气/排气歧管等 

冷却系 水泵、散热器等 

燃料供应系 喷油泵、滤清器等 

润滑系 机油泵、集滤器等 

点火系 火花塞、高压线等 

启动系 起动机、蓄电池等 

底盘 

传动系 离合器、变速器等 

行驶系 车架、悬架、轮胎等 

转向系 转向盘、转向器等 

制动系 制动管路、制动器等 

车身 
整体结构（客车） 车身壳体、座椅、空调等 

驾驶室+货箱（货车） 货运车厢/容罐/集装箱等 

电气设备 
电源 蓄电池、发电机等 

用电设备 起动机、点火系等 

资料来源：汽车维修技术网、开源证券研究所 

 

图9：汽车制造对国民经济的产出拉动能力，仅次于房地产和基建投资 

 

数据来源：国家统计局、开源证券研究所 

 

1.2、 中上游工业制品及生产性服务，均受汽车产业显著拉动 

汽车的上游产业链，深入各主要生产和服务领域；主要拉动中上游制造业，对

下游制造业、服务业也有影响。在工业体系中，汽车制造业处于偏下游位置，产业链

向上延伸较长，涉及下游消费品制造业（家具、皮革制品等）、中游设备制造业（电

子元件、通用设备等）、上游基础工业品制造业和采矿业（金属冶炼和压延、金属矿

采选等）。其中对中下游制造业产品以直接需求为主，对采矿、电力偏上游行业更多

为间接拉动。此外，对批发零售、货币金融等服务业也会形成需求支持。 
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2017年汽车整车制造业对72个行业的产出拉动超过180亿元
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图10：汽车生产过程中，直接或间接拉动诸多行业 

 
资料来源：国家统计局、开源证券研究所 

 

汽车制造业的中间投入，主要包括钢铁有色、通用设备等中上游制造品；有色

金属、橡胶塑料等行业，对汽车制造业的产出弹性最大。汽车制造业中间投入占比

较高、为 77.7%，比总体高 14.2 个百分点。其中，有色金属是中间投入占比最高的

非汽车类商品，占比达到 11.0%2；此外，通用设备、黑色金属、橡胶塑料等也是重

要的中间投入品。除了这些直接投入的商品，汽车制造还对化工品、电子设备等形成

间接拉动。从产出弹性来看，有色金属是弹性最大的行业，有色金属的开采和冶炼压

延，对汽车制造业的产出弹性均在 0.25 左右。 

图11：汽车制造业中间投入占比显著高于总体  图12：汽车制造业对有色金属、钢铁等投入较大 

 

 

 

数据来源：国家统计局、开源证券研究所  数据来源：国家统计局、开源证券研究所 

 

 

 

 
2 此处及下文的中间投入占比，均指的是占非汽车类中间投入的比重。 
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图13：汽车制造业对有色、化工等商品拉动规模较大  图14：有色金属、橡胶塑料等行业对汽车制造业弹性大 

 

 

 

数据来源：国家统计局、开源证券研究所  数据来源：国家统计局、开源证券研究所 

 

汽车生产和消费过程中，批发零售等配套服务，石油制品等互补产品，也显著

受益。批发零售服务占汽车制造业中间投入（非汽车类）比重达 16.1%，是占比最高

的中间投入项。主因汽车生产涉及产业链较多，对采购渠道的依赖度较高；汽车的销

售，也主要依赖于专营汽车零售店来实现。此外，汽车消费过程中，成品油、维修养

护等互补产品或服务，也受益显著。比如在规模以上企业商品零售总额中，石油制品

占比连年保持在 10%以上，是占比最高的消费项之一。 

图15：批发零售等受汽车制造业的直接拉动3  图16：成品油等汽车互补品，也受到汽车消费的支撑 

 

 

 

数据来源：国家统计局、开源证券研究所  数据来源：Wind、开源证券研究所 

 

 

 

 

 
3 图中数据为占非汽车类中间投入的比重。 
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