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我们对 2100 份返乡调查问卷结果进行了汇总分析，尝试从中感知中国
经济冷暖。得到的主要结论包括： 

1. 受访者整体生育意愿低，放开生育也不想多生； 

2. 一线城市受访者对经济冷暖的感受更强烈、更悲观；不同年龄和城市
的受访者对于“是否会因为贸易战而倾向于购买国货”态度差异明显； 

3. 不同年龄段群体的消费倾向有明显差异，随着收入上升，消费者整体
对品牌的追求下降，对品质体验设计的追求上升； 

4. 六成受访者表示有购房需求，其中一线城市仍然有很强的刚性和改善
性需求，二三四线城市以改善性需求为主，五线城市及以下有很强的首
套刚需； 

5. 一线城市按揭压力最大，二线城市的杠杆上升最快，且居民杠杆对消
费的挤出情况非常明显。 

 

风险提示：调查问卷采样时间影响问卷结果，不代表全年情况；样本代
表性有限，不代表全社会情况；微观调查结果存在主观性，不构成投资
建议。 

 



 
 

宏观报告 | 宏观点评 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 2 

 

1. 整体生育意愿 

放开生育也不想多生。如果放开生育，85%的受访者表示愿意生，愿意生 1 个、2 个、3 个、
4 个及以上的比例分别为 33.9%、43.3%、4.4%、2.3%。一二线城市受访者不愿意生的比例最
高，三四线城市受访者愿意生 2 个的比例超过一半。按照样本估计的意愿总和生育率是
1.43-1.50，这个数字和 2017 年联合国人口署估算的中国实际总和生育较为接近1，反映了
当前全社会生育意愿低的现实。考虑到计划生育政策已经放开全面二胎，但即使完全放开
生育，生育率也不到 1.5，说明现在放开计划生育已经起不到作用，需要出台鼓励生育政
策才有可能提高生育率。 

图 1：如果放开计划生育，你愿意生几个孩子?  

 

资料来源：天风证券调查问卷，天风证券研究所 

时间精力投入、教育成本和高房价是影响生育意愿的三大主因。一定程度反应出低生育率
是更加追求质量而非数量，在教育小孩上大量时间和金钱的付出会抑制人们养育更多小孩
的需求。 

图 2：最影响你生育意愿的原因 

 

资料来源：天风证券调查问卷，天风证券研究所 

                                                           
1
 联合国人口署《世界人口展望（2017）》估计 2016 年中国总和生育率为 1.62。2018 年全国人口 1523 万，总和生

育率近似 1.50-1.60。 

15.31% 14.04% 

9.28% 8.97% 

35.09% 35.46% 
33.27% 

43.59% 42.14% 
44.54% 

50.48% 

35.90% 

4.88% 3.83% 5.03% 5.13% 
2.57% 2.13% 1.93% 

6.41% 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

一线城市 二线城市 三四线城市 五线城市及以下 

不生 生1个孩子 生2个孩子 生3个孩子 生4个孩子及以上 

13.97% 15.37% 
18.56% 

23.75% 

74.62% 72.58% 
68.37% 

61.25% 

47.44% 

36.70% 

49.62% 48.75% 

57.56% 
53.74% 

60.04% 
52.50% 

35.51% 
31.86% 

39.58% 
42.50% 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

一线城市 二线城市 三四线城市 五线城市及以下 

孩子以后面临的养老负担更重 时间精力成本高 房价高 教育成本高 托儿成本高 



 
 

宏观报告 | 宏观点评 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 3 

 

2. 宏观经济感受 

一线城市受访者对经济冷暖的感受更强烈、更悲观。比如，56%的一线城市受访者认为就
业情况很差，43%的一线城市受访者认为“过去一年所在企业的盈利状况变坏”，42%的一
线城市受访者认为“中美贸易摩擦对自己工作和收入的未来影响很大”，比例都明显高于
非一线城市。过去一年，裁员降薪较为频发的互联网、金融等行业主要集中在一线城市，
大型城市的市场规模、开放程度、信息传播速度使得受访者对宏观环境和个人命运的变化
更加敏感。 

 

表 1：不同城市受访者对于宏观经济感受 

问题  一线城市 二线城市 三四线城市 五线城市及以下 

今年就业情

况如何？ 

很好 4.36% 2.75% 4.73% 7.69% 

很差 56.13% 41.91% 39.25% 41.03% 

今年企业盈

利如何？ 

变好 21.75% 19.71% 20.00% 8.97% 

变坏 43.09% 37.25% 29.11% 38.46% 

贸易战对工

作和收入？ 

影响很小 42.78% 40.71% 39.88% 39.74% 

影响很大 41.67% 33.63% 33.87% 34.62% 

资料来源：天风证券调查问卷，天风证券研究所 

 

不同年龄和城市的受访者对于“是否会因为贸易战而倾向于购买国货”的态度具有明显差
异。二三四五线城市和 35 岁以上的受访者会因为贸易战而倾向于购买国货；一线城市和
35 岁以下的受访者的倾向相对较低；因贸易战带来的国货偏好会随年龄逐渐上升。 

 

表 2：不同年龄和城市的受访者对于倾向购买国货的态度 

城市 一线城市 二线城市 三四线城市 五线城市及以下 

会因为贸易战而倾

向于购买国货 
39.62% 48.06% 53.6% 58.75% 

年龄 20 岁以下 20-35 岁 36-55 岁 55 岁以上 

会因为贸易战而倾

向于购买国货 
30.26% 44.32% 55.95% 62.5% 

资料来源：天风证券调查问卷，天风证券研究所 
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3. 总体消费体征 

随着物质生活的满足，衣食住行不再是消费者的主要追求，消费者更倾向于把钱花在文化
教育、健身健康、娱乐休闲等方面，同时不同年龄段的消费倾向有明显差异。 

各年龄段的消费群体画像：20 岁以下的青年消费群体更追求品质体验设计，消费倾向于文
娱休闲；20-35 岁的年轻消费群体更追求性价比，对文化教育投入较大，对健身健康和汽
车家居的关注明显提升；35-55 岁的中年消费群体特征相对稳定，追求性价比的同时，更
倾向于文化教育和健身健康，对娱乐休闲和时尚美妆的需求逐渐下降；55 岁以上的中老年
消费群体明显倾向于健身健康。 

图 3：不同年龄受访者，过去一年的消费习惯变化 

 
资料来源：天风证券调查问卷，天风证券研究所 

 

图 4：不同年龄受访者，收入增加后考虑首先增加支出的消费种类 

 

资料来源：天风证券调查问卷，天风证券研究所 
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随着收入上升，消费者整体对品牌的追求下降，对品质体验设计的追求上升，越倾向于在
健身健康和娱乐休闲上花钱，代表了中产阶级消费升级的方向。 

图 5：不同收入受访者过去一年的消费习惯调查 

 
资料来源：天风证券调查问卷，天风证券研究所 

 

图 6：不同收入受访者，收入增加后考虑首先增加支出的消费品种类 

 

资料来源：天风证券调查问卷，天风证券研究所 

六成受访者表示有购房需求。一线城市仍然有很强的刚性和改善性需求，首套房刚需占三
成，改善性需求也占近三成；二三四线城市以改善性需求为主，五线城市及以下（县城农
村）伴随城镇化进程的推进，仍然有很强的首套刚需。综上来看，一线城市房价的基本面
支撑较强，二三四线房价逐渐进入存量博弈，五线城市房价与城镇化进程密切相关。 

 

 

16.22% 16.23% 

23.58% 
27.78% 

32.18% 
29.05% 

40.26% 
35.47% 38.17% 

5.41% 
7.47% 

10.42% 

6.38% 
4.02% 

47.30% 

36.04% 

30.16% 

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

3000以下 3000-5000 5000-10000 1万-5万 5万以上 

更追求品质体验设计 更追求性价比 更追求品牌 没变化 

31.08% 
29.22% 28.52% 

27.28% 27.01% 

16.89% 16.23% 

19.20% 18.52% 
18.97% 

9.46% 9.74% 

6.58% 5.88% 

1.72% 

12.16% 12.66% 

17% 
17.52% 15.52% 

25.68% 
23.70% 

22.49% 
23.53% 

28.74% 

4.05% 

8.12% 

5.67% 
6.90% 

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

3000以下 3000-5000 5000-10000 1万-5万 5万以上 

文化教育 娱乐休闲 时尚美妆 汽车家居 健身健康 其他 

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_14266


