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调查方法说明 

考虑到电话调查的随机性较容易保证，准确性较高，本项目采用电话调查的方式，本次

统计调查数据截止日期为 2008 年 12 月 31 日。 

电话调查的目标总体是中国大陆（除港、澳、台三地）搜索引擎企业用户。调查范围与

调查对象是中国大陆地区搜索引擎营销或电子商务网站进行网络营销推广的企业用户群体，

即处于网络营销市场中采取电子商务网站或搜索引擎营销方式推广的卖方市场广告主。样本

规模不小于 1900。 

样本分布选取的地区为北京，上海，广州，深圳等九个一级城市和广东，江苏，浙江三

个省，样本选取的主要理由是：北京，上海等九个城市以及长三角和珠三角地区拥有最庞大、

最具消费能力的企业客户群，基于调查公司的企业样本库，推论全国的市场总体——同时需

要考虑修正总体市场一年中的变化的影响或对其进行特别说明。 

CNNIC 在样本库中选取北上广深等九个一级城市、并随机抽取广东，江苏，浙江三个

省区域内的企业电话号码，所有调查样本根据企业样本库中所有企业电话号，通过随机生成

电话号码的方式，抽取公司电话进行访问。访问对象是有企业网站并在 2007 年 7 月份到 2008

年 7 月份进行过搜索引擎营销或在电子商务网站进行营销推广的公司用户。进行样本代表性

评估，确定电话调查样本。此次调查共完成有效样本共计 1907 个。 

本次调研成功样本量总和为 1907 个，其中一级城市 1286 个成功样本，重点地区 621

个，在城市级别的研究中满足在置信度为 95%时，每个城市级别估计的最大允许绝对误差

小于 5%；在研究中满足在置信度为 95%时，估计的最大允许绝对误差小于 5%；在区域研

究中满足置信度 95%，估计的最大允许绝对误差小于 5%。 

具体样本分布见下表。北京，上海，广州，深圳，广东、江苏，浙江，各 200，总数 1400；

武汉，成都，西安，济南、青岛各 100，总数 500；样本总量 1900。 

 

一级城市 重点地区 

北京 200 武汉 100 青岛 100 江苏  200 

上海 200 成都 100   浙江 200 

广州 200 西安 100   广东 200 

深圳 200 济南 100     

合计 800  400  100  600 
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https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21985


