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报告术语界定 

博客网站（BSP Blog Service Provider）：提供自主网络空间，包括文字、图片、多媒

体等服务的网站或频道 

博客使用者：指注册过博客空间，使用博客的网民 

博客空间（blog）：由博客运营商提供网民通过注册获得使用资格的一种网络空间，或

由网民单独申请域名和空间采用博客程序架设，网民可以在上面发表自己的言论、观点等供

他人浏览，在本报告中，有时也简称为“博客” 

博客作者（blogger）：特指注册了博客空间并以写作的方式更新博客的人 

博客读者（blog reader）：阅读（包括视听）他人博客空间中文章（包括图片、音乐、

视频等）的人 

活跃博客作者：在本报告中，有时也简称“活跃博客”或“活跃作者”，特指平均一个

月至少更新一次自己最经常更新博客的人 
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内容摘要 

1. 博客网民用户规模和活跃程度持续上升 

 2008 年到 2009 年 6 月，博客用户规模持续快速发展。截至 2009 年 6 月底，

用户规模已经达到 1.81 亿人，博客空间超过 3 亿； 

 在博客数量持续攀高，用户聚集带来的规模效应，博客频道在各类型网站中成

为标准配置和 SNS 氛围提升博客活跃程度的三重作用下，博客作者表达的积

极性大幅提高，活跃博客数量呈现爆发式增长； 

 随着博客的普及度越来越高，以及博客在 SNS 氛围中的良好成长性，博客将

会在未来继续成为互联网应用的一个焦点。并将在移动终端的进一步普及和二

三线城市的带动下延续高速增长的趋势。由于社会化网络的进一步发展，社区

化的互动进一步加深，真实的身份信息是进一步建立真实关系的基础。 

2. 网络对博客使用者渗透程度加深 

 女性博客网民比例持续高出男性，博客在女性中的普及率要高于男性。这与博

客本身的功能特性以及网民现实生活习惯有关； 

 博客使用者体现了年轻化的特点，30 岁及 30 岁以下的博客使用者占到总数的

86.1%以上，中国博客的性别与年龄差异既是中国网络发展的特定阶段的特

征，又与博客应用的特殊性相关； 

 在博客使用者的收入调查中，与 2007 年相关数据相比，在 2008 年到 2009 年

的博客使用者中，高收入人群出现小幅增长； 

 博客网民的上网时间进一步增长，网络依赖程度进一步加深，网络已经渗透到

大多数博客使用者的工作和生活当中； 

 通过所阅读博客上的链接和搜索引擎去阅读的被调查者在四成以上，直接阅读

网站推荐和朋友推荐也是博客读者获知博客的主要方式。博客依靠各种传播渠

道传播的比例在 2008 年到 2009 年间均有增长。 

3. 博客作者在参与公共事件时表现的更加积极主动 

 比较 2007 年与 2009 年的调查结果可以看出，博客使用者的注册目的更加多元

化，注册时表现的更为主动。博客作者在表述自我情感和发表言论方面表现的

更为积极，博客用户在注册时表现的更为理智和目的明确，博客正在表现出强

烈的社会化网络特征。 

 博客作者的写作热情进一步提高。每天都更新的被访者占到 19.7%，2008 年
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奥运会等大事件的刺激，以及 SNS 氛围对博客作者短期内的更新频率起到了

提升作用，博客作者的短期更新频率与 2007 年相比大幅增长； 

 博客作者在表达观点时，选择发表针对“社会现象”的言论的博客作者达到了

54.5%，与 2007 年相比增长了 44.5 个百分点，原因主要在于近一年来网络热

点事件频发，博客作者通过个人言论参与公共事件的热情高涨，同时表达欲望

得到张扬。与以往相比，中国的博客作者群体，越来越多地表现出理智成熟的

一面； 

 大多数博客作者认同网络世界与现实生活有着相同的道德价值观，认为博客作

者发布在网上的言论，同样要受到现实生活中的道德与法律制度的规范； 

 博客运营商提供的功能和服务已经基本满足了博客作者的客观需要，同时用户

对于功能有了更为多元化的的要求；博客使用者对圈子和交友功能的需求已经

接近于对一些基本功能的需求。 

4. 现实世界对博客阅读者的影响加大 

 现实社会对网络的渗透力不容忽视，访问朋友、同事的博客已经成为博客读者

的主要阅读来源，这也从另一个方面说明了博客与社会化网络的紧密关系； 

 博客阅读更为频繁，每周阅读博客的读者占到了读者总数的 72.4%，在阅读时

间上，阅读用时一小时之内的占到博客读者总数的绝大多数； 

 随着 SNS 网站的兴起，一些 SNS 网站的博客数量也在呈现快速增长的势头，

部分 SNS 网站在博客内容创生和用户粘度上都有不错的表现； 

 在阅读博客来源及偏好的调查中，74.1%的被访者单选选择了“访问朋友、同

事的博客”，是博客读者的主要阅读来源，博客与现实社会的关联度越来越紧

密； 

 在博客读者浏览的博客内容类别中，占到约半数的是娱乐类内容。心情记录、

个人生活记叙的生活情感类占到了 41.3%。这说 明在博客阅读中多数浏览者关

注博客主个人的自身属性。关注文化艺术历史类、体育运动类读者所占的比例

较大，表示休闲娱乐仍是博客使用者的重要倾向。随着博客应用的发展，以及

网民参与公共事件的热情高涨，关注社会类内容也成为阅读博客的一个新趋

势； 

 拥有强大品牌影响力的门户网站，以即时通信工具作为主要入口的的博客空

间，蓬勃发展的 SNS 网站博客，成为读者阅读时的优先选择。 

5. 博客使用者对博客实名制总体呈现积极正面态度 

 在调查使用者认为的不良信息传播原因时，博客使用者认为博客运营方(BSP)

是现在博客言论环境影响力的主导因素； 

 有六成以上的使用者认为博客言论环境的改变依赖于博客发布者素质的提高，

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21979


