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前前    言言  

随着网络普及率的持续提升，互联网对人们生活的影响也日渐深入，已逐渐在社会的各

个人群中加速渗透。尤其对于处于成长期的青少年而言，上网行为对其学习和生活都产生了

重大的影响。 

在中国4.57亿网民中，有46.3%的网民是25周岁以下的青少年群体。这个群体已经达到

2.12亿，既是网民中最大的群体，也是使用网络应用较为活跃的群体。青少年群体的网络使

用行为对网络娱乐的发展，网络文化的走向，以及手机上网的推广都有着重要的影响。同时，

由于青少年网民具有较高的网络使用普及率和活跃的网络娱乐应用水平，也是最可能受到互

联网不良信息影响的群体。因此，对青少年群体上网行为的研究也变得更加重要。 

中国互联网络信息中心（CNNIC）一直致力于全面、准确、深度认知与研究中国互联

网的发展状况，同时不断追踪政府、社会、业界的关注热点，为相关决策提供支持。从2007

年开始，我中心推出了《中国青少年上网行为研究报告》，较为全面地反映我国青少年网民

网络使用的特点和发展状况。连续的研究给政府管理和规范青少年上网提供更多了思路和数

据支撑，也为相关管理部门提供了决策参考。 

今年的《中国青少年上网行为调查报告》根据第二十五次中国互联网络发展状况统计调

查，对青少年网民进行了细分研究。除了对青少年网民整体的规模特征、网络应用和地区差

异进行分析；还就手机网民快速增长的情况，对青少年手机网民的特征、网络应用进行了分

析；同时针对社会关注的热点，增加了对未成年网民的网络使用状况的阐述。 

我们期待对青少年网民的连续研究，能够为政府管理部门制定政策措施、社会各界加强

舆论监督、业界制定发展战略等提供支持。我们期待我们的努力能够为青少年营造积极向上

的文化氛围，打造健康良好的网络环境出一份力、尽一份心。 

 

 

中国互联网络信息中心（CNNIC） 

2011年 4月 
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报报告告术术语语界界定定  

◇ 网民 

中国互联网络信息中心（CNNIC）对网民的定义为：半年内使用过互联网的 6 周岁及以上

中国公民。 

◇ 青少年网民 

指年龄在 25 周岁以下的网民。 

◇ 手机网民 

指半年内曾经通过手机接入互联网的网民，但不限于仅通过手机接入互联网的网民。 

◇ 未成年网民 

指年龄在 18 周岁以下的网民。 

◇ 调查范围 

除非明确指出，本报告中的数据均不包括香港、澳门和台湾地区在内。 

◇ 调查数据截止日期 

本次调查统计数据截止日期为 2010 年 12 月 31 日。 
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内内容容摘摘要要  

 截至 2010 年底，中国青少年网民规模达 2.12 亿人，占网民总体的 46.3%，同比增长 8.7%，

低于全国 19.1%的网民增幅。中国青少年互联网使用普及率达到 60.1%。 

 2010 年，青少年网民中男性占了 51.6%，女性为 48.4%。 

 18 岁以下网民规模占比呈现继续扩张的态势，6-11 岁的网民占比提升 2.7 个百分点，达

到 7%的比例；12-18 岁的网民占比提高 2.9 个百分点，达到 47.2%。 

 2010 年，在家上网的青少年网民比例显著增加，从 77.2%提升至 86.5%，增加了 9.3 个

百分点。在学校上网的青少年网民也增加了 6.6 个百分点，达到 42.9%。青少年在网吧

上网的比例小幅下降，目前为 48.1%。 

 2010 年，青少年网民平均每周上网时间为 16.4 小时，比 2008 年减少 0.1 小时。 

 青少年网民在网络娱乐和社交应用上表现较为突出，其使用率均高于整体网民平均水平。 

 青少年网民在网络视频（66.6%）、网络文学（48.1%）和网络游戏（74.8%）上的使用

率分别高于整体网民 4.5，5.5 和 8.3 个百分点。 

 青少年网民在网络沟通交流上也表现的非常活跃，其在社交网站（62.0%）和博客（74.1%）

上的使用率分别高于整体网民 10.6 和 9.7 个百分点。 

 大学生群体大部分网络应用上的使用率都较高。其中搜索引擎、网络新闻使用率分别达

到 94.8%和 88.3%，网络音乐和视频使用率分别达到 93%和 86.6%，即时通信和社交网

站使用率分别达到 94.9%和 86.4%；在商务类应用上也较为活跃，大学生网民群体网购

比例为 62.8%，使用网上支付和网上银行的比例也分别达到 57.4%和 55.9%。 

 中小学生网民网络应用的娱乐化特点比较突出。中学生网民网络游戏使用率为 76.4%，

而在视频和网络文学上的使用率已经低于整体网民。小学生大部分网络应用使用率都低

于整体网民，但网络游戏使用率达到 86.7%，在各类青少年群体中居于首位。 

 2010 年，中国青少年手机网民达 1.7 亿人，同比增长 21.4%。中国青少年手机网民手机

应用较为活跃。有 72%的青少年手机网民使用手机在线聊天服务，使用手机搜索和手

机音乐的青少年手机网民也达到了 62%和 58.2%。 

 未成年人占到青少年网民的 46.5%，规模达到 9858 万。与整体青少年相比，未成年人

在家里和学校上网的比例更高，分别为 91.3%和 48.5%。但是，仍然有 32%的未成年人

在网吧上网。   
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第第一一章章  青青少少年年上上网网行行为为概概述述  

一、青少年网民规模及群体特征 

（一）网民规模 

截至 2010 年 12 月，中国青少年网民规模为 2.12 亿。青少年互联网渗透率较高， 60.1%

的青少年都是网民，超出全国平均水平 25.8 个百分点。与 2009 年相比，青少年互联网渗透

率继续上升，增加了 5.6 个百分点。 

由于青少年互联网普及率已经处于较高的水平，2010 年我国新增青少年网民 1700 万，

同比增长 8.7%，低于全国 19.1%的网民增幅。与此同时，青少年网民在整体网民中的占比

进一步下降，为 46.3%。 

 

图 1 2008-2010 年青少年网民规模及普及率 

 

（二）群体特征 

 性别分布 

2010 年，中国青少年网民中男性占了 51.6%，女性网民为 48.4%。与 2009 年相比，男

性网民所占的比例有所回落，但是青少年网民中仍然保持男性略多的局面。 
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图 2 青少年网民性别结构 

 

 年龄分布 

从年龄分布看， 94%的青少年网民在12-24岁之间，其中以12-18岁之间的网民最集中，

占到青少年整体网民的 47.2%。与 2009 年相比，18 岁以下网民规模占比呈现继续扩张的态

势，6-11 岁的网民占比提升 2.7 个百分点，达到 7%的比例；12-18 岁的网民占比提高 2.9 个

百分点，目前为 47.2%。 

 
  图 3 青少年网民年龄结构 

 

 在学状态分布 

在青少年网民中，中学生群体规模最大，达到 9012 万人，占青少年网民的 42.6%，比

重与 2009 年相比仍在上升；其次是非学生群体，规模为 7335 万人，占到 34.6%；大学生和

小学生分别占比 14.7%和 8.1%。 
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图 4 青少年网民在学状态 

 

 地区分布 

2010 年，青少年网民有 70.4%居住在城镇地区，29.6%的青少年网民居住在农村地区。

同期全国网民中农村地区占比为 27.3%，青少年网民中农村人口占比高出整体网民 2.3 个百

分点，城乡差异小于整体网民。 

但与 2009 年相比，2010 年中国青少年网民中农村人口占从 32.5 下降到 29.6%，减少了

了 2.9 个百分点。 

 

 
图 5 青少年网民城乡结构 
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
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