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内容简介 

 

2015 年，中国搜索引擎用户数量稳步增加、市场规模持续扩大，搜索行业

继续保持蓬勃发展。新技术的发展与实践应用，使搜索产品、搜索功能更加丰富，

用户体验有大幅提升；搜索企业不断扩大自身业务布局的同时，加强与不同产业

纵向连结，主打“连接”战略，打造平台化生态体系；移动搜索发展继续起到核

心推动作用，与本地生活服务和社交的结合更加紧密。本《报告》对中国网民的

搜索行为发展场景、搜索引擎品牌的使用、搜索服务的使用情况等方面进行全面

展示，以反映搜索引擎用户市场和搜索服务应用与发展现状。 
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